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اقتصاد نشر

چكیده
کتاب همواره به عنوان کالایی فرهنگی معرفی می‌گردد. اما بی‌توجهی به اقتصاد 
نشر می‌تواند لطمات جبران‌ناپذیری را به این صنعت مستعد کشورمان وارد آورد 
و مصرف و حیات آن را با مشکلاتی مواجه کند. در این مقاله ابتدا توضیحاتی در 
مورد اقتصاد فرهنگ و لزوم توجه به آن داده می‌شود و سپس در مورد اقتصاد نشر 

سخن رانده می‌شود. 
دانش  به  و  می‌گیرد  قرار  مطالعه  مورد  فرهنگ  اقتصاد  زیرگروه  در  نشر  اقتصاد 
و  توزیع  تولید،  منابع کمیاب جهت  از  ناشران  اثربخش  و  کارا  استفاده  چگونگی 

مصرف کتاب در بین اقشار مختلف جامعه اطلاق می‌شود. 
اقتصاد نشر مانند سایر اقتصاد کالاهای فرهنگی، تنها به مسائل اقتصادی عرضه 
و تقاضای بازار محدود نمی‌شود و عوامل اجتماعی، سیاسی و فرهنگی نقش بسیار 

مهمی در آن ایفا می‌کنند که نگارنده در این مقاله به آن‌ها پرداخته است. 
باعث  اقتصاد نشر و مواردی که می‌تواند  به آفت‌های  این مباحث  از طرح  پس 
انحراف بازار نشر از مسیر صحیح و حقیقی خود شود، پرداخته خواهد شد. هم‌چنین 
بررسی مختصری از نقش دولت در اقتصاد نشر انجام و در پایان توضیحاتی راجع 

به کسب و کار نشر در بازار جهانی ارائه خواهد شد. 

کلمات كلیدی:
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مقدمه
راستای  در  فعالیتی  مجموعه  عنوان  به  نشر 
گاهی جامعه  انتشار اندیشه‌ها برای بالا رفتن آ
افکار  تمامی  میان  از  بهترین سخن  انتخاب  و 
بوده  توجه  م��ورد  ه��م��واره  انسان‌ها،  میان  در 
است. یکی از قدیمی‌ترین ابزارهای ارتباطی در 
جوامع  در  همواره  که  است  کتاب  رابطه،‌  این 
را  آموزشی  و  فرهنگی  معنوی،  مفاهیم  انسانی 
مفاهیم،  ای��ن  کنار  در  کتاب  ام��ا  دربرمی‌گیرد، 
مشروع  اقتصادی  و  صنعتی  جنبه‌های  دارای 

بازار نیز هست. 
فرهنگی  تأثیر  یعنی  ع��ام��ل  دو  ای��ن  ک  اش��ت��را
و ع�الی��ق اق��ت��ص��ادی، در ن��ظ��ام پ��ی��چ��ی��ده‌ای از 
ب��ه نظر  ن��اس��ازگ��ار  ک��ه ممکن اس���ت  پ��ارام��ت��ره��ا 
عالمِ  و  نشر  توسعه  می‌رسد.  نتیجه  به  برسند، 
موجود  داخلی  رواب��ط  درک  نیازمند  خواندن، 

کتاب  زنجیره  با  مرتبط  مختلف  عناصر  میان 
نسبی  عملکردهای  ادب��ی��ات،  دخ��ال��ت  شامل 
ک��ت��اب‌ف��روش و  ن��اش��ر، چ��اپ��گ��ر، پ��خ��ش‌ک��ن��ن��ده، 

خواننده صورت می‌گیرد. 
گی‌های  ویژ داشتن  عین  در  کتاب  حال  هر  به 
که در  کالای اقتصادی نیز هست  فرهنگی، یک 
تولید، تابع شرایط و محدودیت‌های اقتصادی 
س��ازوک��اره��ای  باید  آن  پیشرفت  ب��رای  و  اس��ت 
کم بر آن را شناخت تا بتوان آن را  اقتصادی حا
کرد.  تبدیل به یک صنعت پایدار و پویا تبدیل 
بتواند  که  اس��ت  آن  بر  مقاله  ای��ن  در  نگارنده 
کتب چاپی را برای  آشنایی اولیه با اقتصاد نشر 

خواننده، فراهم آورد. 
اقتصاد فرهنگ

روش‌ه��ای  بررسی  به  که  اس��ت  علمی  اقتصاد 
فرایندهای  و  کمیاب  منابع  ک��ارای  تخصیص 
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تولید  کالاهای  عادلانه  مصرف  و  توزیع  تولید، 
ماهیت  ب��ه  توجه  ب��ا  اقتصاد  م��ی‌پ��ردازد.  ش��ده 
خویش، تقریباً در تمامی شئون زندگی انسان‌ها 
که فرهنگ نیز از این قاعده مستثنی  مؤثر است 

نیست. 

ب���ر اس���اس  م����ی‌ت����وان  را  ف��ره��ن��گ��ی  ك����الاه����ای 
گی‌های معین آن‌ها بیانك رد؛ از جمله این  ویژ
واقعیتك ه در تولید اینك الاها خلاقیت وجود 
گی،  دارد و اینك الاها مجسم‌كننده شكلی از ویژ
نمادین  معنایی  و  هستند  ف��ك��ری  وك یفیت 
گى‌هاى  ویژ فرهنگ   )1391 )مطلبی،  دارن���د. 
مطالعات  در  آن‌ه��ا  ب��ه  توجه  داردك ��ه  خاص ى
به  توجه  ع��دم  و  اس��ت  مهم  بسیار  اقتصادى 
مشكلات ى با  عملًا  را  حوزه  این  مطالعات  آن‌ها 

مواجه مى‌سازد. 
فعالیت‌های فرهنگى، به تولیدك الا یا خدمات 
فرهنگ،  اق��ت��ص��اد  و  م��ى‌ش��ون��د  منجر  فرهنگ ى
استفاده از سازوكارهاى اقتصادى براى مطالعه 
كالاها و خدمات فرهنگ ىاست. همان‌طورك ه 
فرهنگ  »اق��ت��ص��اد  گفته‌اند:  منگر  و  گینزبرگ 
از ی��ک ط���رف ب��ه ب��ررس��ی و ش��ن��اس��ای��ی ع��وام��ل 
تقاضا،  توزیع،  تولید،  عرضه،  بر  مؤثر  اقتصادی 

تولید  ع��وام��ل  و  ب���ازار  ش��رای��ط  قیمت،  م��ص��رف، 
امکانات(  و  تجهیزات  س��رم��ای��ه،  ک���ار،  )ن��ی��روی 
فعالیت‌های فرهنگی می‌پردازد و از سوی دیگر 
تأثیر و سهم فعالیت‌های فرهنگی را در سیستم 
اقتصادی یک جامعه بررسی و تعیین می‌کند«. 

)نقل در مطلبی، 1391(
اقتصاد نشر

م��ه��م��وئ��ى، 1385،  ج��م��ال�� ى در  )ن��ق��ل  اس��م��ی��ت 
از  متشكل  را  ن��ش��رك ��ت��اب  صنعت   )1331 ص 
بخش‌هاى تولید )چاپ و نشر(، عرضه و فروش 
)ت��ج��ارتك ��ت��اب( و مصرف م��ى‌دان��دك ��ه عناصر 
و  توزیع  تولید،  فرایند  در  زی��ادى  گ��روه‌ه��ای  و 
مصرف یكك تاب نقش ایفا مى‌كنندك ه به فراخور 
وضعیت نشرك شورها، هر بخش مى‌تواند نقش 
بسیار پررنگ و یا بسیارك م‌رنگ داشته باشند. 
دارن��د  ق��رار  محتوا  تولیدكنندگان  ط��رف  یك  در 
كه به عنوان اولین حلقه این فرایند نقش ایفا 
نشرك تاب  امكان  آن‌ها  بدون  عملًا  و  می‌كنند 
فراهم نیست. در مركز این فرایند ناشر قرار دارد 
خالقان  فكرى  محصول  خ��ود،  مدیریت  با  كه 
محتوا را با منابعك میاب ىچون سرمایه، نیروى 
كار، مواد اولیه و نظایر آن در هم می‌آمیزد تا اثر 
تولید و از طریق بازار عرضه شود. در طرف دیگر 
مصرف‌كنندگان قرار دارندك ه همه تلاش‌ها براى 
سرگرم ى و  اطلاعات ى نیازهاى  به  پاسخگوی ى
آن‌ه��ا ص��ورت می‌گیرد و ب��دون آن‌ه��ا عملًا این 
بین  این  در  اما  نمى‌رسد.  سرانجام  به  فرایند 
كز  مرا از عمده‌فروشان،  حلقه واسط ىمتشكل 
ناشر  بین  و...  پست  خدمات  ف��روش،  و  توزیع 
داردك ه  و مصرف‌كننده وجود  تولیدشده  اثر  و 
نقش بسیار مهم ىدر فرایند به ثمر رسیدن یك 
كتاب و تأثیرگذارى فكر و اندیشه مؤلف داردك ه 
بین  درست ى ارتباط  مواقع  بیشتر  در  متأسفانه 
مؤلفان(،  )گ���روه  محتوا  خالقان  و  بخش  ای��ن 
ناشران و مصرف‌كنندگان برقرار نیست و همین 
مسأله، مشكل اصل ىنشر بسیارى ازك شورهاى 

در حال توسعه است. 
اقتصادى  فعالیت ى تولیدك تاب  دیگر  سویی  از 
م��ح��س��وب م��ی‌ش��ود و ع���دم ت��وج��ه اس��اس�� ىبه 
مكانیزم‌ها و سازوكارهاى اقتصادى عملًا تولید و 
مصرف آن را با مشكلات ىمواجه می‌كند. بنابراین 

 »اقتصاد فرهنگ از یک 
طرف به بررسی و شناسایی 

عوامل اقتصادی مؤثر بر 
عرضه، تولید، توزیع، تقاضا، 

مصرف، قیمت، شرایط 
بازار و عوامل تولید )نیروی 

کار، سرمایه، تجهیزات و 
امکانات( فعالیت‌های 
فرهنگی می‌پردازد و از 

سوی دیگر تأثیر و سهم 
فعالیت‌های فرهنگی را 

در سیستم اقتصادی یک 
جامعه بررسی و تعیین 

می‌کند«.
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باید  نشر  ح��وزه  در  فعال  اقتصادى  متخصصان 
و  عرضه  خصوص  در  لازم  ب��ررس��ى‌ه��اى  بتواند 
با  ب��ازارك تاب  تا  دهند  انجام  را  تقاضاىك تاب 

كارای ىبه حیات خود ادامه دهد و رشدك ند. 
چگونگی  دان����ش  م���ی‌ت���وان  را  ن��ش��ر  اق��ت��ص��اد 
کمیاب جهت  کارای ناشران از منابع  استفاده 
کتاب و توزیع و مصرف آن در بین اقشار  تولید 
کرد. در واقع اقتصاد نشر  مختلف جامعه تعریف 
چگونه  ناشران  که  م��ی‌پ��ردازد  موضوع  این  به 
و  خواسته‌ها  م��وج��ود،  منابع  از  بهره‌گیری  ب��ا 
را  جامعه  سرگرم‌کننده  و  اط�الع��ات��ی  ن��ی��ازه��ای 
در  مؤثر  عوامل  علم  ای��ن  و  می‌سازند  ب���رآورده 
برای  را  تولیدات  این  تخصیص  و  کتاب  تولید 

مصرف بررسی می‌کند. 
کالای اقتصادی است؟ کتاب،  آیا 

بر  اقتصاد  علم  قواعد  و  اس��ت  ک��الا  یک  کتاب 
در  اقتصادی  مسائل  اعمال  اس��ت.  کم  حا آن 
ت��وج��ه به  ب��ا  ک��ت��اب،  م��ق��ول��ه‌ای فرهنگی چ��ون 
شاید  دارد،  وج��ود  آن  ب��ه  نسبت  ک��ه  ذهنیتی 
چ���ن���دان اص���ول���ی و خ��وش��ای��ن��د ب���ه ن��ظ��ر ن��رس��د 
ک���الاه���ا ت��م��ام  ک��ت��اب ن��ی��ز ه��م��ان��ن��د س��ای��ر  ول���ی 
و  را طی می‌کند  توزیع و مصرف  تولید،  مراحل 
هزینه‌های عوامل هر بخش بر قیمت تمام‌شده 
مصرف‌کننده  به  نهایت  در  و  م��ی‌گ��ذارد  اث��ر  آن 

تحمیل می‌شود. )رضایی، 1381، ص 70(
ویژگی‌های عمده‌ایك هك تاب را به عنوانك الایی 
مطرح  متقاضی  و  تولیدكننده  ن��زد  در  خ��اص 
می‌كنند و بر بازارك تاب هم اثر می‌گذارند و توجه 
به آن‌ها ضرورت دارد تا انگیزه‌های انتفاعی تمام 

عوامل را فعال نگاه دارد، عبارتند از: 
1. از نیازهای ضروری محسوب نمی‌شود. 

اثر  ش��دت  ب��ه  آن  تقاضای  ب��ر  کتاب  قیمت   .2
می‌گذارد. 

تخصص  و  س��واد  میزان  به  کتاب  تقاضای   .3
افراد جامعه بستگی دارد. 

در  بسزایی  نقش  اط�الع‌رس��ان��ی  و  تبلیغات   .4
کتاب دارد.  شناسایی و ایجاد تقاضای 

کالای مستقل است.  کتاب یک  5. هر عنوان 
هر  سیاسی  و  اجتماعی  اقتصادی،  شرایط   .6
کتاب اثرگذار  جامعه بر نوع و میزان درخواست 

است. 

ب���ر ع���ن���وان‌ه���ا،  ن��س��ب��ی ج��م��ع��ی��ت  ت��رک��ی��ب   .7
موضوعات و تقاضای مؤثر آن اثرگذار است. 

است،  انتقال  قابل  و  ماندگار  کالایی  کتاب   .8
کالای مصرفی صرف  از یک  را  آن  که  به‌طوری 

خارج می‌کند. )رضایی، 1381، ص 84(

هدف هر فعالیت اقتصادی، تولیدك الا و یا ارائه 
خدمات است؛ك الاهای اقتصادی را می‌توان از 
نظر ماهیت و منبع تخصیص منابع به دو دسته 
عمدهك الاهای عمومی و خصوص تقسیمك رد. 
كالاهای خصوصیك الاهایی هستندك ه از طریق 
ولیك الاهای  ارائه هستند،  قابل  بازار  سیستم 
ب��ازار  سیستم  هستندك ��ه  عمومیك ��الاه��ای��ی 
خصوصی در توزیع آن‌ها ناتوان است. مكانیزم 
ب����ازار زم��ان��ی م��ی‌ت��وان��د درس���ت ع��م��لك ��ن��دك ه 
امكان تفكیك منافعك الا یا خدمات، و قابلیت 
تخصیص این منابع وجود داشته باشد. )لستر 
وك وهلر، 1389، ص 252(ك الاهاى خصوص ىرا 
كالای ىمی‌دانندك ه از سوى شخص ىمصرف، و 
مى‌شود.  همان شخص  عاید  آن،  اولیه  منافع 
تهیه  اف��زای��ش رضایت شخص ى ب��راى  ای��نك ��الا 
می‌شود و تنها خریداران از آن بهره‌مند خواهند 
دارا  نیز  را  محروم‌سازى  گ ى ویژ ای��نك ��الا  ش��د. 

اعمال مسائل اقتصادی 
در مقوله‌ای فرهنگی 
کتاب، با توجه به  چون 
که نسبت به آن  ذهنیتی 
وجود دارد، شاید چندان 
اصولی و خوشایند به نظر 
کتاب نیز همانند  نرسد ولی 
کالاها تمام مراحل  سایر 
تولید، توزیع و مصرف را 
طی می‌کند و هزینه‌های 
عوامل هر بخش بر قیمت 
تمام‌شده آن اثر می‌گذارد و 
در نهایت به مصرف‌کننده 
تحمیل می‌شود.
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گروه مورد  گر توسط یك شخص یا  است؛ یعن ىا
گ��ی��رد، ب��راى اس��ت��ف��اده هم‌زمان  اس��ت��ف��اده ق��رار 
دی��گ��ران در دس��ت��رس ن��خ��واه��د ب��ود و دی��گ��ران 
ب��ه راح��ت�� ىاز آنك ���الا م��ح��روم خ��واه��ن��د ش��د. 
ساموئلسن و هاوسك الاى عموم ىراك الاهای ى
به  آن‌ها  گسترش خدمات  هزینه  که  می‌نامند 
است  غیرممكن  و  اس��ت  صفر  اضافى،  ف��رد  یك 
مستثن ى آن‌ه��ا  از  بهره‌مندى  از  را  شخص ى كه 
ك ىالاى عموم ىممكن است  ساخت. به عبارت
استفاده  زیادى  افراد  از سوى  به‌طور هم‌زمان 
مشترك  ب��ه‌ط��ور  را  آن  م���ی‌ت���وان  ی��ع��ن�� ى ش����ود، 
استفاده  با  ای��نك ��الا  هم‌چنین  استفادهك ��رد. 

از س��وى یك  اس��ت��ف��اده  ن��م��ی‌ش��ود، یعن ى ت��م��ام 
راك اهش  دیگران  براى  موجود  مقدار  شخص، 

نمی‌دهد. 
کالای عمومی کتاب به عنوان 

کالایی  عنوان  به  می‌تواند  زیر  دلایل  به  کتاب 
عمومی تلقی شود:

کاهش  در  کتاب  مطالعه  از  حاصل  منافع   .1
گاهی اجتماعی و  بزه‌های اجتماعی و افزایش آ

شهروندی. 
هر  فرهنگی  هویت  ت��داوم  در  کتاب  مطالعه   .2

جامعه بسیار مهم است.
به  انتقال  قابل  دانش  و  علوم  به  3. دسترسی 
ارزش  دارای  میراث،  عنوان  به  آتی  نسل‌های 

اجتماعی فراوان است.
ترجمه  طریق  از  فرهنگ‌ها  دیگر  با  ارتباط   .4

و.... 

کاهش سودمندی آن  5. استفاده از آن بدون 
برای مالک اصلی امکان‌پذیر است. 

کالای خصوصی کتاب به عنوان 
کالایی  عنوان  به  می‌تواند  زیر  دلایل  به  کتاب 

خصوصی تلقی شود:
شکل  به  دسترسی  از  اف��راد  ساختن  محروم   .1
ابراز شده اطلاعات از طریق قوانین حق مؤلف 

امکان‌پذیر است. 
اطلاعات  اش��اع��ه  و  دادن  ق��رار  دس��ت��رس  در   .2
ب���ازار خرید و ف��روش  ک��ه در  ک��الای��ی  ب��ه ع��ن��وان 
می‌شود، بر اساس اولویت‌های مصرف‌کنندگان 
کوهلر، 1389،  خاص امکان‌پذیر است. )لستر و 

ص 255(
هم خصوصی، هم عمومی

کالای  یک  و  ک��الای خصوصی  یک  توأماً  کتاب 
عمومی است و دارای آثار مثبت خارجی بالایی 
اقتصادی  بررسی‌های  از  صرف‌نظر  ل��ذا  اس��ت؛ 
دولت  از سوی  توجهی  قابل  مبالغ  هر سال  در 
ک��م��ک م���ی‌ش���ود. ب��ا ت��وج��ه به  ب��ه صنعت ن��ش��ر 
تولید و مصرف  گر  ا ك ىه مطرح شد،  ویژگى‌های
كتابك املًا بر عهده عرضه و تقاضا گذاشته شود، 
و  ناشر  عهده  بر  آنك املًا  تهیه  و  تولید  هزینه 
خریدار آن خواهد بود؛ اما فواید ناشی از مصرف 
آن فقط به خواننده‌اش تعلق نمی‌گیرد. به بیان 
گونه فایده دارد؛ فایده  دیگر، خواندنك تاب دو 
و  معلومات  )افزایش سطح  و خصوصی  درون��ی 
بیرونی  فایده  و  خوانندهك تاب(  توانایی‌های 
وك اهش  عمومی  دانایی  )افزایش  اجتماعی  و 
م��ورد  در  م��ض��ر(.  ه��ای  از سرگرمی  ناشی  ج��رای��م 
گروه می‌پردازند ولی فواید را  كتاب هزینه را یك 
آن‌كه  برای  اقتصاد  نظر  از  می‌برند.  گروهك ثیری 
شرطك ارایی برآورده شود، باید آنانك ه از منافع 
هزینه‌های  تأمین  در  می‌شوند،  برخوردار  امری 

آن نیز مشاركت داشته باشند.
عوامل مؤثر بر اقتصاد نشر

بسیارى  همانند  ای��ران،  در  نشرك تاب  اقتصاد 
محدود  اقتصادی  مسائل  به  تنها  ازك شورها 
روان  و  سیاسی  اجتماعی،  عوامل  و  نمی‌شود 
در  دارن��دك ه حتی  آن دخالت  در  نیز  شناختی 
با  مقایسه  در  عوامل  ای��ن  تأثیر  م��واق��ع،  برخی 
اس��ت.  بیشتر  بسیار  اق��ت��ص��ادی،  ص��رف��اً  ع��وام��ل 

کالای  کتاب توأماً یک 
کالای  خصوصی و یک 

عمومی است و دارای آثار 
مثبت خارجی بالایی است؛ 
لذا صرف‌نظر از بررسی‌های 
اقتصادی در هر سال مبالغ 

قابل توجهی از سوی 
کمک  دولت به صنعت نشر 

می‌شود.
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این  اس���اس  ب��ر  نشر  صنعت  تحلیل  در  البته 
دسته از عوامل مشكلاتی وجود دارد؛ از جمله 
گزارش آن‌ها برخلاف عوامل  این‌كه تشخیص و 
همانند  چراك ه  است  دش��وار  اقتصادی،  صرفاً 
عوامل اقتصادی، قابلیت تبدیل به آمار و ارقام 

را ندارند. 
بنابراین در اقتصاد نشر عوامل مختلف زیادى 
نقش  غیراقتصادى  و  اقتصادى  عوامل  از  اعم 
بخش  دو  در  اقتصادى  عوامل  می‌كنند.  ایفا 
و  ع��رض��ه  ب��ر  ك ى��ه  م��ی‌ش��ود: ی ىكعوامل م��ط��رح 
تقاضا مؤثرند و دیگر عوامل اجتماعى، فرهنگ ى

و سیاس ىتأثیرگذار بر اقتصاد. 
هما‌ن‌طورك ه پیش از این مطرح شد، اقتصاد 
نشرك تاب به مطالعه عرضه و تقاضاىك تاب و 
بهتر  پس  می‌پردازد.  آن‌ها  بر  تأثیرگذار  عوامل 
است در آغاز، عوامل اقتصادى مؤثر بر عرضه و 
سپس تقاضا بررس ىو سپس سایر عوامل مورد 

گیرد.  مطالعه قرار 
1. عوامل مؤثر بر عرضه

قیمت  و  قیمتك الا  بر  ه  تولید، علاو  فرایند  در 
دی��گ��رى دخیل  مختلف  ع��وام��ل  اول��ی��ه،  م���واد 
ه��س��ت��ن��دك ���ه م���ی‌ت���وان ب���ه س��ط��ح ت��ك��ن��ول��وژى 
در  انتظار  مورد  قیمت  و  عرضه‌كننده  انتخاب ى
آینده، و نظایر آن اشارهك رد. در ادامه، عوامل 

تأثیرگذار بر عرضه مورد بحث قرار می‌گیرند:
كتاب  قیمت 

بین مقدار عرضه یكك الا و قیمت آن ‌–به شرط 
مستقیمی  راب��ط��ه  ع��وام��ل-  سایر  ب��ودن  ثابت 
قیمتك الا  گ��ر  ا معنیك ��ه  بدین  دارد.  وج��ود 
افزایش  نیز  آنك الا  عرضه  مقدار  یابد،  افزایش 
گر قیمتك الاك اهش یابد،  می‌یابد و بالعكس، ا
اقتصاددانان  می‌یابد.  آنك ��الاك اهش  عرضه 
مطالعات  می‌گویند.  مستقیم  راب��ط��ه  ای��ن  ب��ه 
قانون عرضه در  مطلبی )1390( نشان می‌دهد 
ح��وزهك تاب هم ص��ادق اس��ت. در ح��وزهك تاب 
نیز مانند سایرك الاها، تولیدكنندگان هر چقدر 
جامعه پذیرش قیمت بالاترى را داشته باشند، 
اقدام به تولید بیشترى می‌كنند، هر چند تأثیر 
سایر  از  ع��رض��هك ��ت��ابك متر  م��ی��زان  در  قیمت 
كالاها است و عوامل دیگرى نیز تأثیر عمده اى 
دارندك ه شاید تأثیر آن‌هاك متر از قیمت نباشد 

و در ادامه به آن‌ها خواهیم پرداخت. 
2-1. قیمت عوامل تولید )هزینه تولید(

قیمت  گ��ر  ا عوامل،  ب��ودن سایر  ثابت  ف��رض  به 
هزینه  تغییر  باعث  تغییرك ند،  تولید  ع��وام��ل 
جابه‌جایی  و  عرضه  تغییر  نتیجه،  در  و  تولید 
ب��ازار،  قیمت  ب��ر  اف���زون  بنابراین  م��ی‌ش��ود.  آن 
تولید  ب���ازار  ب��ر  ج��ری��ان،  در  ن��ه��اده‌ه��ای  هزینه 
گر قیمت مواد  ا یا خدمت مؤثر است.  یكك الا 
تأثیر  تولید  ع��وام��ل  قیمت ى ن��وس��ان��ات  و  اول��ی��ه 
به‌طورىك ه  م��ی‌گ��ذارد،  عرضهك تاب  بر  منف ى
در فصول ىاز سال و در ماه‌های ىاز سالك ه به 
مقوا،  ب��راىك اغذ،  تقاضا  میزان  مختلف  علل 
افزایش  صحاف ى و  چاپ  و  لیتوگراف ى امكانات 
این  قیمت  انتخابات(،  ای��ام  در  )مثلًا  می‌یابد 
اقلام و خدمات به‌صورت مقطع ىبالا می‌رود و 
ناشران  سوى  از  عرضهك تاب  بر  مسأله  همین 

تأثیر منف ىمی‌گذارد. 
كتاب 3-1. انتظار از آینده و میزان استقبال از 

از عوامل  در حوزه نشرك تاب شاید بتوان یكی 
مهم در خصوص میزان تولید و عرضه را انتظار 
شده  تولید  ازك تاب  استقبال  م��ی��زان  از  ناشر 
است  این مسأله ممكن  دانست،ك ه  آینده  در 
تحت تأثیر عوامل سیاسی، فرهنگی و اجتماعی 
باشد. مثلًا برگزاری انتخابات در آینده و انتشار 
و  ك��م  ح��ا ح��زب‌ه��ای  از  یكی  علیه  ی��ا  ل��ه  كتابی 
و  میزان عرضه  بر  انتخابات  زمان  در  آن  توزیع 
تولید اثر نقش مهمی دارد و ممكن است ناشر 
هر چند در وضعیت تولید، فروش زیادی برای 
در  ف��روش  به  امید  ولی  نیست  متصور  اثر خود 
زمان آینده، او را به عرضه بیشتر اثر ترغیبك ند. 

4-1. پیشرفت فناوری 
زندگی  در  اس��تك ه  عواملی  جمله  از  ف��ن��اوری 
بشر نقش زیادی ایفا می‌كند. پیشرفت فناوری 
داشته  اث��ر  می‌تواند  خدمات  و  عرضهك ��الا  در 
استفاده  معنای  ب��ه  ف��ن��اوری  پیشرفت  ب��اش��د. 
از ی���ك ف��رای��ن��د ج��دی��د ت��ول��ی��دیك ���ه ب���ت���وان با 
بیشتری  محصول  هزینه‌ها،  و  نهاده‌ها  همان 
همان  یا  و  تولیدك ��رده  قبلی  روش  به  نسبت 
هزینهك متری  و  نهاده‌ها  با  را  محصول  مقدار 
در  فناوری  پیشرفت  بنابراین،  آورد.  به‌دست 
در  می‌تواند  عوامل،  سایر  ب��ودن  ثابت  ص��ورت 
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باشد.  داش��ت��ه  مثبت  تأثیر  عرضهك ��الا  م��ی��زان 
ف��ن��اوری تغییر  ن��ی��ز، زم��ان��یك ��ه  ن��ش��ر  در ح���وزه 
می‌كند، بازار عرضه هم تغییر می‌كند. به عنوان 
م��ث��ال، ه��رگ��اه ف��ن ج��دی��دی ب���رای چ��اپ اب��داع 
برای چاپ  موادك متری  و  نیرویك ار  شودك ه 
قیمتی  سطح  ه��ر  در  عرضهك تاب  ب��اش��د،  نیاز 
افزایش می‌یابد. ماشین‌آلات مدرن و پیشرفته 
باعث  روزآم���د  صحاف ى دستگاه‌هاى  و  چ��اپ، 
صرفه‌جوی ىدر هزینه‌ها و افزایش سرعت تولید 
در  شاغل  انسان ى نیروى  از  بهینه  ب��ه��ره‌ورى  و 

حوزه نشر خواهد شد. 
5-1. زیرساخت‌های نشر

زی��رس��اخ��ت م��ن��اس��ب ب���رای ن��ش��ر، ه��ر س��ه بعد 
دربر‌می‌گیرد.  را  »مصرف«  و  »توزیع«  »تولید«، 
زیرساخت‌هاى  و  ب��ودن  مهیا  صنعت ى ه��ر  در 
و  تعیین‌كننده در رشد و شكوفای ى لازم، نقش 
قاعده  این  از  نیز  نشر  و  بالندگ ىآن حوزه دارد 
مستثن ىنیست. به‌صورتك لى، زیرساخت‌هاى 
ه��ر ح����وزه‌اى را م��ی‌ت��وان ب��ه زی��رس��اخ��ت‌ه��اى 

نرم‌افزارى و سخت‌افزارى دسته‌بندىك رد. 
زی��رس��اخ��ت‌ه��اى ن���رم‌اف���زارى ش��ام��ل دان���ش و 
مرتبط،  مقررات  و  قوانین  هم‌چنین  و  گاه ى آ
نهادها  شامل  سخت‌افزارى  زیرساخت‌هاى  و 
نشر(  )سازمان‌هاى  نشر  با  مرتبط  تشكیلات  و 
ادام��ه  در  م��ی‌ش��ودك ��ه  آن  نظایر  و  تجهیزات 

تشریح می‌شوند. 
6-1. عوامل فرهنگی، اجتماعی و سیاسی 

آن  تولید  و  پیش‌گفته،ك تاب  م���وارد  ب��ر  ع�الوه 
است  زی��ادی  غیراقتصادی  عوامل  تأثیر  تحت 
دارن��د. شكل‌گیرى  زیادی  تأثیر  آن  بر عرضه  كه 
ن��ه��اده��اى اج��ت��م��اع��ى، ت��وس��ع��ه س��ط��ح س���واد و 
فرهنگى،  مشاركت  توسعه  اجتماعى،  تحولات 
ارتباطات فرهنگ ىمیان رسانه‌ها، و فرایندهای 
م��رت��ب��ط ب��ا ت��ول��ی��دك ��ت��اب )ن��ظ��ی��ر ص���دور م��ج��وز، 
شابك،  ص��دور  انتشار،  از  پیش  فهرست‌نویسی 
صدور اعلام وصول و نظایر آن(، ممیزیك تاب، 
و...  شده  وضع  قوانین  و  دولتی  حمایت‌های 

عرضهك تاب را تحت تأثیر قرار می‌دهند. 
و مصرف  ت��وزی��ع  ت��ول��ی��د،  در  درگ��ی��ر  ن��ه��اده��اى 
ك��ت��اب م��ی‌ت��وان��ن��د ات��ح��ادی��ه ن���اش���ران، صنعت 
باشگاهك تاب،ك تابخانه‌ها،  چ��اپ��خ��ان��ه‌داران، 

باشند.  آن‌ها  مانند  و  پخش‌كنندگان  اتحادیه 
منافع  از  ف��ع��الان��ه  ك ى��ه  ات��ح��ادی��ه‌ه��ای�� وج����ود 
موجب  ج��ان��ب��دارىك نند،  نشر  ح���وزه  صنف ى
صنعت  در  م��ؤث��ر  و  جمع ى تصمیم‌گیری‌هاى 
مربوط  گون  گونا خدمات  وجود  می‌شود.  نشر 
اخذ  خدمات  پستى،  خدمات  مثل  بهك تاب، 
كتاب ازك تابخانه و تحویل آن به خوانندگان یا 
خدمات توزیعك تاب میان نهادهاى آموزشى، 
نشر  اقتصاد  به  غیرمستقیم  و  مستقیم  به‌طور 
خدمات ى چنین  ای���ران  در  ول�� ى می‌کنند  كمك 

به‌صورت پیوسته و مؤثر عرضه نمی‌شوند.
درآم��د،  هم‌چنین  و  س��واد  میزان  ب��ودن  پایین 
راه  س��ر  ب��ر  مانع ى هستندك ��ه  عمده  عامل  دو 
حال  در  درك شورهاى  نشر  و  چ��اپ  پیشرفت 
می‌شوند.  محسوب  ای���ران(  جمله  )از  توسعه 
افراد،  باشد،  بالاتر  هر قدر سطح درآمد جامعه 
می‌رود  انتظار  و  دارن��د  بیشتری  فراغت  اوق��ات 
را  بیشتری  ه��ن��ری  و  فرهنگی  م��ح��ص��ولات  ك��ه 
به  را  بیشترى  هزینه  و  زم���ان  و  م��ص��رفك نند 

مطالعهك تاب اختصاص دهند. 
اقتصاد نشر در صورت ىمی‌تواند مستقل و سرپا 
فرهنگ ى مصرفك الاهاى  و  فرهنگ  باشدك ه 
نیز مستلزم  ت���وده‌ای ش��دن  »ت����وده‌ای« ش��ود. 
چرخه اطلاعات در میان مردم و دغدغه تولید 
پاسخ  بر  ع�الوه  ن��اش��ران  اس��ت.  عامه‌پسند  آث��ار 
براى  باید  فكر،  اه��ل  و  نخبه  قشر  نیازهاى  به 
ك ىه فرصت  زم��ان های م��ردم در  ت��وده  مطالعه 
كس ىیا اتوبوس(  دارند و تمركز ندارند )داخل تا
که  و نیز اوقات فراغت آنان، موادى تهیهك نند 
توجه  این دغدغه  به  کمتر  ایران  در  متأسفانه 

نشان داده شده است. 
ك��ت��ابك ���الای���ی اس���تك ���ه ه��رچ��ن��د م��ن��اس��ب��ات 
اق��ت��ص��ادی در آن دخ��ی��ل اس���ت ول���یك ��الای��ی 
به  ب���الا.  اجتماعی  منفعت  ب��ا  اس���ت،  عمومی 
ه��م��ی��ن دل��ی��ل در ت��م��امك ��ش��وره��ای دن��ی��ا به 
قرار  دول��ت  حمایت  م��ورد  مختلف  شکل‌هاى 
قالب‌های  در  نشر  از  دول��ت  حمایت  می‌گیرد. 
بخش‌های  در  ک��ه  اس��ت  ان��ج��ام  قابل  مختلف 

بعدی به آن پرداخته شده است. 
عرضه  فرایند  در  مؤثر  عوامل  مهم‌ترین  از  ی ىك
مرتبط  گیر  دست‌وپا فرایندهاى  كتاب،ك اهش 
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با  مرتبط  فرایند  هرچه  اس��ت؛  عرضهك تاب  با 
انتشار،  از  پیش  فهرست‌نویسی  مجوز،  ص��دور 
از  اع�الم وص��ول و مهم‌تر  ص��دور شابك، ص��دور 
همه ممیزیك تاب سهل و آسان باشد، عرضه 
فرایندها  ای��ن  چقدر  ه��ر  و  اس��ت  بیشتر  كتاب 
عرضه  باشد،  داشته  بیشترى  پیچیدگی‌های 

كتاب با مشكلات بیشترى همراه خواهد بود. 
كتاب  2. عوامل مؤثر بر تقاضای 

گرفتن  گاه مؤسسه‌های نشر، با در نظر  مدیران آ
نیازها، علائق و تمایل مصرف‌کنندگان به خرید، 
کتاب‌ها  ب���رای  مصرف‌کنندگان  ارزش���یك ��ه  و 
در  می‌گیرند.  انتشارك تاب  به  تصمیم  قائلند، 
مصرف‌کنندگان  ن��ی��روه��ای��یك ��ه  ه��م��ان  واق���ع 
م��دی��ران  دارن����د،  خ��ود  تأثیر  تحت  را  ک��ت��اب‌ه��ا 
مؤسسه انتشاراتی را نیز به هنگام تصمیم‌گیری 

برای نشر یك اثر تحت تأثیر قرار می‌دهند. 
م��ی��ان چند  از  م���ی‌خ���واه���د  ن��اش��ر  زم���ان���یك ���ه 
اس��اس  ب��ر  برگزیند،  نشر  ب��رای  را  ك��ت��اب،ك تابی 
ملاحظات اقتصادی ناشی از ارزش و مطلوبیت 
تصمیم‌گیری می‌كند. همان‌طورك ه تولیدكننده 
م��ط��ل��وب��ی��ت  و  ارزش  ه���رك ���الای��� ى ت��ول��ی��د  در 
می‌گیرند،  نظر  در  را  مصرف‌کننده  نظر  م���ورد 
هنگام  در  ارزشك ��الا  ب��ه  نیز  مصرف‌کنندگان 
ویژه‌اى می‌کنند  توجه  براى خرید  آن  انتخاب 
كه این ارزش و مطلوبیت از سوى مصرف‌کننده 
یك  ب��راى  زم��ان‌ه��ای مختلف  در  اس��ت  ممكن 
تحت  تصمیم‌گیرى  ای��ن  ب��اش��د.  متفاوت  ك��الا 
عنوان »نظریه مصرف‌کننده« مورد مطالعه قرار 
می‌گیرد. در ادامه، هر یك از عوامل تعیین‌كننده 

تقاضا مورد بررسی قرار می‌گیرند. 
كتاب  1-2. قیمت 

عامل  مهم‌ترین  حالت‌ها،  بیشتر  در  و  اولین 
م��ورد  »ق��ی��م��ت«ك ���الای  ت��ق��اض��ا،  تعیین‌کننده 
مطالعه است. طبق قانون تقاضا، مقدار تقاضا 
با قیمت به‌طور معكوس تغییر می‌كند. به عبارتی 
تقاضا  پیداك ند،  قیمتك الاییك اهش  وقتی 
قیمتك الایی  گ��ر  ا و  می‌یابد  افزایش  آن  ب��رای 
می‌یابد.  آنك اهش  ب��رای  تقاضا  یابد،  افزایش 
پس رابطه معكوسی بین قیمت و مقدار تقاضا 
گفته  ت��ق��اض��ا«  »ق��ان��ون  آن  ب��ه  ک��ه  وج���ود دارد 
مصرف‌کنندگان  بر  ه  علاو  رابطه  این  می‌شود. 

انفرادى، در موردك ل تقاضاى موجود در بازار و 
به عبارت ىمجموعه مصرف‌کنندگان نیز صادق 
گر قیمتك تاب -بدونك اهشك یفیت  است. ا
كتاب– كاهش یابد، تعدادك تاب‌های خریداری 
شده از سوی خریداران افزایش خواهد یافت و 
خریدها  تعداد  یابد،  افزایش  قیمتك تاب  گر  ا
كاهش می‌یابد و این افزایش و یاك اهش قیمت 
كتاب، درك ل تقاضای بازار تأثیر مستقیم دارد. 

2-2. تغییر درآمد مصرفك‌ننده 
مهم‌ترین  از  تعیین‌کنندهك ��ه  ع��ام��ل  دوم��ی��ن 
ع���وام���ل ش���م���رده م���ی‌ش���ود، »درآم������د پ��ول��ی« 
افراد  تمامی  ب��رای  تقریباً  اس��ت.  مصرف‌کننده 
پولی  درآم��د  هرچه  تمامك الاها،  برای  تقریباً  و 
ب��ود،  خ��واه��د  بیشتر  ه��م  تقاضا  ب��اش��د،  بیشتر 
بیشتر  و  اس��ت  مرتفع‌تر  تقاضا  منحنی  یعنی 
از بعد  ب��ه ط��رف راس���ت میل خ��واه��د داش���ت. 
قدرت  بر  خانواده‌ها  درآم��د  میزان  اقتصادى، 
خریدك تاب تأثیر خواهد داشت. هرچه قیمت 
كم  حا اق��ت��ص��ادى  ش��رای��ط  و  باشد  كتابك متر 
در  هزینهك مترى  با  باشدك هك تاب  به‌گونه‌اى 
گیرد، مصرف‌کنندگان  اختیار مصرف‌کننده قرار 

گاه مؤسسه‌های  مدیران آ
گرفتن  نشر، با در نظر 
نیازها، علائق و تمایل 
مصرف‌کنندگان به خرید، و 
ارزشیك ه مصرف‌کنندگان 
کتاب‌ها قائلند،  برای 
تصمیم به انتشارك تاب 
می‌گیرند. در واقع 
همان نیروهاییك ه 
کتاب‌ها  مصرف‌کنندگان 
را تحت تأثیر خود دارند، 
مدیران مؤسسه انتشاراتی 
را نیز به هنگام تصمیم‌گیری 
برای نشر یك اثر تحت تأثیر 
قرار می‌دهند. 



شماره 4 و 5
فروردین و اردیبهشت 93

40

تورم خود در افزایش قیمت 
كتاب و سایرك الاهای 
اطلاعاتی مؤثر است و 

افزایش قیمت آن‌ها، تأثیر 
بسیار منفی بر تقاضای 

مردم خواهد داشت. 
مصرف‌کنندهك تاب در ایران 

بیشتر اقشار متوسط و رو 
به پایین هستند و اولین 
چیزیك ه از سبد هزینه 

آن‌ها در یك تورم چشمگیر 
حذف می‌شود،ك تاب 

است. 

بیشترى خواهد داشت. 
نامطلوب  به‌صورت  نیز  منابع  تورم،  شرایط  در 
تخصیص می‌‌یابند. یعنی مردم به جای این‌که 
منابع  خرید  ص��رف  را  خ��ود  ثابت  نسبتاً  درآم��د 
اطلاعاتی نظیرك تاب، مجلات و...ك نند، ترجیح 
را صرف  خ��ود  درآم��ده��ای  و  منابع  م��ی‌ده��ن��د 
كارهای اساسی و ضروری‌ترىك نندك ه با زندگی 
خریدك تاب  طبیعتاً  و  ارتباط هستند  در  آن‌ها 
قرار  آخر  اولویت‌های  و سایر منابع فرهنگی در 
و  قیمتك تاب  افزایش  در  خود  تورم  می‌گیرد. 
افزایش  و  اس��ت  مؤثر  اطلاعاتی  سایرك الاهای 
قیمت آن‌ها، تأثیر بسیار منفی بر تقاضای مردم 
ای��ران  در  مصرف‌کنندهك تاب  داش��ت.  خواهد 
و  هستند  پایین  به  رو  و  متوسط  اقشار  بیشتر 
اولین چیزیك ه از سبد هزینه آن‌ها در یك تورم 

چشمگیر حذف می‌شود،ك تاب است. 

3-2. تغییر سلیقه و اولویت مصرفك‌ننده
در  اف�����راد،  بیشتر  رج��ح��ان  ال��گ��وی  ی��ا  سلیقه 
در  اف��زای��ش  می‌كند.  تغییر  مختلف  زم��ان‌ه��ای 
شدت علاقه شخصی برایك الایی، طبیعتاً سبب 
گر  افزایش تقاضای وی برای آنك الا می‌شود. ا
برعكس  شود،  برایك الاییك م  علاقه شخصی 
گ��ون��ی‌ه��اى  گ��ون��ا ای����ن ح��ال��ت پ��ی��ش م���ی‌آی���د. 
بى‌توضیح تقاضا براى یكك الا معمولًا نمای ىاز 

تغییر در سلایق مصرف‌کنندگان تلق ىمی‌شود. 
یا  رم��ان  مصرف‌كننده‌اىك ه  مثال،  عنوان  به 
است  نمی‌كند، ممكن  را مطالعه  كتاب خاص ى
یا  همسایگانش  دوستانش،  ش��ودك ه  متوجه 
گفت‌وگو درباره  همكارانش زمان بیشترى را به 
آن رمان و یاك تاب خاص اختصاص می‌دهند. 
این مصرف‌کننده بالقوه، ممكن است متقاض ى
تا بتواند در این  یا آنك تاب خاص شود  رمان 
گفت‌وگوها شركتك ند. لكن، این امر نمی‌تواند 
تمایلات  ب��اش��دك ��ه  مسأله  ای��ن  ن��ش��ان‌ده��ن��ده 
تقاضا  اف��زای��ش  ب��ر  اجتماع ى رش��د  و  فرهنگ ى
گذاشته است، بلكه افزایش  براى مطالعه تأثیر 
مصرف‌کننده  سلایق  تغییر  از  توصیف ى تقاضا، 

کتاب‌های ىخاص است.  براى آن رمان و یا 
كالاهاى مرتبط ۴-۲. قیمت 

و  جانشین  )ك��الاه��ای  مرتبط  قیمتك ��الاه��ای 
دوك الا  به  وقتی  اس��ت.  چهارم  عامل  مكمل( 
که قیمت یكی، باعث  گفته می‌شود  »جانشین« 
افزایش در مصرف دیگری شود. به عنوان مثال 
گر هزینه‌هاى شركت درك لاس‌هاى آموزش ىو  ا
یابد،  افزایش  ملاحظه‌اى  قابل  به‌طور  تقویت ى
به جاى  از دانش‌آموزان ممكن است  بسیارى 
منتشرشده  ک��ت��اب‌ه��ای  از  درك �ل�اس،  ش��رك��ت 

كنكور و یا تقویت ىاستفادهك ند. 
برقرار  مكمل  ب��رایك الاهای  رابطه  این  عكس 
افزایش  ازك الای مكمل  یكی  قیمت  گر  ا است. 
نیزك اهش  مرتبط  ب���رایك ���الای  تقاضا  ی��اب��د، 
براى  زب��انك ه  کتاب‌های  مثلًا  یافت؛  خواهد 
استفاده از آن‌ها به تهیه یك لغت‌نامه ویژه نیاز 
است. در شرایط عادى،ك تاب زبان و لغت‌نامه 
گر قیمتك تاب  ا اما  به فروش می‌رسند  هر دو 
و  یابد  اف��زای��ش  ملاحظه‌اى  قابل  به‌طور  زب��ان 
آن  براى  تقاضا  قیمت،  افزایش  این  نتیجه  در 
به  ه��م  لغت‌نامه  ب��راى  تقاضاى  ی��اب��د،  كاهش 
یافت.  آنك اهش خواهد  عنوانك الاى مكمل 
بنابراین قیمتك الاى مكمل به‌طور معكوس با 

میزانك الاى اصل ىدر ارتباط است. 
۵-۲. تغییرات جمعیتی )تعداد مصرفك‌نندگان 

بالقوه( 
مصرف  بر  مستقیم ى اث��ر  مصرف‌کننده،  تعداد 
از  مصرف‌کنندگان  تعداد  هرچه  دارد.  ب��ازار  در 
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از  میزان مصرف  بر  بیشتر شود، طبیعتاً  كالایی 
باك اهش  برعكس  شد.  خواهد  اضافه  آنك الا 
خاص  مصرفك الای  میزان  از  مصرف‌کنندگان 
افزایش میزان باسوادان،  كاسته می‌شود. مثلًا 
به افزایش میزان خریدك تاب منجر خواهد شد. 
درخواست  مصرف‌کنندگان،  تعداد  افزایش  با 
کتاب‌های خاص افزایش می‌یابد و تعداد  براى 
افزایش  دلیل  به  است  ممكن  مصرف‌کنندگان 
در  ناشر  حضور  ی��ا  فعالیت  محل  در  جمعیت 
فعال  آن‌ه��ا  در  ناشر  قبلًا  ك ىه  خارج بازارهاى 

نبوده است، افزایش یابد.
سیاسى  و  اجتماعى  فرهنگى،  ع��وام��ل   .2-6

مؤثر بر تقاضا
اطلاعاتى،  عنوانك الای ى به  تقاضایك تاب  در 
ع�الوه ب��ر ع��وام��ل اق��ت��ص��ادى، ع��وام��ل فرهنگى، 
باید  و  هستند  تأثیرگذار  سیاس ى و  اجتماع ى
از  ت��روی��جك تابخوان ى گیرند.  ق��رار  توجه  م��ورد 
فرهنگ  و  فرهنگ ى و  آموزش ى نهادهاى  سوى 
مهم  عوامل  جمله  از  خانوار  بر  كم  حا مطالعه 
گرایش به مطالعه  فرهنگ ىهستندك ه بر میزان 

و نیز تقاضاىك تاب تأثیر می‌گذارند. 
در  متمركز  آموزش ى نظام  از  درك شورهاییك ه 
می‌کنند  استفاده  آم��وزش�� ى محتواهاى  تولید 
واحدى  ازك تاب  تنها  است  نیز مجبور  معلم  و 
و  تهیه  پ���رورش  و  آم���وزش  وزارت  س��وى  از  ك��ه 
تدوین شده براى آموزش استفادهك ند، عموماً 
آموزش ى اولویت‌های  در  غیردرس ى کتاب‌های 
قرار نمی‌گیرند و ی ىكاز مهم‌ترین مراحل سن ى
كه امكان ترویجك تابخوان ىدر آن وجود دارد و 
معلمان می‌توانند نقش مؤثرى داشته باشند، 
نیز به  م��ی‌رود. مطالعه دان��ش‌آم��وزان  از دست 
ک��ت��اب‌ه��ای درس��� ىم��ح��دود م��ی‌ش��ود و همین 
به  رغبت  ب��ر  منف ى تأثیر  بلندمدت  در  مسأله 
دیگر،  مهم  عوامل  از  داش��ت.  خواهد  مطالعه 
عدم احساس نیاز به مطالعه در جامعه است. 
ب��ه مطالعه و ع��دم وج��ود  ن��ی��از  ع��دم اح��س��اس 
و حرفه‌اى  ارتقای شغل ى و  مطالعه  بین  رابطه 
سبب می‌شود بزرگسالان نیز به مطالعه توجه ى
ای���ن‌ه���ا، فرهنگ  م��ج��م��وع  و  ب��اش��ن��د  ن��داش��ت��ه 
گسترش  مطالعه در خانوارها را شكل می‌دهند. 
فكری  آرام��ش  اشتغال،  وضعیت  شهرنشینی، 

ن��ق��ش معلمان و  ب��ر ج��ام��ع��ه،  ك��م  روح���ی ح��ا و 
نهادهای  آموزشى،  نظام  به‌طورك لی  و  اساتید 
کتابخانه‌ها، اطلاع‌رسانیك تاب  اجتماعی نظیر 
توزیع  ن��ش��ری��ات،  روزن��ام��ه‌ه��ا و س��ای��ر  از ط��ری��ق 
مطلوبك تاب، میزانك تاب‌فروشی‌ها درك شور 
از  دانشگاه‌ها  و  م��دارس  تابستان ى تعطیل ى و 
جمله عوامل اجتماع ىهستندك ه می‌توانند بر 

تقاضاىك تاب تأثیرگذار باشند. 
ع�ل�اوه ب��ر آن‌چ���ه م��ط��رح ش��د، ف��ض��اى سیاس ى
سیاسی،  مشاركت  اف��زای��ش  جامعه،  ب��ر  كم  حا
ممیزی  نظیر  دول��ت  فعالیت‌هاى  مجموعه  و 
صدا  طریق  از  تبلیغات  و  اطلاع‌رسانی  كتاب، 
و س��ی��م��ا، ب���رگ���زاری ج��ش��ن��واره‌ه��ای م��رت��ب��ط با 
سال  فصل،ك تاب  س��ال،ك تاب  )ك��ت��اب  كتاب 
ولای����ت،ك ��ت��اب س���ال دان��ش��ج��وی��ی، ج��ش��ن��واره 
هفتهك تاب،  چون  مراسم ى برگزاری  و...(  نقد 
كز  برگزارى نمایشگاه‌هاىك تاب در تهران و مرا
خریدك تاب  ب��ن  ت��وزی��ع  هم‌چنین  و  استان‌ها 
در بین مصرف‌کنندگان، از جمله عوامل بسیار 
در  تقاضاىك تاب  بر  هستندك ه  سیاس ى مهم 
به  توجه  میان،  این  در  می‌گذارند.  تأثیر  ای��ران 
تسهیل  و  ممیزىك تاب  نظیرك اهش  عوامل ى
بر  مثبت ى بسیار  تأثیر  م��ردم��ى،  مشاركت‌هاى 

تقاضاىك تاب می‌گذارد. 
ب��رخ��ی از  ن��ش��ر  اق���ت���ص���ادی  ی��ك��ی از م��ش��ك�الت 
زبان  استك ه  این  توسعه  حال  در  كشورهاى 
بسیار  م��رزه��ا  از  ج  خ���ار در  ای��نك شورها  ب��وم��ی 
رای��ج  از م���وارد اص�اًل  ك���م‌رواج اس��ت و در برخی 
به  سایرك شورها  م��واردىك ه  در  نیست. حت ى
این  بوم ى زبان  به  نسبت  توجه ى قابل  میزان 
كشورها، اطلاعات دارند -‌براى مثالك شورهاى 
ك ى��ه زب��ان  ع��رب��ى، آم��ری��ك��اى لات��ی��ن و آف��ری��ق��ای��
انگلیس ىو یا فرانسه در آن‌ها رایج است- هیچ 
درك شور  زمینهك تاب  در  بین‌الملل ى ت��ج��ارب 
اج��ازه دهد  ناشران داخل ى به  ن��داردك ه  وجود 
زبان  مسأله  یابند.  دست  جهان ى بازارهاى  به 
حال  در  مسائلك شورهاى  از  ی ىك هم‌چنان 
زبان  آن‌ج��اك ه  از  و  می‌آید  حساب  به  توسعه 
پیشرفت  میزان  اینك شورها،  ادبیات  و  بوم ى
ت��وج��ه به  ب��ا  اف���راد  ف��ك��رى  ب��ه‌ط��ورك ل ىسطح  و 
ق��رار  پایین‌ترى  موقعیت  در  جهانى،  مقیاس 



شماره 4 و 5
فروردین و اردیبهشت 93

42

دارد، براى ناشران داخل ىدر اینك شورها، راه 
اقتصادى بسیار تنگ و پرمخاطره است، حت ى
زبان  به  چاپك تاب ى به  ناشران  این  زمانی‌كه 

بین‌الملل ىاقدام می‌کنند.
نیاز بهك الاهاى فرهنگ ىمانندك تاب، برعكس 

ع وقت تأمین  كالاهاى ضرورىك ه باید در اسر
در  ان��س��ان  و  بیفتد  تأخیر  ب��ه  می‌تواند  ش��ون��د، 
ش��ود،ك الاهاى  انتخاب  ب��ه  مجبور  صورتى‌كه 
ضرورى و اساس ىرا در اولویت قرار می‌دهد. به 
از  بخواهد  گر  ا فرد  یك  در حالت عادى  عبارتی 
بینك الاهای ىمانندك تاب، پوشاك و خوراك در 
بازار آزاد اقتصاد دست به انتخاب بزند، به‌ویژه 
درك شورهاى مثل ایرانك ه وضعیت اقتصادى 
به  اغلب  انتخابشان  است،  پایین  نسبتاً  مردم 
پ��وش��اك سوق  و  خ���وراك  سمتك ��الاه��اى مثل 
گفته  اس��تك ه  دلیل  همین  به  می‌كند.  پیدا 
را  عموم ى درآم��ده��ای  ك ىه  نهادهای می‌شود 
بسیار مثبت  تأثیر  به  توجه  با  اختیار دارند،  در 
ك ىه خرید و مطالعهك تاب دارد، باید از  همگان
ك ىه نیاز  مصرف آن حمایتك نند؛ و از آن‌جای
و ض��رورى است  واج��ب  نیاز  گاهى،  آ به  جامعه 
حمایت  مسأله  ای��ن  از  تدابیرى  با  دول��ت  باید 

كنند تا جریان آن سرعت یابد. 
م���ش���ك�ل�ات ح����وزه  م���ه���م‌ت���ری���ن  از  ی���ك���ی دی���گ���ر 
كتابخوانیك ه تأثیر مستقیم ىبر تقاضایك تاب 
و  گاهی  آ میزان  بین  تناسب  وجود  عدم  دارد، 
دانش ناشی از مطالعه و پاداش‌های اجتماعی 
گ��اه ب��ه نظر م��ی‌رس��د بین  اس��ت. ب��ه‌‌ط��وریك ��ه 
دانش و اطلاعات حاصل از مطالعه و هم‌چنین 
اجتماعی  محیط‌های  در  پ��اداش‌ده��ی  نظام 
مطالعه  و  دارد  معكوسی وجود  رابطه  اداری  و 
و دان��ای��ی ب��ه ج���ای ای��ن‌ک��ه ب��ه ب��ه��ره‌م��ن��دی از 

عكس  نتیجه  ش��ود،  منجر  بیشتر  پ��اداش‌ه��ای 
دریافتی  مزایای  و  حقوق  میزان  بررسی  دارد. 
اف��رادیك ه  به  افراد تحصیل‌كرده نسبت  غالب 
با تحصیلات بسیار پایین بهك ارهای خدماتی و 
فنی مشغولند، دلیل این مدعا است. تا زمانی 
م���ردم وج��ود  ب��ه مطالعه در  ن��ی��از  ك��ه اح��س��اس 
گرایش به  نداشته باشد، شاهد رشد مطالعه و 

كتاب‌خوانی در جامعه نخواهیم بود. 
ب����ازده ط��ولان��ی‌م��دت  اس���تك ��ه  ای���ن  حقیقت 
مطالعهك تاب به همه جامعه برمی‌گردد وك مك 
مفیدى  شهروند  آن،  استفاده‌کننده  می‌كند 
ب���راى ج��ام��ع��ه ب��اش��د. ب��ن��اب��رای��ن ب���راى ارت��ق��ای 
خوب،  شهروندان  پ��رورش  و  اجتماع ى گاه ى آ
باید از تولید و دسترس‌پذیرك ردنك تاب و سایر 
گیرد. در  كالاهای فرهنگی حمایتك اف ىصورت 
همین راستا، تقریباً در تمامك شورهاى جهان، 
دولت‌ها سع ىمی‌کنند از این صنعت پشتیبان ى

كنند. 
آفت‌های اقتصاد نشر

1. عدم تولید آثار فاخر
مدنظر  را  اثر  بایدك یفیت  فاخر  آثار  تولید  براى 
بدون  عرضه  قابل  و  مناسب  داش��ت.ك یفیت 
تجربه  ب���ودن  دارا  ب���دون  و  زی���اد  زم���ان  ص���رف 
طولان ىوك سب علم وك شف رموز پنهان در هر 
رشته به‌دست نمی‌آید. اثر تولیدى باید داراى 
باشد  مخاطبان  استقبال  ب��راى  لازم  م��زای��اى 
درآوردن  حركت  به  ب��راى  محركه  موتور  ای��ن  و 
اقتصاد نشر از اهمیت بسزای ىبرخوردار است. 
وقتی اثر به منصه ظهور می‌رسد، سواى از بُعد 
بر آن باز  معنوى و علمى، قواعدك الا و تجارت 
می‌گردد و بى‌شك باید به آن قواعد توجه نشان 
از  اثر  آن  در خصوص  نخواهیم  آن‌كه  مگر  داد، 

اقتصاد و تجارت صحبتك نیم. 
ن��ب��ای��د از اث���ر غ��ی��راص��ی��ل ی��ا اث���رىك ��ه ح��اص��ل و 
نتیجه تحقیقات علم ىو پژوهش ىیا تجربیات 
استقبال  انتظار  نباشد،  پ��دی��دآورن��ده  ارزن���ده 
كم  داش��ت��ه ب��اش��ی��م. ای���ن ق��اع��ده ه���م���واره حا
م��ورد خدشه  اوق���ات،  بعض ى در  گرچه  ا اس��ت، 
ناشر  اعتبار  یا  تبلیغات  عامل  و  می‌شود  واق��ع 
یا  نویسنده  ن��ام  اث��ر،  عنوان  مشابهت‌سازی  یا 
ناشر باعث افزایش استقبال از اثر می‌شود. چه 

تا زمانیك ه احساس نیاز 
به مطالعه در مردم وجود 

نداشته باشد، شاهد 
گرایش به  رشد مطالعه و 

كتاب‌خوانی در جامعه 
نخواهیم بود.
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منتشرشده  نوشتار  از  ك ىه  نویسندگان بسیارند 
ك ىه خود از  گردآورى مطالب گاهند و با  خود ناآ
نویسندگ ىدارند. چه  ادعاى  فهم آن عاجزند، 
درك صحیح ى هیچ‌گاه  ك ىه  مترجمان بسیارند 
را به  اب��ه��ام  ای��ن  ن��دارن��د و  اول��ی��ه  اث��ر  از مطالب 
متن منتشرشده نیز منتقل می‌کنند و خواننده 
بسیارند  چ��ه  م��ی‌س��ازن��د.  س��ردرگ��م�� ى دچ���ار  را 
و  س���روده  شعر  مفهوم  نیز  خ��ود  ك ى��ه  ش��اع��ران��
و ‌این‌ها  ن��ك��رده‌ان��د.  درك  را  خ��ود  منتشرشده 
اثر  تدوین  ب��راى  هستندك ه  برك سان ى مضاف 
سرقت‌هاى  ب��ه  دس��ت  خ���ود،  مقاله  ی��ا  كتاب ى
آشكار و پنهان می‌زنند و حقوق دیگران را نقض 

می‌کنند. 
2. شهرت پدیدآورنده و تبلیغات

ه��م‌چ��ون مولودى  پ��دی��دآورن��ده  ب��ه  اث��ر نسبت 
دارد.  او  اعتبار  و  شخصیت  از  نشان  اس��تك ه 
م��ش��ه��ور،  و  ب��ن��ام  پ���دی���دآورن���ده  از  م��خ��اط��ب��ان 
اعتبار  این  و  دارن��د  وى  شأن  درخ��ور  انتظارى 
میزان  در  می‌تواند  وى  شهرت  و  پ��دی��دآورن��ده 
گاه ىآثارى هستند  اثر مؤثر باشد.  از  استقبال 
كه از این مزیت بی‌نصیب هستند و حال آن‌كه 
پدیدآورنده از صلاحیت‌هاى لازم در حدك مال 
برخوردار است اما به دلیل این‌که در این حوزه 
نیست.  برخوردار  نیز  شهرت ى از  نداشته،  اث��رى 
این نقطه ضعف می‌تواند بر اقتصاد نشر یك اثر 
ك ىه می‌توان  گذارد. ی ىكاز راه‌های تأثیر منف ى
اس��ت.  تبلیغات  ب��رط��رفك ���رد،  را  نقیصه  ای��ن 
آشنا  اثر  با  مخاطبان  می‌شود  باعث  تبلیغات 

گردند.  شوند و از موضوع انتشار مطلع 
گهی‌هاى  آ مانند  همگان ى تبلیغات  متأسفانه 
تلویزیون ىو رادیوی ىو روزنامه‌هاىك ثیرالانتشار 
و  ن��ی��س��ت  م��ی��س��ر  ه��زی��ن��ه‌ه��اى هنگفت  ب����دون 
ناممكن  ناشران  و  پدیدآورندگان  كثریت  ا براى 
است، لیكن این امر مانع از تبلیغات محدود و 
بلكه  و  نبوده  اجتماع ى گ��روه‌ه��اى  در  ه��دف��دار 
ض��رورى اس��ت. ی��ادآورى شود اثر باید از جهات 
علم ىو ادب ىداراى قابلیت لازم باشد تا شهرت 

پدیدآورنده و تبلیغات به یارى آن بیاید. 
3. برند و تخصص انتشارات 

ب��رن��د و ش��ه��رت ن��اش��ر ب����راى ت��أی��ی��د اع��ت��ب��ار اث��ر 
ب����رخ����ورداراس����ت. ام����روزه  زی�����ادى  از اه��م��ی��ت 

اقدام  معتبر،  ناشر  یك  می‌دانندك ه  مخاطبان 
اعتبار  ب���راى  و  نمی‌کند  ه��رك تاب ى ان��ت��ش��ار  ب��ه 
انتظار  ه��م‌چ��ن��ان‌ك��ه  اس���ت.  ق��ائ��ل  ارزش  خ��ود 
اثر  ترجمه  یا  تألیف  پ��دی��دآورن��ده،  از  خواننده 
اثر  انتشار  نیز،  ناشر  از  وى  انتظار  اس��ت،  فاخر 
فاخر است. حال، چگونه یك ناشر می‌تواند به 
باید  را  ج��واب  برسد؟  فاخر  اثر  انتخاب  مرحله 
ناشر جست‌وجو  بودن  حرفه‌اى  و  تخصص  در 
و تخصص ىشدن  گسترش علوم  با  امروزه  كرد. 
این  از  ن��م��ی‌ت��وان  نیز  را  ان��ت��ش��ارات  ام���ور،  همه 
دوره  از  اس���ت  دی��رزم��ان�� ى ك ى���رد.  مستثن ام���ر 
ناشرى  و  هرك تاب‌فروش  توسط  انتشارك تاب 
گذشته و بر اساس ضوابط شوراى عال ىانقلاب 
فرهنگى، ناشر باید از تجربیات لازم و تحصیلات 

كارشناس ى)حداقل( برخوردار باشد.
کیفیت ظاهری  .4

را  آن  ب��هك ��ت��اب،ك یفیت  غیرحرفه‌اى  نگاه  ب��ا 
طرح  احیاناً  و  مقوا  و  جنسك اغذ  در  منحصر 
موارد  این  گرچه  ا می‌دانیم.  چاپ  نوع  و  جلد 
اما موارد دیگرى  بسیار مهم و اساس ىهستند 
نیز وجود دارندك ه از دید و نظر ناشران حرفه‌اى 
موارد  این  از  ی ىك قطعك تاب  نیست:  مغفول 
است. آیا موضوعك تاب نمی‌تواند هیچ ارتباط ى
است  مناسب  آی��ا  ب��اش��د؟  داش��ت��ه  آن  قطع  ب��ا 
كتاب ىبا موضوعك املًا علم ىو جدى را در قطع 
به  زیاد منتشرك نیم؟  با تعداد صفحات  جیب ى
نظر می‌رسد حتماً باید قطعك تاب را متناسب 
مثال  ع��ن��وان  ب��ه  انتخابك ��رد.  آن  م��وض��وع  ب��ا 
مناسب است براى موضوعات علم ىو وسیع، 
تخصص ى و  خ��اص  م��وض��وع��ات  وزی����رى،  قطع 
موضوعات  رقعى،  قطع  عمیق،  و  یاك م‌وسعت 
قطع  دای��ره‌ال��م��ع��ارف‌ه��ا،  مانند  مرجع  و  منبع 
و  قوانین  مانند  م��وض��وع��اتك ��ارب��ردى  رح��ل��ى، 
ب��راى  و  قطع جیب ى ادع��ی��ه،  ی��ا  اش��ع��ار  منتخب 
در  قطع خشت ى داس��ت��انك ���ودك،  م��وض��وع��ات 
گرفته شود. مورد دیگر، طرح و رنگ‌آمیزى  نظر 
جلد است. روانشناس ىرنگ‌ها در این‌خصوص 
جایگاه ویژه‌اى دارد؛ به عنوان مثال در زمینه 
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کتاب‌های با موضوع حقوق  حقوق، بهتر است 
رنگ  ب��ه  ت��ج��ارت،  سبز، حقوق  رن��گ  ب��ه  مدن ى
قرمز طراح ى رنگ  به  و جرم‌شناس ى و جزا  آب ى
شوند. البته داشتن یونیفرم و طرح ثابت براى 
مناسب ى مشخصه  می‌تواند  خاص  موضوعات 

براى ناشر باشد. 
نقش دولت در اقتصاد نشر

آن  م��ص��رف  اس���تك ��ه  فرهنگ ى ك��ت��ابك ��الای�� ى
علاوه بر سودىك ه عاید مصرف‌کننده می‌کند، 
منفعت بسیارى براىك ل جامعه دارد. خواندن 
اف��راد،  گاه ىشخص ى آ ب��ردن  ب��الا  كتاب ضمن 
و  گ��اه  آ شهروندان  با  جامعه‌اى  شکل‌گیرى  به 
و  مشكلات  درك اهش  و  می‌کند  مسئولك مك 

بزه‌هاى اجتماع ىبسیار مؤثر است. 
م��ؤس��س��ه ان��ت��ش��ارات��ی اق����دام ب��ه ت��ول��ی��دك تاب 
دیگری  آن،ك ��الای  تولید  درك نار  ام��ا  می‌كند، 
به  با توجه  تولید می‌كند.  نیز  را  نام فرهنگ  به 
فرهنگی،  سایرك الاهای  و  این خصیصهك تاب 
به‌ویژهك شورهاى  جهان  تمامك شورهاى  در 
فرهنگی  ب��ازارك ��الاه��ای  بر  دول��ت‌ه��ا  پیشرفته، 
به  توجه  با  و  می‌کنند  نظارت  بالاخصك تاب 
می‌کنند  سع ى آن،  ب���الای  اجتماع ى منفعت 
آن  ت��ول��ی��د  ه��زی��ن��ه‌ه��ای  از  ب��خ��ش�� ى ت��أم��ی��ن  در 
مشاركتك نند و این مشاركت را می‌توان نوعی 
سرمایه‌گذارى بلندمدت محسوبك رد. با دقت 
در ماهیتك الاهای فرهنگی روشن می‌شودك ه 
گی‌هایك الاهای عمومی  از ویژ آن‌ها، بسیاری 
را دارا هستند و سیستم بازار به تنهایی قادر به 
بنابراین، دولت‌ها  تولید و توزیع آن‌ها نیست. 
تلاش می‌کنند با حضور در عرصه‌هاى فرهنگى، 
ت�� ىب����راى ع��رض��ه و م��ص��رفك ��الاه��اى  ت��س��ه��ی�ال

فرهنگ ىاز جملهك تاب فراهمك نند
وزارت  به‌ویژه  دول��ت،  تأثیرگذار  سیاست‌های 
فرهنگ و ارشاد اسلام ىبر وضعیت نشرك تاب 
نظارتی،  سیاست‌های  دسته  سه  به  ای��ران  در 
ترویجی  ح��م��ای��ت‌ه��ای  و  م��ال�� ى ح��م��ای��ت‌ه��ای 

تقسیم می‌شوند. 

1. سیاست‌های نظارتی
بر اساس ماده 3 آیین‌نامه اهداف و سیاست‌ها 
و ضوابط نشرك تاب مصوب 1367 شورای عالی 
انقلاب فرهنگی، سیاست‌های ایجابی و اثباتی 
دربرگیرنده اهدافك لی وزارت فرهنگ و ارشاد 
هستند.  مكتوب  فرهنگ  بخش  در  اس�الم��ی 
آزادی  قانونی،  حریم  از  حمایت  بیان،  آزادی 
گاهی‌های  كتب و نشریات، تلاش برای افزایش آ
انتشارك تب  جهت  در  تلاش  عمومی،  فرهنگ 
مفید برای نشر اندیشه‌ها و تعالی افكار و رشد 
منظور  به  قلم  اهل  از  تكریم  جامعه،  در  فكری 
با  مناسب  کتاب‌های  انتشار  و  تألیف  ت��روی��ج 
نشرك تاب،  دید  این  از  است.  نیازهای جامعه 
نمودی  و  مظهر  اس��ت  ممكن  همان‌گونهك ��ه 
شود،  تلقی  انسانی  و  اجتماعی  آزادی‌ه���ای  از 
چه‌بسا مورد سوءاستفاده و اشاعه لاابالی‌گری 

گیرد.  فكر و اخلال در حقوق عمومی قرار 

نشر  اقتصاد  بر  کتاب‌ها  بر  نظارت  که  تأثیری 
تولیدکننده  از  که  دارد، در واقع حمایتی است 
کشور  آثار فاخر و آثار منطبق بر فرهنگ عمومی 

منتشر می‌شوند.

مؤسسه انتشاراتی اقدام به 
تولیدك تاب می‌كند، اما درك نار 
تولید آن،ك الای دیگری به نام 
فرهنگ را نیز تولید می‌كند. با 
توجه به این خصیصه، در تمام 
كشورهاى جهان، دولت‌ها بر 
بازارك الاهای فرهنگی بالاخص 
كتاب نظارت می‌کنند و سع ى
می‌کنند در تأمین بخش ىاز 
هزینه‌های تولید آن مشاركت 
كنند و این مشاركت را می‌توان 
نوعی سرمایه‌گذارى بلندمدت 
محسوبك رد. 
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مهم  بسیار  نظارت ى سیاست‌هاى  از  دیگر  ی ىك
دولت در حوزه نشر، وضع قوانین مرتبط است. 
به  و  هنرى،  و  ادب�� ى مالكیت  از  قانون حمایت 
كم  حا قوانین  مهم‌ترین  از  مؤلف،  حق  عبارت ى
ب��ر دن��ی��اى نشر اس��تك ��ه ه��م��واره م���ورد توجه 

سیاستگذاران در سطح دنیا بوده است. 
2. سیاست حمایت‌های مالى

بیش  منافعی  این‌که مصرفك تاب  به  توجه  با 
دارد،  همراه  به  جامعه  ب��رای  آن  هزینه‌های  از 
اس��تك ه  توجیه  قابل  هم  اجتماعی  جهت  از 
آن  افزایش مصرف  با هدف  را  اقداماتی  دولت 
در جامعه پیگیریك ند. البته اقدام دولت برای 
اتفاق  می‌تواند  ص��ورت  دو  به  مصرف  افزایش 

بیفتد:
گر هدف اصلی دولت، بالا  1. پرداخت یارانه: ا
باشد،  خانواده‌ها  بین  در  مصرفك تاب  ب��ردن 
تمام  تا  می‌شود  اجرا  یارانه  پرداخت  سیاست 

اقشار جامعه از آن بهره‌مند شوند.
ك��م��ك‌ه��ای ن��ق��دی )ب���ه اق��ش��ار  2. پ���رداخ���ت 
خاص  اقشار  از  حمایت  گر  ا جامعه(:  از  خاص 
خاص  مصرف‌کنندگان  ناشران،  )نویسندگان، 
پرداخت  سیاست  باشد،  دول��ت  نظر  مد  و...( 
می‌شودك ه  گذاشته  اجرا  به  نقدی  كمك‌های 
به  هزینهك متری  ی��اران��ه  پ��رداخ��ت  ب��ه  نسبت 

دولت تحمیل می‌كند. 
به  اخیر  دهه  در سه  دولت  مال ى حمایت‌هاى 

شکل‌هاى زیر بوده است:
کتاب‌های ناشران؛ خرید درصدی از 

به  زینگ  و  فیلم  ی��اران��ه‌ه��اىك اغذ،  تخصیص 
ناشران؛

اعطای وام ارزان‌قیمت به ناشران؛
توزیعك الابرگ )بن(ك تاب در بین دانش‌آموزان، 

دانشجویان، طلاب و...؛
ارش���اد  و  ف��ره��ن��گ  وزارت  ف��ره��ن��گ�� ى م��ش��ارك��ت 
کتاب‌های ارزشمند با ناشران؛ اسلام ىدر چاپ 

معافیت مالیات ىناشران؛
بخش  )بخشودگ ى اجتماع ى تأمین  بیمه‌هاى 

عمده‌اى از سهم بیمه‌اىك ارفرمایان.( 

2. سیاست حمایت‌های ترویجی
ب��ه ح��م��ای��ت‌ه��ای�� ىاط�ل�اق م��ی‌ش��ودك ��ه دول��ت 
ب��ا ف��راه��مك ��ردن ی��ك‌س��رى ش��رای��ط وی���ژه، تلاش 
گسترش فعالیت را براى  می‌کند امكان توسعه و 
صنعت نشر فراهمك ند. در این شیوه به جاى 
نشر،  فرایند  بر  نظارت  یا  و  مال ى حمایت‌هاى 
توسعه  و  تسهیل  ب��راى  بسترى  می‌شود  تلاش 
ترویج ى حمایت‌های ى شود.  فراهم  فعالیت‌ها 
به  ضمنك مك  و  دارن���د  را  حاشیه‌ها  كمترین 
شده  ن��اش��ران  همه  شامل  نشرك شور،  توسعه 
از جمله حمایت‌هاى ترویج ىدولت در  است. 
چند دهه اخیر می‌توان به موارد زیر اشارهك رد:
امكان فعالیت ناشران در مكان‌های ىباك اربرى 

مسكونى؛
تصدی‌گرى نهادهاى دولت در حوزه نشر؛

نمایشگاه‌هایك تاب تهران و استانی؛
اهدای جوایز فرهنگ ىو ادبى؛

ت��ج��ه��ی��زك ��ت��اب��خ��ان��ه‌ه��اى ع��م��وم��ى، م��س��اج��د و 
مدارس؛

راه‌اندازى مؤسسه‌های فرهنگ ىو اطلاع‌رسان ى
خ��ب��رگ��زارىك تاب  خانهك ��ت��اب،  مؤسسه  نظیر 

ایران.
کتاب بازار جهانی 

زن��دگ��ی  م���ح���وری در  ن��ق��ش  م���ج�ل�ات  و  ک���ت���اب 
متحده  ای���الات  اقتصادی  و  فرهنگی،  ف��ک��ری، 
ب���ازی م��ی‌ک��ن��ن��د. ب��ا ای���ن‌ح���ال، ب��ی��ن س��ال‌ه��ای 
دراماتیکی  و  نگران‌کننده  تغییر   2001 و   1995
آمریکایی‌ها در  ج  الگوهای مخار و  استفاده  در 
)به عنوان مثال  کتاب‌های مصرف شده  مورد 
ن��وج��وان��ان، مذهبی،  ب��زرگ��س��الان،  ک��ت��اب‌ه��ای 
ک��ت��اب‌ه��ای پ��س��ت��ی( و  ک��ت��اب، و  ب��اش��گ��اه‌ه��ای 
‌م��ج��ل��ه‌ه��ای م��ص��رف ش���ده )ب���ه ع���ن���وان م��ث��ال
US News and World Report, Time, Ms و...( 
به وجود آمد و البته در بین سال 2002 تا سال 
زی��را  ب��ود،  نگران‌کننده  ان���دازه  همان  ب��ه   2005
کمتری را صرف بررسی دقیق  آمریکایی‌ها زمان 
تأثیر  می‌کردند.  مجلات  و  مصرفی  کتاب‌های 
آمریکایی  دم��وک��راس��ی  و  فرهنگ  در  رون��د  ای��ن 



شماره 4 و 5
فروردین و اردیبهشت 93

46

علوم  دانشمندان  توسط  کامل  ب��ه‌ط��ور  هنوز 
اجتماعی شناخته نشده است. 

تا   1995 س��ال‌ه��ای  بین  در  کتاب  از  استفاده 
تا 2006  بین 2002  و  2001 حدود 11/88 درصد 
کاهش یافته است. از سوی  حدود 4/55 درصد 
دیگر استفاده از مجلات در بین سال‌های 1995 
تا 2001 حدود 6/19 درصد و بین 2002 تا 2005 

کاهش یاقته است.  حدود 3/85 درصد 
می‌شود،  نیز  تکان‌دهنده‌تر  حتی  وقایع  ای��ن 
زیرا استفاده از رسانه به میزان 3/6٪ در ایالات 
ساعت(   3306(  1995 س��ال‌ه��ای  بین  متحده 
ج  مخار و  اس��ت،  یافته  افزایش   )3519(  2001 و 
 )49  .465  $(  1995 س��ال‌ه��ای  بین  رس��ان��ه‌ای 
 ٪7/45 متناوب  ب��ه‌ط��ور   )60  .678  $(  2001 و 

افزایش داشته است. 
کتاب  تکان‌دهنده، صنعت  آم��ار  این  وج��ود  با 
ایالات متحده درآمد قابل توجهی  و نشریه در 
را  آث��ار منتشر ش��ده مهم  اس��ت،  ک��رده  ایجاد  را 
کمک  کشور  ای��ن  فرهنگی  زن��دگ��ی  ب��ه  و  عرضه 

کرده است. 
ب��ازار  ساختار  در  کتاب  نشر  و  چ��اپ  صنعت 

ایالات متحده
ک��ت��اب ح��داق��ل  ن��ش��ر  ب��ه چ���اپ و  م��وان��ع ورود 
و  س��ردب��ی��ری  عملیات  ت��م��ام  تقریباً  نیستند. 
گذار نمود )جهت به حداقل  تولید را می‌توان وا
قانون  اول  متمم  سربار(.  هزینه‌های  رساندن 
ای��ن صنعت  ب���رای  را  ک��اف��ی  حفاظت  اس��اس��ی 
به  می‌توانند  خ��ارج��ی  اف���راد  و  می‌کند،  ف��راه��م 
بپردازند.  کتاب  خانه‌های  راه‌ان���دازی  و  خرید 
مشکل و مانع واقعی ورود بر روی تابع توزیع، و 
کتاب  خریداران قانع‌شده در بزرگ‌ترین زنجیره 
یا سایر خرده‌فروشی‌های مستقر وجود دارد  و 
کاری توانمند به حساب  کتاب را  تا یک عنوان 
کافی«  »سرمایه  با  کسی  هر  این‌حال،  با  آورد. 
راحتی  ب��ه  را  کتاب  نشر  شرکت  ی��ک  می‌تواند 

کند.  راه‌اندازی 
ک��ه رق��اب��ت در ب���ازار آم��ری��ک��ا ب��رای  واض���ح اس��ت 
و  سخت  فروشندگان  و  کتاب‌ها،  نویسندگان، 

کتاب  شدید است. ترکیب و درک وضعیت بازار 
اه��داف  ب��ه  ب��رای رس��ی��دن  ن��اش��ران  نیاز  و نشر، 

مالی صاحبان شرکت است. 
مدل تجاری

ک���ت���اب ب���ه س���ودده���ی  چ��گ��ون��ه ش���رک���ت‌ه���ای 
کاری برمی‌گزینند؟  کسب و  می‌رسند؟ چه مدل 

چه هزینه‌هایی را ناشران متحمل می‌شوند؟
به  تخفیف  ب��ا  ن���اش���ران  ت��وس��ط  ک��ث��رک��ت��اب‌ه��ا  ا
کتاب‌فروشی‌ها و توزیع‌کنندگان ارائه می‌شوند 
به  نسبت  تخفیف   ٪48 و   ٪42 بین  )معمولا 
یک  ش����ده(.  پیشنهاد  خ���رده‌ف���روش���ی  ق��ی��م��ت 
خالص  فروش  گر  ا می‌رسد،  سوددهی  به  ناشر 
هزینه‌های  تا  باشد  زیاد  کافی  ان��دازه  به  کتاب 
هر  ب��رای  معمولًا  سردبیران  کند.  جبران  را  آن 
انجام  را  ف��ای��ده  هزینه  تحلیل  ک��ت��اب  ع��ن��وان 
از  نسخه   100،000 کنیم  ف��رض  گ��ر  ا م��ی‌ده��ن��د. 
چاپ  ب��زرگ��س��الان  رده  ت��ج��اری  گالینگور  کتاب 
اس��ت��ف��اده  ب����رای  م��ع��م��ولًا  ن��س��خ��ه  ش����ود، 2000 
گذاشته  کنار  داخلی نویسنده به‌صورت رایگان 
می‌شود، بنابراین فروش ناخالص 98000 نسخه 
بالایی  بازگشت  ن��رخ  معمولًا  کتاب‌ها  اس��ت. 
گالینگور به‌طور متوسط حدود  دارند و عناوین 
35٪ در سال 2002 را دارا بوده‌اند. این به این 
به  کتاب  این  از  نسخه   34300 که  است  معنی 
کتاب‌های  ناشر مسترد خواهد شد. برای انواع 
مختلف از لحاظ نوع چاپ، این درصد متفاوت 
نسخه   63700 خالص  ف��روش  بنابراین  اس��ت. 

خواهد بود. )میزان فروش برابر %65(.
نظر  در  دلار   24/95 را  خرده‌فروشی  قیمت  گ��ر  ا
کتاب‌فروشی را هم  بگیریم و تخفیف فروش به 
برابر 47% قرار دهیم، برای هر نسخه 13/22 دلار 
به ناشر پرداخت خواهد شد. هزینه‌های تولید 
کاغذ و  قابل اندازه‌گیری هستند؛ هزینه پرینت، 
نسخه  هر  برای  1/1 دلار  )PPB( حدود  صحافی 
ویراستاری  نظیر  هزینه‌هایی  و  می‌شود  ب��رآورد 
ه��زار دلار می‌رسد. هزینه‌های  به ح��دود 10  هم 
پست مستقیم برابر 100 هزار دلار است که معمولًا 

گرفته می‌شود.  برای هر نسخه یک دلار در نظر 
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خ��واه��د  دلار   1295560 ب��راب��ر  خ��ال��ص  ف����روش 
و  بوده  دلار   453446 برابر  برگشت  میزان  بود، 
خواهد   842114 برابر  خالص  ف��روش  بنابراین 

بود. 
 )Plant( آن  نظایر  و  ویراستاری  و   PPB هزینه 
برابر  آن  و حق‌التألیف  هزار دلار است   120 برابر 
م��س��اع��ده‌ای  ه��ی��چ  ن��وی��س��ن��ده  اس���ت.   229041
که  اس��ت  معنا  ب���دان  ای��ن  نمی‌کند،  دری��اف��ت 
آزاد  کتاب  نسخه  اولین  ف��روش  با  حق‌التألیف 
اولین  حق‌التألیف  ج��دول،  اساس  بر  می‌شود. 
 10( اس��ت  دلار   12475 برابر  کتاب  نسخه   5000
 5000 ب��رای  دلار   15593 دلار(،   124750 درص��د 
و 200972  بعدی )12/5 درصد 124750(  واحد 
از  بالاتر  فروش‌رفته  واحدهای  تمام  برای  دلار 

10000 نسخه )1339815 با نرخ %15(. 
همه این‌ها باعث ایجاد هزینه‌ای برابر 349041 
هزینه(  سه  منهای  خالص  )ف��روش  ش��ده  دلار 
ایجاد  را  دلار   493073 برابر   A س��ود  حاشیه  و 
می‌نماید. سایر درآمدهای حاصله نظیر حقوق 
کسر  اس��ت.  دلار   24500 ب��راب��ر  آن  زیرمجموعه 
 34300 از  )که  بوده  37300 دلار  برابر  موجودی 
نسخه برگشتی در نرخ 1/1 دلار ایجاد می‌گردد( 
و باعث ایجاد سود حاشیه‌ای B برابر 480273 
دلار می‌شود. به هر حال، 100000 دلار به عنوان 
 30 گر  ا و  بازاریابی مستقیم منظور شده  هزینه 
بگیریم،  نظر  در  سربار  را  خالص  ف��روش  درص��د 
بود.  127683 دلار سود خالص شرکت خواهد 

)16/15 درصد فروش خالص(

کتاب  ای��ن  از  ن��اش��ی  بالقوه  درآم��د‌ه��ای  س��ای��ر 
ک��ت��اب‌ه��ای  م��ی‌ت��وان��د ش��ام��ل: ح��ق��وق ف��ی��ل��م، 
الکترونیکی، و غیره  کتاب‌های  صوتی و فروش 
باشد. با این‌حال، این نمونه درآمدها از صورت 
سود و زیان فوق، به جهت ساده‌سازی، حذف 

گردیده‌اند. 
کتاب‌های  کتاب برای نشر  موفقیت مالی این 
یک  زی��را  نیست  معمولی  حالت  ی��ک  مصرفی 
کتاب‌های  کثر  تجارت تقریباً رانده شده است؛ ا
سخت به سوددهی نمی‌رسند، در واقع بیشتر 
نشر  از  م��اه  ن��ه  ک��ه  کتاب‌هایی  ف��روش  از  س��ود 
م��ی‌گ��ذرد، ح��اص��ل م��ی‌ش��ود. هم‌چنین  آن‌ه���ا 
تقریباً  برتر  نوبسندگان  درص��د  بیست  ح��دود 
کتاب را به  هشتاد درصد درآمد بیشتر ناشران 

خود اختصاص داده‌اند. 
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