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 واکاوی مفهومی 
 پوستر‌های سياسی در ايران، 

از منظر مکتب فرانکفورت
)با تأکيد بر انديشه‌های والتر بنيامين(

محمد مهدی فرهنگی��
دانشجوي دکتراي تخصصي سیاست گذاری عمومي، دانشگاه آزاد اسلامی
info@mehfa.ir

ساناز باحجب قدسی��
دانشجوی دکترای تخصصی پژوهش هنر، دانشگاه آزاد اسلامی

 info@sanazghodsi.ir

دکتر محمد رضا مايلي��
دکتری علوم سیاسی، دانشگاه آزاد اسلامی

 mr_mayeli42@yahoo.com

چکید ه
پوستر به عنوان رسانه گرافیکی و نوظهور، پدیده خبری و تاثیرگذار در اطلاع 
با  ایران  در  شمسی  چهاردهم  سده  ابتدای  از  که  می‌آید؛  شمار  به  رسانی 
ظهور در عرصه کاریکاتور، تئاتر و سینما رشد و غنا یافت و مفاهیم سیاسی، 

اقتصادی، اجتماعی در بطن پوسترهای طراحی شده، جایگاه و تبلور نمود. 
این جستار، با بهره‌مندی از روش تحلیل محتوایی به شیوه کتابخانه‌ای است، 
که با بررسی مفهومی پوسترهای سیاسی بر مبنای اندیشه‌های والتر بنیامین 

)اندیشمند مکتب فرانکفورت( است. 
یافته‌ها حاکی است از، روند تصویرسازی سیاسی در قالب پوستر در مواردی 
با بدل شدن هنر  ایران،  تاریخ معاصر  انجام شده، در  به سفارش حکومت 
ارزشی پوستر به هنر عامه پسند، متناسب با رویکرد سمبولیستی بنیامین به 
مقوله هنر بوده که بر مبنای آن مفاهیم و مضامین مورد نظر جهت انتقال 
به صورت غیر مستقیم و رمزگونه ارائه می‌گردید و صرفا گروه‌های خاصی 
از افراد جامعه قادر به درک و دریافت پیام نهفته در پس تصویرگری‌های 
اقتصادی  و  اجتماعی  بوی  و  رنگ  بیشتر  مفاهیم  همچنین  بودند.  سیاسی 

داشت تا سیاسی.
بعد  و  قبل  سال‌های  در  پوسترها  تصویرسازی  روند  که  بود  حالی  در  این 
انقلاب و تا پایان جنگ، مخالف و متفاوت رویکرد هنر آیینی اندیشه بنیامین 

به مقوله هنر بوده است.
واژگان کلیدی

پوستر سیاسی، مکتب فرانکفورت، والتر بنيامين، اکسپرسيونيسم، سمبوليسم.
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مقدمه
مکتب فرانکفورت1، نام مکتب و ميراثي فکري- 
نظري، گروهي از روشنفکران برجسته آلماني 
دهه 1930  در  که  )مقدم ‌فر، 1388(  است. 
ميلادي توسط ماکس هورکهايمر، در قالب يک 
فرانکفورت  در  اجتماعي  پژوهش‌هاي  انجمن 
در  مکتب  اين  فعاليت  عمده  شد.  تأسيس 
اجتماعي،  علوم  فلسفه  به  مربوط  زمينه‌هاي 
جامعه‌شناسي و نظريه اجتماعي نئومارکسيستي 
پايه  بر  را  خود  تحقيقات  مؤسسه  اين  است. 
بينش کارل مارکس و زيگموند فرويد از منظر 
اجتماعي- فلسفي در جوامع سرمايه‌داري، آغاز 

و مورد نقد و بررسي قرار داده است. 
و  ايجاد  که  مکتب  اين  نظريه‌پردازان  هدف 
تغيير سياسي و اقتصادي و فرهنگي را براي 
جوامع سرمايه‌داري دوران خود، تغيير بنيادي 
مي‌دانستند، اين بود که به مدد آثارشان و با 
افشاي تضادهاي زيربنايي و جوامع طبقاتي، 
رونده  پيش  و  مثبت  اجتماعي  تحولات 
مقابل  در  که  مکتب  اين  اعضاي  بيافرينند. 
نظريه پوزيتويست‌ها که مؤيد و طرفدار وضع 
موجود و توصيف کننده آن بودند، تفکر آرماني 
جامعه يا وضع مطلوب را ارائه کردند، در واقع 
به دنبال تغيير و حرکت به سوي مطلوب بودند.

از نظر مکتب فرانکفورت، پيدايش و رواج يافتن 
رسانه‌هاي جمعي و »صنعت فرهنگ« و رخنه 
بي‌وقفه آن‌ها در زندگي در طول قرن بيستم، 
نشانگر چرخش از سرمايه‌داري ليبرالي خود 
تنظيم شونده در قرن نوزدهم به »سرمايه‌داري 
سازمان يافته و سراپا برنامه‌ريزي شده« قرن 

بيستم است. )بنت، 2005(
را  فرانکفورت  مکتب  انديشه،  کانوني  محور 
بايد در مفهوم نظريه انتقادي جستجو کرد که 
معطوف به بررسي، مطالعه و تجزيه و تحليل 
و تبيين جنبه‌هايي از واقعيت اجتماعي است، 
را  آن‌ها  وي،  ارتدکس  پيروان  و  مارکس  که 
کرده‌اند؛  بي‌توجهي  بدان‌ها  يا  گرفته  ناديده 

1. Frankfurt School

بيشترين  فراکفورت  مکتب  اساس،  اين  بر 
توجهش را به قلمرو فرهنگي1 متمرکز کرده، 
تلاش نمودند يک رويکرد انتقادي نظام‌‌‌مند و 
فراگير به مطالعات ارتباطات همگاني و فرهنگ 
را آغاز و نخستين نظريه انتقادي درباره صنايع 
فرهنگي را توليد نمايند؛ بر اين اساس مي‌توان 
گفت، توجه به توليد فرهنگ انبوه و عامه‌پسند 
)ادبيات، موسيقي، فيلم، هنر و ...( که در آن 
برهه‌ زماني )دهه 30 ميلادي( به شدت داراي 
روندي صعودي بود، از نکات ارزشمند رويکرد 

مکتب فرانکفورت محسوب مي‌شود.
طي دهه 1930 ميلادي، اين مکتب رويکردي 
انتقادي و فرارشته‌‌‌اي به مطالعات ارتباطي و 
فرهنگي را بسط داد، که از نقد اقتصاد سياسي 
به  و مطالعات مربوط  تحليل متون  رسانه‌‌‌ها، 
دريافت مخاطبان گرفته تا تأثيرات اجتماعي 
توده‌‌‌اي  ارتباطات  و  فرهنگ  ايدئولوژيک  و 
با هم ترکيب کرده بود؛ در اين راستا بود  را 
که آن‌ها اصطلاح »صنعت فرهنگ« را براي 
اشاره به فرايند صنعتي شدن فرهنگي که به 
تجاري  الزامات  و  مي‌‌‌شد  توليد  انبوه  صورت 
که اين نظام را به پيش مي‌‌‌راند، ابداع نموده 
و بر مبناي آن، همه مصنوعات فرهنگي را که 
به رسانه‌‌‌هايي توده‌‌‌اي بدل شده بودند، درون 
بافت توليد صنعتي، که در آن کالاهاي صنايع 
توليدات  ساير  همانند  ويژگي‌‌‌هايي  فرهنگي، 
انبوه از قبيل کالايي‌‌‌شدن، استاندارد شدن و 
توليد انبوه را به نمايش مي‌‌‌گذاشتند، تحليل 
صنايع  خاص  کارکرد  منظر،  اين  از  کردند. 
براي  ايدئولوژيک  مشروعيت  ايجاد  فرهنگي 
در  افراد  ادغام  و  کنوني  سرمايه‌‌‌داري  صنايع 
به  مختص  اجتماعي  صورت‌‌‌بندي  چارچوب 
خود ارزيابي گرديد؛ چرا که به اعتقاد اعضاي 
ابزاري است  عامه  فرانکفورت فرهنگ  مکتب 
براي شکل دادن و پروراندن اعضاي جامعه‌اي 
يا  و  کل‌گرايانه  و  کلان  مديريت  تحت  که 
تماميت خواه قرار دارند )نوذري، 1384: 263(.

 بر اين اساس، نظريه‌پردازان مکتب فرانکفورت، 
انتقادهاي مهمي بر آنچه که »صنعت فرهنگي« 
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مي‌خواندند، وارد کرده‌اند. )ريتزر، 1374: 202( 
چرا که از منظر آنان، صنعت فرهنگ توليدکننده 
چيزي است که به »فرهنگ انبوه« يا »فرهنگ 
پديده‌اي  فرهنگ  اين  است.  مشهور  توده‌اي« 
عيني و واقعي نيست، بلکه فرهنگي است کاذب، 
مخرب  و  طبيعي  غير  شده،  مادي  نادرست، 
پيش  از  عقايد  از  مجموعه‌اي  القاء‌کننده  که 
بسته‌بندي شده توليد انبوه گشته است، که به 
کمک ابزار و سازوکارهاي رسانه‌هاي جمعي )از 
هر دست، شامل روزنامه، پوستر، راديو، تلويزيون 
و ...( به خورد توده‌ها داده مي‌شود. بر اين مبنا 
است که نظريه‌پردازان انتقادي نگران تأثيرات 
مخرب، سرکوبگر، تحميق‌کننده و منفعل‌ساز اين 
صنعت بر توده‌ها هستند. )نوذري، پيشين: 264(

اين  که  است،  باوري  چنين  مبناي  بر  اساسا 
مکتب فکري در تعريف هنر به عنوان يکي از 
اقسام فرهنگ انبوه و عامه‌پسند، بهترين شکل 
هنر را هنري »انتقادي« ‌دانسته که با توسل به 
وضعيت آرماني به نفي وضع موجود مي‌پردازد، 
با استاندارد بالاي »صنعت  چرا که کالاهايي 
مخاطب  از  را  تفکر  امکان  هرگونه  فرهنگ« 
سلب نموده، با نهادينه ساختن نيازهاي کاذب 
و آگاهي کاذب در سطحي بسيار گسترده و در 
تمامي سطوح جامعه، زمينه‌ساز نوعي از خود 

بيگانگي مي‎گردد. )باتامور، 1373: 64(
روش‌شناسي تحقيق

اين مقاله، با بهره‌مندي از روش تحليل محتوايي، 
شيوه  به  اطلاعات،  ــردآوري  گ بر  مبتني  که 
کتابخانه‌اي داده‌هاي تاريخي است. جمع‌آوري 
و  اسنادي  مطالعه  با  مقاله  اين  در  اطلاعات 
کتابخانه‌اي و در عين حال با بررسي پوسترهاي 
سياسي طراحي شده در دوره مورد نظر بوده و 
در صدد تشريح و بررسي مفهومي پوسترهاي 
سياسي بر مبناي انديشه‌هاي والتر بنيامين به 
عنوان يکي از انديشمندان مکتب فرانکفورت 
رويکرد  از  آگاهي  از  پس  مقاله  اين  در  است. 
مکتب فرانکفورت به مقوله هنر، اين هنر ارزشي، 
به واسطه تأثيري که از فضا و شرايط حاکم بر 
جامعه از سويي و پذيرش نقش عامه‌پسندي از 

سويي ديگر متحمل شده، به مرور از بار ارزشي 
و تجلی جنبه یکه و جاودان مفاهيم و مضامين 
اثر هنری کاسته شده و به تبع آن، تن به نقشي 
منفعلانه، به جاي نقشي فعال و روشنگرانه در 

اطلاع‌ رساني و آگاه‌سازي جامعه داده است.
پوستر و سير تاريخي آن در ايران

واژه انگليسي پوستر كه هم معني »اعلان« در 
»پلاكات«  و  فرانسوي،  در  »آفيش«  فارسي، 
در زبان آلماني است؛ معرف گونه‌اي طراحي 
گرافكي، با پيامي روشن و گيرا است که در آن 
از دو عنصر کلام و تصوير استفاده شده است 
منتقل  را  پيامي  و گذرا،  نگاهي سريع  با  که 

مي‌نمايد1. 
پوستر به عنوان رسانه‌اي خبري، پديده‌اي آشنا 
و نيرومند در اطلاع رساني به شمار مي‌آيد، كه 
از نيمه دوم قرن نوزدهم، با فعاليت »ژول شره« 
و »اوژن گراسه فرانسوي« رواج واقعي پيدا كرد. 
)روحاني و مميز، 1356( به فاصله سه چهار 
دهه، اين گونه گرافيکي از نخستين سال‌هاي 
با  مشابه  ريختي  در  شمسي  چهاردهم  سده 
نيز مرسوم شد.  ايران  امروزي در  پوسترهاي 
)مسبوق و مراثي، 1393: 99( بر اين اساس 
مي‌توان گفت، طراحي پوستر در ايران، گونه‌اي 
نوظهور است2، که در تاريخ گرافكي ايران، تا 
با اين  سال‌هاي نخست دهه 1300، گونه‌اي 

عنوان شكل نگرفته است.
آن،  از  پس  و  اول  جهاني  جنگ  زمان  در 
شاخه‌اي در هنر پوستر پديد آمد که مي‌توان 
آن را پوستر سياسي ناميد. سرچشمه پوستر 
سياسي بيش از هر چيز همان کاريکاتورهاي 
مطبوعات  در  که  بود  نوزدهم  قرن  سياسي 

منعکس مي‌شد. )بي مگز، 1983(
اما در دوران جنگ جهاني اول يکباره دولت‌هاي 
غربي کارآيي تبليغاتي پوستر را بازشناختند و 
آن را به خدمت گرفتند. مضمون عمده اولين 

1. پیام‌های پوستر، فوری و کوتاه در زمینه‌های صنعتی، 
تجاری، سیاسی، حکومت و مانند آن است.

2. در مقایسه با تاریخ طراحی گرافیک، حتی اگر تلاش‌های 
صنیع الملک را آغاز تاریخی طراحی گرافیک ایران فرض کنیم. 

)افشار مهاجر،‌1384(.

ت
ور

کف
ران

ب ف
کت

ر م
ظ

من
از 

ن،  
را

ر اي
ی د

س
يا

 س
ی

ها
تر‌

س
پو

ی  
وم

فه
ی م

او
واک



شماره 29
فروردین 96

22

پوسترهاي سياسي مشتمل بر ميهن‌پرستي، 
و  دشمن  تحقير  سربازي،  خدمت  به  دعوت 
از  اوليه  سياسي  پوسترهاي  البته  بود.  غيره 

لحاظ هنري چندان ارزشي نداشتند. )همان(
پس از جنگ جهاني دوم، به موازات پوسترهاي 
پوسترهاي  متنوع  انواع  سياسي،  و  تجاري 
اجتماعي و فرهنگي در غرب رواج گرفت. علاوه 
بر اين گرايش‌هاي متنوعي در هنر پوستر پديد 

آمد. )همان(
سيري که هنر پوستر در غرب طي کرد تا اشکال 
مختلف خود را در زمينه‌هاي تجاري، سياسي، 
فرهنگي و غيره به دست آورد، در ايران مشاهده 
نمي‌شود. زيرا همان طور که چاپ و مطبوعات 
تقريبا يک‌باره در ايران رواج يافت، به همان گونه 
نيز اشکال مختلف پوستر بي‌آنکه سير تکويني 
براي  و  باشند، ظاهر شدند  پيموده  را  خاصي 

مقاصد مختلف مورد استفاده قرار گرفتند.
با  ايران  اجتماع  حضور پوسترهاي مرسوم در 
مي‌شود؛  آغاز  تئاتر  مانند  اعلاميه  پوسترهاي 
ياد کرد  اعلان‌گونه  نوعي  از  هر چند مي‌توان 
كه از حدود كيصد و پنجاه سال قبل در ايران 
ائمة اطهار و  مرسوم بوده است، و آن تصاوير 
اماكن مقدسه يا جملات و نوشتارهاي مذهبي 
و اخلاقي و ادبي بوده كه بر كاغذ رسم، نقاشي، 
و تزئين مي‌شد و به صورت دست‌ساز يا چاپ 
سنگي در تعداد كم تكثير مي‌گرديد. )مهرابي، 
صورت  به  که  است  آن  واقعيت  اما،  1371(؛ 
رسمي و قابل استناد، تاريخ طراحي پوسترهاي 
با طراحي پوسترهاي سينمايي  ايران  امروزي 
آغاز شده است )مسبوق و مراثي، پيشين: 101(

اگر بخواهيم سابقه‌اي براي پوستر چاپي، در 
ايران بيابيم، بايستي در اينجا هم به آگهي‌هاي 
همگاني اشاره کنيم. منظور اطلاعيه‌هاي چاپي 
دولتي و غير دولتي است، که در معابر و مجامع 
عمومي نصب مي‌شد، و پيامي را در معرض ديد 
عموم قرار مي‌داد. مثل اطلاعيه‌هاي مربوط به 
غالبا  آگهي‌ها  نوع  اين  غيره.  و  وظيفه  نظام 
عاري از عناصر بصري جالب بودند، و به صورت 
يکنواخت  با حروف  را  صرف مطالب مفصلي 

ارائه مي‌دادند. نخستين پوسترهاي مصور هم 
به  نداشتند.  چنداني  ارزش  هنري  لحاظ  از 
علاوه محدوديت فن چاپ در آن زمان بر رشد 

پوسترسازي تأثير منفي مي‌گذارد.
در اوايل پوسترهاي سياسي و فرهنگي عمدتا از 
جانب دستگاه‌هاي دولتي چاپ و منتشر مي‌شد 
و غالبا جنبه رسمي و تبليغاتي آن‌ها بر جنبه 
هنوز  زمان  آن  در  داشت.  رجحان  هنريشان 
بودند و  نيامده  به وجود  پوسترسازان حرفه‌اي 
نقاشان در جنب کار خود به طراحي پوستر نيز 
مي‌پرداختند. از اين رو در پوسترها گرايش‌هاي 
»نقاشانه« بسيار مشهود بود، و تدريجا از ميان 
به سوي هنر گرافيک  نقاشان، کساني  همين 
و  نقاشي  هنر  بين  مرزهاي  که  شدند،  جلب 
گرافيک را شناختند و ويژگي‌هاي هنر پوستر را 
اينان و فارغ‌التحصيلان  دريافتند. کوشش‌هاي 
جديد مدارس هنري داخلي و خارجي بود که 
قلمروي هنر پوستر در ايران را وسيع‌تر کرد و به 
آن تنوع بخشيد. از سوي ديگر توسعه تبليغات 
براي کالاها و مؤسسات توليدي و خدماتي و غيره، 
موجب رواج پوسترهاي تجاري گرديد. به موازات 
پوسترهاي تجاري، پوسترهاي جلب سياحان و 

پوسترهاي فرهنگي و هنري نيز باب شد.
اکنون تنها دستگاه‌هاي دولتي نبودند، که به 
پوسترها سفارش کار مي‌دادند، بلکه مؤسسات 
کارکرد  با  شدن  آشنا  ضمن  نيز  خصوصي 
اجتماعي اين هنر آن را براي مقاصد بازاريابي 
منوال  بدين  مي‌گرفتند.  کار  به  تبليغات  و 
پوسترسازي گسترش ميي‌افت، اما پوسترساز 
لحاظ  از  فقط  نه  را  بسياري  قيود  بود  ناچار 
ممنوعيت‌هاي سياسي، بلکه از لحاظ سليقه 

مشتريان بپذيرد. 
به طور کلي، در سال‌هاي پيش از انقلاب مانند 
ساير هنرها، هنر پوستر نيز نتوانست واقعا در 
جهت اعتلاي فرهنگي جامعه و ارتقاء سطح 
عمده  بخش  زيرا  کند.  خدمت  مردم  آگاهي 
نيازهايي که پوستر مي‌بايستي به آن‌ها پاسخ 
گويد نيازهاي ناشي از اشاعه مصرف‌کنندگي 

اقتصادي و فرهنگي بود. 
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اين امر از يک سو به نفوذ شکل و محتواي هنر 
پوستر غرب در ايران دامن مي‌زد، و از سوي ديگر 
مردم را به انحراف انديشه و ذوق مي‌کشاند. اما 
با اين همه، ما به نمونه‌هاي جالبي از هنر پوستر 
ايراني در سال‌هاي گذشته برخورد مي‌کنيم. اين 
نمونه‌ها غالبا در حوزه پوسترهاي فرهنگي قرار 
مي‌گيرند و مربوط به فيلم‌ها، نمايش‌ها، کتاب‌ها 
و غيره هستند. توفيق هنري اين پوسترها بيشتر 
از آن رو است، که هنرمند پوسترساز، فارغ از 
تحميل نظريات سفارش‌دهنده، مي‌تواند فکر و 

سليقه و فن خود را بهتر ارائه دهد.
در جريان انقلاب اسلامي و پس از آن پوستر به 
ناگهان قيدهاي گذشته را شکست، و در ابعاد 
بي‌سابقه‌اي، خود را در جامعه مطرح کرد. در 
اين سال‌ها به مناسبت‌هاي مختلف، ديوارهاي 
شهرها از پوسترهاي متنوع پوشيده مي‌شوند و 
با خود پيام‌هاي مذهبي و سياسي و فرهنگي 
را مي‌گسترانند. خصلت همه‌گير شدن پوستر، 
طبيعتا ملازم با رشد جنبه‌هاي هنري آن نيست. 
از اين روست که در ميان بي‌شمار پوسترهاي 
اندک  هنوز  هنري  ارزنده  نمونه‌هاي  امروزي، 
هستند. سازندگان اين پوسترها دستاوردهاي 
نحو  به  را  گذشته  سال‌هاي  هنري  و  فني 
شايسته‌اي به خدمت گرفته‌اند تا محتواي جامعه 
امروز را، بيان کند. )بي‌مگز، 1983( شکل‌گيري 
ساير  همچون  گرافيکي  گونه  اين  کاربرد  و 
محصولات طراحي گرافيک به عوامل متعددي 
همچون شرايط اجتماعي، اقتصادي، صنعتي، و 
نيز امکانات فني و نياز و سفارش بازار در هر دوره 

زماني بستگي دارد. )پيشين(
سده  پاياني  دهه  دو  يکي  تا  رو،  همين  از 
سيزدهم، توليد پوستر در ايران ضرورت نداشت 
تا  پاياني سده سيزدهم  و حتي در سال‌هاي 
دهه‌هاي نخست سده چهاردهم، که به خاطر 
و  در  بر  آرامي،  به  آن،  شرايط جديد، حضور 
مشاهده  شد،  تحميل  بزرگ  شهرهاي  ديوار 
مي‌شود که توليد پوستر به فراخور نياز بازار و 
اجتماع در يکي دو شاخه از انواع آن يعني تئاتر 

و سينما رواج يافت. )روحاني، 1356(

moc.gnaraferhahs.www ،تصویر1. پوستر فیلم

به اين ترتيب، آغاز تاريخ پوسترهاي امروزي ايران 
با آغاز سينماي ايران1 گره خورده است. )اميد، 
1372( بر اين اساس، تاريخ طراحي پوستر ايران 
مي‌شود؛  آغاز  پوسترهاي سينمايي  با طراحي 
به طوري که طراحي پوستر ايران تا اواخر دهه 
است.  پوسترهاي سينمايي  انحصار  در   1330
)مسبوق، 1388: 95 تا 124( و از گونه‌هاي ديگر 
پوستر که معمولا به انواع پوسترهاي سياسي، 
اجتماعي،  اطلاع ‌رساني،  آموزشي  فرهنگي، 
تجاري و تبليغاتي، و حتي تزئيني دسته‌بندي و 
تفکيک مي‌گردند، خبري نبود. اين در حالي بود 

1. سینمای ایران، به روایتی با فیلم برداری مراسم »جشن 
عیدگل« توسط میرزا ابراهیم خان عکاس باشی در مرداد 

1279 در دواوستانه بلژیک آغاز می‌شود و با منظره 
برداری‌های کوتاه خان بابا معتضدی در 1299 و تهیه دو 

فیلم خبری توسط وی در سال‌های 1304 و 1305 شمسی 
ادامه می‌یابد.
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که همزمان با جريان روشنگري اواخر دوران قاجار 
و گسترش ارتباط با جهان خارج و شروع انتشار 
تصاوير  بارقه‌هاي  تجدد،  خواهان  روزنامه‌هاي 
اجتماعي- سياسي، به شکل کاريکاتور نمود پيدا 
نموده بود؛ اما، تا سال‌ها بعد از آن نيز کاريکاتور 
تنها شکل موجود گرافيک سياسي )که مبناي 
مطالعه پژوهش حاضر است( در ايران است و 
گرافيک سياسي به شکل پوستر به وجود نمي‌آيد، 
شايد يکي از علل را بتوان در نبود تحمل مخالفان 
در حاکميت بر شمرد. در نهایت در سال‌هاي 
انقلاب است که اين جريان به صورت خودجوش 

شکل مي‌گيرد. )تنهايي، بي تا(
اما زمينه‌هاي اجتماعي آن را مي‌توان در فضاي 
سياسي سال‌هاي پس از کودتاي مرداد 1332 
جستجو کرد. گسترش و ترويج انديشه‌ها و ذائقه 
و آثار هنري و ادبي متفاوت پس از کودتاي 28 
مرداد در جامعه هنري و ادبي ايران قابل تأمل 
بوده است. در طي دهه‌هاي 40 و 50 است که 
نويسندگاني چون جلال آل احمد، رضا براهني و 
غلامحسين ساعدي آثاري منتشر مي‌کنند، که 
کنايه‌هايي در انتقاد به وضع کشور در آن مستتر 
است. شاعراني چون شاملو، کسرايي، گل‌سرخي 
و اخوان ثالث نيز چنين اشعاري دارند. موج نوي 
سينماي ايران نيز فيلم‌هايي چون قيصر، گاو، 
تنگسير، آرامش در حضور ديگران، سفر سنگ، 
را عرضه کرده   ... و  بي‌جان، گوزن‌ها  طبيعت 
است. در تئاتر، نمايش‌نامه‌نويساني چون ساعدي، 
يلفاني، سلطان‌پور و حکيم‌رابط حرف‌هاي خود 
را مي‌زنند و در موسيقي نيز خوانندگاني چون 
فريدون فروغي، فرهاد مهراد، داريوش اقبالي و 
مازيار؛ و ترانه‌سراياني چون ايرج جنتي عطايي، 
اردلان سرفراز و شهيار قنبري، هر يک به نوعي 

صداي اعتراض مردم‌شان هستند )همان(.
سرانجام در چنين فضاي ناآرامي است که طراحان 
و هنرمندان عرصه پوستر نيز به نگارگري و خلق 
طرح‌هايي با مضامين انقلابي و اعتراض‌آميز، نداي 
اعتراض و جوشش حرکتي را به تصوير کشيدند 

که برايند آن انقلاب اسلامي بود.
نکته شايان ذکر آن است که، در کل دو نگاه 

بر پوستر‌هاي سياسي حاکم است که از جهت 
نوع عناصر و نحوه‌ي ارتباط و کاربرد آن‌ها و 
همچنين از جهت کارايي تبليغاتي و شيوه‌ي 
برخورد با مخاطب و تأثيرگذاري تفاوت‌هايي به 

شرح ذيل دارند: 
yy رويکرد اول: مبين نگاهي که بيشتر به صورت

و فرم پوستر سياسي توجه دارد؛ بدين معني 
که القای مطلب را از طريق تجليات بيروني 
به طور نسبتا يکسان درک  براي همه  که 
مي‌شود و قابل تأويل به نفس نيست، دنبال 
با  هنرمندان   )36  :1315 )وارکر،  مي‌کند. 
اين نگاه، اولا تمايزي ميان مخاطبين قائل 
کار  مردم  توده‌  براي  واقع  در  و  نمي‌شوند 
مي‌کنند نه گروه خاصي چون روشنفکران، 
به  وفاداران  کارگران،  دانشجويان،  منقدين، 
يا در سطحي ديگر،  حزب سياسي خاص، 
دسته يا طبقه‌ خاصي که به هر دليل امتيازي 
نسبت به ديگران دارند و به هر دليل چيزي 
را مي‌فهمند و مي‌توانند آن را کشف کنند و 
بقيه‌ مردم از فهم آن عاجز هستند و براي 
»هر سطحي« از درک نياز به مفسر و شارحي 
دارند که هيچ وقت نمي‌تواند رموز کار خود را 
»آموزش« دهد؛ يعني هنرمند در اين شيوه 
به زبان مردم يا به لهجه‌اي حرف مي‌زند که با 

دقت و توجه قابل درک است.
دوما بيشتر بر پايه‌ احساسات هنرمند نسبت به 
موضوع استوار است و از جهت نوع1، »مستند« 
است2. اين شيوه متناسب با اقتضائاتش بيشتر در 
اوج مبارزه انقلاب يا تحولات با شتاب سياسي 
و اجتماعي که اعتراض، شعارها و مستندات از 
وضوح کافي برخوردار هستند، به دنبال نياز براي 
طرح شفاف و بي‌پرده مطالبات بروز مي‌کند و 
به طور مشخص قصد نهضت را اعلام يا پاسخ 
مشخصي از طرف نيروي مخالف، يا مردمي که 
يا تشويق،  و  تبليغ هستند، درخواست  هدف 
ترغيب، تلقين يا تشديد مي‌کند؛ صريح، انقلابي، 

1. ژانر
2. از منظر هنر، چنین دیدگاه را دیدگاه »اکسپرسیونیستی« 

می‌نامند.
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قاطع، شعاردهنده و دفاع‌کننده در مقام عمل 
است و به دليل همين وضوح، اثر هنري و عناصر 
تشکيل‌دهنده آن نيز با صراحت بيان مي‌شوند. 

تصویر2. پوستر نمایشگاه حسینیه ارشاد، طراح 
ناشناس

تصویر3. پوستر17شهریور بیاد کودکان و نوجوانانی 
که در آن روز شهید شدند، کانون پرورش فکری 

کودکان و نوجوانان، طراح محمد رضا دادگر

هنرمند در اين گونه موارد به طور مطلق يا از 
شيوه‌هاي مستند مثل عکاسي يا فتومونتاژ1، 
افتاده است، نظير درگيري‌ها،  اتفاقاتي که  از 
کشته شدن هم‌رزمان و ... بهره مي‌گيرد. بر اين 
اساس، شخصيت طراحي او، رئاليستي است و 
از جهت فرم به عکس نزديک مي‌شود و اساسا 
تکنيک  و  تجسمي  کيفيت  هنري،  پرداخت 
از مواردي است که به نسبت حرفي که زده 

مي‌شود، چندان اهميتي ندارد. 
در اين شيوه گاهي وضوح در پيام گاه به حدي 
است که شعار در شکل نوشتاري‌اش به جاي 
ترتيب،  بدين  و  قرار مي‌گيرد  تصوير  هرگونه 
يا  عکس  فاقد  سياسي  پوسترهاي  از  بعضي 
تصويرسازي هستند. )عناصري، پيشين: 75( 
دست  در  مراسمي  در  وقتي  اساس،  اين  بر 
گروه خاصي قرار گيرند، معناي ويژه‌اي انتقال 
مي‌دهند که در کمال وضوح و صراحت هستند 
که به سرعت مردم را با خود همراه مي‌کنند؛ 
بدين ترتيب، هيچ سطحي از پوشيدگي براي 
هيچ گروهي از مردم وجود ندارد و از هيچ‌گونه 
نظام کدگذاري، رمزي و نشانه‌اي قابل تأويل 
به نفس، براي بيان موضوع استفاده نمي‌شود. 

وضوح اين آثار متناسب با مخاطب و خصوصا 
سطح سواد او، گاه تا بدان‌جا پيش مي‌رود که 
در بسياري از موارد، ترجمه‌ي تصويري شعار 
به کار رفته در اثر هم، به طور عینی در پوستر 
تصريح  بر  آثاري قصد  آورده مي‌شود؛ چنين 
احساسات و دريافت‌ها دارند و معمولا در اوج 
مبارزه يا اوج نهضت، خود را نشان مي‌دهند و 
از سوي طرفين درگيري، بيشتر از طرف مبارز، 
مورد استفاده است؛ ساعات قبل از مبارزه، در 
جريان مبارزه و سال‌ها پس از مبارزه، جنگ 
هنوز در فضاي پوسترهايي از اين دست ادامه 

دارد. )عناصري، پيشين: 76( 
yy ،رويکرد دوم: مبين نگاهي که به هر دليل

زبان  نبودن  گويا  سياسي،  اختناق  از  اعم 
معمول تصوير و ... نمي‌تواند يا نمي‌خواهد 

1. کلاژ و ترکیب عکس با تکنیک‌های مختلف و امکانات فنی 
گرافیکی
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در چارچوب مستندات تصويري منظور خود 
را بيان کند، يا به هر علت به خاطر فضايي 
عناصر  با  مي‌کند،  حاکم  را  پوشيدگي  که 
تجسمي برخوردي نمادين دارد، به نحوي 
شرايط  در  خاص،  افراد  از  برخي  تنها  که 
هستند؛  نمادها  رمزگشايي  به  قادر  ويژه 
از اين جهت کار به نوعي کاريکاتورواره يا 
معما نزديک مي‌گردد، که در عين اين که 
حرف خود را صراحتا اعلام نکرده ولي در 

برگيرندهي معناي متعدي يا گزنده است1.
اين فرم از پوستر سياسي، بيشتر متعلق به زماني 
است که هنوز به اوج مبارزات نرسيده يا مبارزات 
سياسي و اجتماعي، منتهي به نتيجه شده است 
و جنبشي که قبلا از شيوه اکسپرسيونيستي 

استفاده مي‌کرده به تثبيت رسيده است. 
استراتژي  اين  به  گرايش  الزامات  و  علل  اما، 

تبليغاتي را مي‌توان بدين‌گونه بيان نمود: 
yy در لحظه‌ توليد آثار، حرف مشخصي وجود

ندارد و فقط قصد مبارزه است. 
yy .شعارها تاريخ مصرف داشته‌اند
yy به هر دليل بايد سطحي از پوشيدگي وجود

داشته باشد. 
yy براي همراه کردن عموم مردم از کلي‌گويي

و نوعي ابهام استفاده مي‌شود، تا همه آن 
آن  با  لااقل  يا  قرار دهند  پذيرش  مورد  را 

مخالفت نکنند. 
yy به وجود آمدن انفکاک از لحاظ شرايط فني

به نحوي که اصل استراتژي هنري و تبليغي 
را زير سؤال ببرد )براي مثال، فقدان عکس 
از صحنه‌ها، تکراري شدن تصاوير، تکراري 
شدن شعارها، از بين رفتن روح جمعي و ...(

yy از بين رفتن اهميت و فرماليته شدن تبليغ
به صورت پوستر2.

1.  از این دیدگاه در هنر، تحت عنوان »دیدگاه سمبولیستی« 
یاد می‌شود.

2. چرا که از دید تصویرسازان، دیگر لزومی به ادامه مبارزه 
نیست؛ چون جامعه و ارزش‌های آن یا سیاست‌گذاران و گاه 

هنرمندانی که مجبور به پذیرفتن پروژه‌ها هستند، تغییر 
کرده است یا جنبش مورد مطالعه برای حفظ خود یا برای 
استحاله‌ی خود، اولویت‌های دیگری را تدوین کرده است یا 

گروهی از مردم راه خود را از آن جدا کرده‌اند و دیگر ارزش‌های 

yy جايگزين کردن »سخنراني« به جاي »شعار
مشخص«3.

تصویر4. آزادی قلم، طراح کوروش شیشه گران

سياسي،  پوستر  از  فرم  اين  در  مبنا،  اين  بر 
طراحي رئاليستي و قابل فهم در »پوستر« کنار 
پيچيده سخن  و  پوشيده  و  گذاشته مي‌شود 
گفتن و طنزي کنايه‌آميز بر کار حاکم مي‌شود 
و قصد مي‌کند که با برانگيختن حس اعجاب 
در برابر پيچيدگي، نوعي حيرت‌زدگي به وجود 
بياورد تا مخاطب با توهم حضور معناي بلند و 
قدرت در اثر، همراه آن شود و وانمود کند که 

مي‌فهمد. )حسين‌پور، 197( 
در اين شيوه، معمولا نمادهاي تصويري بر متن 
ارجحيت دارد، ولي استفاده واقع‌نمايانه از عکس 

آن را قبول ندارند
3. سخنرانی قصد اشاعه و تثبیت شیوه‌ای از اندیشیدن را دارد 

و دعوت به »سکوت« و »شنیدن« می‌کند. سخنرانی برای 
همه مردم قابل فهم نیست، به همین دلیل است که با آداب 

تشرّف خاص مکان‌های فرهنگی برای گروه خاصی از آدم‌ها که 
»می‌فهمند« باید حرف گوش کنند، در قالب الفاظ و اصطلاحات 

و تعابیر پیچیده که فقط قصد همراهی عمومی و کلی را دارند 
برگزار می‌شود. بدین ترتیب با حذف عنصر پویای جنبش، مفهوم 

»توده مردم« به عنوان »اکثریت مردم« استحال می‌شود.
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و فتومونتاژ نسبت به شيوه‌ اکسپرسيونيستي 
اين  دارد. گرچه  توجهي  قابل  آشکارا کاهش 
نگاه امکانات خوبي را خصوصا از جهت بيان 
عوالم  حوزه‌  در  که  موضوعاتي  و  بلند  معاني 
ديگر هستند، در اختيار هنرمند قرار مي‌دهد، 
اما اثر هنري را به سمت نوعي تصوير )نقاشي 
شدن( سوق مي‌دهد و کارايي گرافيکي را از آن 

مي‌گيرد. )عناصري، پيشين: 80(
مباني نظري؛ رويکرد والتر بنيامين به هنر

همان گونه که ذکر آن رفت، مکتب انتقادي 
رويکردي ضد  با  فرانکفورت  مکتب  همان  يا 
اثر هنري  و  به هنر  روانکاوانه  و  سرمايه‌داري 
مي‌پرداخت؛ اما در ميان، برخي انديشمندان 
اين مکتب، چون، والتر بنيامين1 که كيي از 
بيستم  قرن  در  فرهنگ  فلاسفه  اثرگذارترين 
چرا  داشت؛  هنر  به  توجهي  قابل  تأمل  بود، 
که وي تحليل صوري آثار هنري را با نظريه 
اجتماعي در آميخت تا روكيردي را به‌ دست 
دهد، كه در عين تاريخي بودن، بسي ظريف‌تر 

از ماترياليسم متعارف باشد.
والتر بنيامين پذيرش و ارزيابي آثار هنري را از 

دو جنبه، ارزشمند مي‌پنداشت:
1. ارزش آييني )کيشانه(.
2. ارزش نمايش‌گذارانه. 

چنين رويکردي به هنر و آثار هنري سبب شده 
تا رده‌بندي دو پهلوي آثار او ميان ماركسيسم و 
الهيات، وي را تبديل به شخصيتي چالش‌ساز و 
اختلاف‌برانگيز نموده است. )رابرتز، 1983( بر 
اين اساس، انديشه بنيامين را در دو مرحله، بر 

مبناي آثارش، مي‌توان باز شناخت: 
الف( در گام نخست، با مطالعه و بررسي كتاب 
»بنيان‌هاي نمايش تراژكي آلماني«، مي‌توان به 
بخش مهم و پررنگي از انديشه بنيامين پيرامون 
هنر، واقف گرديد؛ چرا که در اين‌ اثر بنيامين در 
پي آن است كه راهي را ارائه کند كه هنر از مسير 
آن‌ها مواضع پراگماتيستي را مي‌پذيرد. هدف 
او آن چيزي است كه خودش »روكيرد  اوليه 

1. Walter Benjamin

سمبوليستي به هنر« مي‌نامد، که مطابق آن، 
هنر ارتباط جادويي با ساختارهاي ذاتي واقعيت 
را پديد مي‌آورد. چنين روكيردي ممكن است 
در كي تقديرگرايي موهم‌پرستانه ظاهر گردد، 
يا همان‌ گونه كه در نمايشنامه‌هاي بزرگ قرن 
هفدهم ديده مي‌شود ايمان ابلهانه به ظرفيت 
هنر در تسخير تقليدي آفرينش خداوند باشد. 
آن‌چه به كلي با اين تقليد در تنافر است چيزي 
است كه بنيامين‌»ماليخوليا« ناميده است؛ يعني 
تشكيك در مورد ادعاهاي علم و معرفت تجربي. 
هنرمند ماليخوليايي، تمثيل و خودبزرگ‌بيني‌ها 
را تصوير ميك‌ند تا بر يأس‌هاي خود در مورد 
غير قابل حصول بودن واقعيت خداوند تأيكد 
كند. با اين حال اين واكنش جسورانه به مسائل 
كه  است،  »سمبوليسم«  يا  تقليدي  رئاليسم 
امكان سومي را هم براي هنرمند فراهم مي‌آورد: 
كي پراگماتيسم مداخله‌گرايانه؛ چرا که اثر هنري 
رابطه‌اي تنگاتنگ با واقعيات اجتماعي داشته و 
موجودي خود آيين است؛ بر اين اساس، امکان 
دارد از دگرگوني‌هاي اجتماعي عقب بيافتد يا 
اين که پيش گوينده‌ آن باشد. همچنين، از منظر 
وي، ميان هنر و طبقه‌ي اجتماعي رابطه‌ معيني 
وجود دارد. يگانه هنر اصيل، حقيقي و پيش رو، 
هنر از آن طبقه‌ي بالارونده است. اين هنر آگاهي 
اين طبقه را به بيان در مي‌آورد و هنرمند ملزم 
است علايق و نيازهاي طبقه بالارونده‌ اجتماع 
را به روشني بيان کند؛ چرا که يک طبقه‌ رو به 
زوال يا نمايندگانش، جز هنر »تباهي زده« قادر 
به فرا آوردن هيچ چيز ديگري نيستند. بر اين 
اساس، هنر واقعي، اصيل و صحيح آن است که 
به شايسته‌ترين نحو با مناسبات اجتماعي انطباق 

داشته باشد. 
ب( اما، اثر عمده بنيامين در مورد هنر تكنولوژي 
كتابي است، به نام »اثر هنري در دوره باز توليد 
مكانكيي آن« كه اولين بار در 1935 منتشر 
گرديد. وي در اين کتاب با نگاهي متفاوت به 
»بازتوليد تکنيکي آثار هنري« اشاره مي‌کند، و 
اين امر را در طول تاريخ متناوب و با وقفه‌هاي 
دور از هم اما با شدتي فزاينده توصيف نموده، 
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معتقد است: اثر هنري همواره بازتوليدپذير بوده؛ 
به طوري که، هر آنچه آدمي ساخته بود، همواره 

مي‌توانست به دست آدميان باز ساخته شود. 
در اين راستا، وي با اشاره به هنرهاي مختلف و 
تاريخ به وجود آمدن اين هنرها مشخص مي‌کند 
که هر چه زمان جلوتر آمده بازتوليد تکنيکي 
آثار هنري  نيز از لحاظ تعداد و شمارگان بيشتر 
شده است. با اين روند به وجود آمدن عکاسي 
را در امر بازتوليد آثار تصويري )از جمله پوستر( 
و به وجود آمدن صنعت چاپ را در امر بازتوليد 
آثار چاپي امري مهم دانسته و هنر سينما را اوج 
اين بازتوليد تکنيکي معرفي مي‌کند. )اميري 

)http://adambarfiha.com :1393 ،پويا
از نظر بنيامين درک و دريافت مخاطب امروزي 
از هنر متحول شده و اين امر با جايگزين شدن 
کارکرد آييني هنر با کارکرد نمايشي آن در پيوند 
است و آن چه در اثر هنري بازتوليدپذير امروزي 
از بين مي رود، هاله اثر هنري ناميده مي‌شود. 
هنرهاي امروزي مانند طراحي پوستر نيز جريان 
مي‌بخشد.  سرعت  را  هاله  اين  شدن  ناپديد 
بنيامين عنوان مي‌کند که اين تجربه جديد و امر 
باز توليد پذير سبب شده منش آييني هنر به نفع 
منش سياسي اجتماعي آن کنار گذاشته شود. در 
واقع کارکرد اجتماعي هنر از آييني به سياسي 
تغيير يافته است و اين هنر مي‌تواند عليه سنت 

عمل کند و آن را کنار بزند. )اکبري، 1387(
بنيامين  روشنگري  مقاله  از  که  برداشتي  با 
مي‌توان داشت، در عصر حاضر فن تکثير پوستر 
سبب ايجاد تغييرات در »تجربه هنري« ما شده 
و به تبع آن ماهيت هنري هم در دوره ما دچار 
دگرگوني گشته است. از اين روي ماهيت هنر 
دليل  و  است  متفاوت  مختلف  دوران‌هاي  در 
آن نه محتواي پوسترها بلکه چگونگي دريافت 
و تعامل مخاطبان پوسترها به آن‌ها است. از 
فلسفي  معناي  هنري«  »تجربه  واژه  او  نظر 
گسترده‌تري ميي‌ابد تا به وجهي انتقادي و در 

نهايت به مقصودي سياسي نايل شود.
واکاوي مفهومي پوسترهاي سياسي در ايران

دليل  به  )میلادی(  نوزدهم  سده  نيمه  در 

پيشرفت تکنولوژي و فراهم آمدن امکان تکثير و 
باز‌توليد مکانيکي آثار هنري )هنرهاي تجسمي( 
همان‌گونه که صنعت چاپ، متن نوشتاري را 
تکثير کرد، هنرهاي تجسمي و پوستر نيز بازتوليد 
شد. کاراکترهاي تصويري، خصيصه اصلي خود را 
از دست داده‌اند و ديگر موردي يکه و تک که با 
حفظ فاصله از مخاطب اثري جاودانه به نظر آيند، 
محسوب نمي‌شدند تا به‌ سان ابژه‌‌هايي مقدس 
جلوه کنند. بدين‌‌گونه اثر هنري فاقد اصالت شد و 
ديگر ارزش آييني نداشت. اينجاست که پوسترها 
نيز وارد عرصه رقابت تأثيرگذاري خود در جامعه 
شدند و دوران جديدي در آفرينش و دريافت آثار 
هنري در محيط جامعه و سياست گشوده شد. 
بدين‌گونه هنر از آن انزواي »آريستوکراتيک« 
بيرون آمده و در دسترس توده‌‌هاي مردم قرار 
گرفت و در نزديکي فکري و مادي آنان تأثير 
ماندگار پيدا کرد. در ايران و از زمان قاجار اين 
تکثير هنري با تأثيرهايي که مشروطيت داشت از 
دربار خارج شده و با هنرهايي مثل کاريکاتورها و 
تصويرسازي سياسي، و توده‌ها را تحت تأثير قرار 
مي دهد. از آنجا بود که مردم نيز در نقاشي‌ها 
به تصوير کشيده شدند و هنر در واقع به ميان 
توده‌ها رفت. براي نمونه در نشريه ملانصرالدين، 
صحنه درگيري محمدعلي شاه با احمدشاه که 
به صورت کودکي ظاهر شده است چاپ شد 
که احمدشاه با گرفتن پاي محمدعلي شاه قصد 

گرفتن حق خود يعني امتياز شاهي را دارد.

   

تصویر5. نشریه ملانصرالدین، طراح روتر
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بررسي مفهومي پوستر‌هاي سياسي در ايران، 
به  فرانکفورت،  مکتب  انديشه‌هاي  مبناي  بر 
است  آن  از  حاکي  بنيامين  والتر  خصوص 
که هنر خلق پوستر به عنوان يکي از مظاهر 
فرهنگ در جامعه ايران، در تمامي برهه‌هاي 
از  مستقيم  تعامل  داراي  کشور،  اين  تاريخي 
واقعيت‌هاي اجتماعي بوده و بر اين مبنا، داراي 
و  تشريح  در  پررنگ  نقشي  و  ويژه  جايگاهي 
تسريع تحولات سياسي و اجتماعي اين کشور 
بوده و در مسيري سير کرده که وضع مطلوب 
و آرماني را به تصوير کشيده و با گريز از بدل 
شدن به فرهنگ عامه‌پسند در دوره‌هايي خاص 
و  نهضت‌ها  آبستن  که  مملکت  اين  تاريخ  از 
تحولات عظيم سياسي و اجتماعي بوده، آحاد 
جامعه را به سوي مطلوب رهنمون نموده است.

اثرگذاري  قدرت  و  کارکردها  مدعا،  اين  گواه 
پوستر در تحولات منتج به انقلاب اسلامي است. 
مفاهيم پوسترها در آن دوران کاملا مطابق با 
فضاي سياسي اجتماعي آن روزهاي کشور و در 
برگيرنده مضامين سياسي و اجتماعي، توأمان 
با هم بود؛ البته با در نظر گرفتن اين ملاحظات 
که طراحان ترجيح مي‌دادند آثار بدون نام و 

نشان از خود ارائه دهند.
خلق پوستر‌هايي با مضامين انقلابي، به خصوص 
از سوي تصويرگراني چون برادران شيشه‌گران 
خود  مخاطبان  بر  بسزايي  تأثير  ايام،  آن  در 
گذاشت؛ پوستر‌هايي چون، »پاينده ايران« در 
آبان 1357 طراحي گرديد و صفي از زندانيان 
با چشم‌بند در  سياسي را نشان مي‌دهد، که 
مقابل جوخه اعدام ايستاده‌اند و فريادي جاودانه 
بر لب دارند؛ يا به تصوير کشيدن هشت شهيد 

کفن پوش در پوستري به نام جمعه سياه.

تصویر6. پوستر »پاینده ایران«، طراح بهزاد 
شیشه گران، آبان ۱۳۵۷

 

تصویر7. جمعه سیاه، طراح اسماعیل شیشه گران 

تصویر8. اگر بازوان نیرومند شما کارگران اراده 
کنند. تمام چرخ‌ها از چرخش باز می‌ایستد، طراح 

اکبر احری پور
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تصویر9. پوستر برنامه درسی سال 57 - 58 
مدارس، طراح امیر اثباتی

پس از پيروزي انقلاب، پوسترهايي با مضامين 
انقلابي همچنان طراحي مي‌گرديد، اما با اين 
تفاوت که به مرور، مفاهيم سياسي و اجتماعي، 
جاي خود را صرفا به مفاهيم اجتماعي دادند 
اين که ديگر چهره‌هاي  به واسطه  و طراحان 
بودند  جامعه  سطح  در  ــده‌اي  ش شناخته 
نمي‌توانستند چون گذشته بي‌محابا فرياد بزنند. 
پخته‌تر  فني  لحاظ  به  پوسترها  مقابل  در  اما 
بر  آثار  هنرمندانه  لحن  کم  کم  و  مي‌شوند 
لحن عامه‌فهمش غالب مي‌شود. با آغاز جنگ 
و  انقلاب  براي  پوسترسازي  گرچه  تحميلي، 
مبارزه‌اي که حالا ديگر جهاني شده بود ادامه 
پيدا کرد، ولي بخش عمده‌اي از فعاليت تبليغاتي 
به موضوع جنگ و سپس در سال‌هاي پاياني به 
مسئله فلسطين خصوصا در زمينه‌هاي کاريکاتور 
يافت؛  اختصاص  مفهومي  تصويرسازي‌هاي  و 
به تعبيري ديگر، هنر پوستر در ايران به سوي 
بدل شدن به فرهنگي عامه‌پسند متمايل گرديد 
و به مرور، چنين تصويرسازي‌هايي بيشتر در 
اختيار نهادهاي مسئول قرار گرفتند و هنرمندان 

حرفه‌اي شاغل يا طراحان بسيجي، به فراخور 
بخش  نظر،  مورد  موضوع  با  متناسب  و  زمان 
نوشتاري را به کار اضافه مي‌کردند. گاه آثاري 
مشاهده مي‌شود که توسط چند نهاد مختلف با 
تصويرسازي مشابه آماده شده‌اند. علاوه بر اين، 
متناسب با منش آن سال‌هاي اين هنرمندان، 
تعداد قابل توجهي از آثار فاقد امضاي هنري 
هستند و بدين ترتيب نه نامي در آثار مانده است 
و نه نامداري، ضمن اين که به علت روحيه‌ي 
بالاي تعاون و تواضع، در بسياري از موارد، بدون 
آن که ذکر شود يا نمايان گردد، چند هنرمند بر 
روي يک اثر واحد کار کرده‌اند، که البته و اين 
اتفاق، خصوصا براي ايجاد کيفيت بهتر، از جهت 
عکاسي، خوشنويسي، پرداخت طراحي و ... و نيز 

تسريع در توليد حائز اهميت است. 
 

تصویر10. پوستر روحانی، مادر، سرباز؛ طراح 
حسین خسروجردی، 1360 هجری خورشیدی

با عامه‌پسند شدن هنر پوستر، طيف وسيعي از 
طراحان پوستر که به صورت مستقل عمل نموده 
و وابسته به ارگان يا نهاد خاص دولتي نبودند، با 
دگرگوني در فرم و اسلوب بيان مفاهيم و پيام 
در پوستر‌هاي خود، فرم اکسپرسيونيستي خود را 
به فرم سمبوليستي تغيير دادند، که شيوه مورد 
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تأکيد والتر بينامين در بيان مفاهيم در قالب 
تصويرسازي بود؛ و در شرايطي که روند تحولات 
سياسي و اجتماعي جامعه روندي عادي و پيش 
رونده‌اي را طي مي‌نمود، مصمم گرديدند به جاي 
انتقال پيام به صورتي صريح و شفاف و البته 
شکلي باورپذير براي عامه مردم، مفاهيم سياسي 
مبتلا به جامعه را در لفافه‌اي از مسائل اجتماعي، 
و بر مبناي نشانه‌ها و سمبول‌هايي که براي قشر 
خاصي از جامعه قابل درک و باورپذير باشد، بيان 
نمايند. اگر چنين تحول و تغيير رويکرد را از 
منظر مکتب فرانکفورت مورد بررسي قرار دهيم، 
درک خواهيم نمود که هنر پوستر، يا بهتر بگوييم 
طراحان پوستر در اين دوره نيز، همانند دوران 
مبارزاتي و به تبع آن پيروزي انقلاب در کشور 
که به دنبال تحقق تغييرات در فضاي سياسي و 
اجتماعي جامعه و سير به مطلوب بودند، چنين 
هدفي را تعقيب مي‌نمايند، اما با اين تفاوت که از 
منظر هنرمندان در شرايط ثبات در جامعه، اين 
عامه مردم نيستند که بر توسن دگرگوني و تحول 
در جامعه سوار هستند بلکه قشر خاصي از افراد 
که در برگيرنده تحصيل کردگان و روشنفکران 

هستند، چنين رسالتي را بر عهده دارند. 

 

تصویر11. پوستر یک روز بزرگ، طراح کاظم چلیپا، 
1363 هجری خورشیدی

    

تصویر 12. پوستر مشت خردکننده جت عراق، 
طراح ناشناس، دهه 1360

روند عامه‌پسند شدن هنر پوستر در ايران، به اين 
دوره محدود نماند؛ به طوري که با پايان دهه‌ 
60 و آغاز سال‌هاي سازندگي، رفته‌ رفته طراحي 
پوستر‌هاي سياسي از آن شور و حال اوليه خارج 
شد و در سال‌هاي اصلاحات، با تجديدنظرطلبي 
در سياست‌هاي فرهنگي، به طراحي به شدت 
يا  مقدس  دفاع  هفته  براي  يادماني  و  معدود 
سالگرد انقلاب محدود گرديد و اين وضعيت تا 

حدودا اواسط دهه هشتاد ادامه داشت. 
از اين برهه زماني به بعد، گروه‌هايي از طراحان 
جدا از محفل‌ها و سيستم‌هاي مرجع يا مسئول 
گرافيک، سعي در ابراز هويت اسلامي و مکتبي 
آييني  نقش  بيشتر  پوسترها  و  نمودند  خود 
به خود گرفتند و جسته گريخته و با سرعتي 
کند، به برپايي نمايشگاه‌هاي فردي، منطقه‌اي و 
گروهي در زمينه پوستر‌هاي سياسي و مذهبي، 
انقلاب، دست زدند که بيشتر  نظير سال‌هاي 
برخي  و  فلسطين  کربلا،  واقعه‌  محور  حول 
قصص انبياء گرد مي‌آمدند و اميد مي‌رفت که در 
زمينه‌هاي اعتقادي و ديني ديگر نظير امام زمان 
)عج(، حضرت فاطمه زهرا )س(، مسئله ولايت 
و بزرگان مکتب، انقلاب، شهدا و اساسا تمامي 
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مناسبت‌هاي عقيدتي، پرشورتر از گذشته و با 
نگاهي بازتر و جامع‌تر به مسائل روز مثل لبنان، 
عراق، افغانستان و در يک کلام، جهان اسلام و ... 
ادامه پيدا کند. )عناصري، 1385: 74( روندي که 
با وقوع تحولات سياسي و اجتماعي در اواخر دهه 
هشتاد در ايران )وقايع پيش و پس از انتخابات 
دهم رياست جمهوري در ايران( و سپس جهان 
و  مغتنم  فرصتي  اسلامي(،  )بيداري  اسلام 
عرصه‌اي هموار براي تصويرسازاني که در حوزه 
پوستر مشغول به فعاليت بودند فراهم گرديد تا با 
گريزي پرشتاب از عامه‌پسندي، سعي در انتقال 
مفاهيمي صريح و شفاف، و البته قابل درک براي 
عموم مردم، آن ‌هم متناسب با تحولات سياسي 
و اجتماعي جامعه نمايند که البته در اين مسير، 
تغيير سبک طراحي پوستر از سمبوليسم به 

اکسپرسيونيسيم را نيز شاهد بوديم.

 

تصویر13. پوستر حماسه از دل می جوشد، طراح 
امیرحسین نبی

تصویر14. پوستر انقلاب ما صادر شده است، طراح 
جعفر پیشه- صریر

تصویر15. پوستر 9 دی حماسه، 1388هجری 
خورشیدی
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تصویر13. پوستر حماسه از دل می جوشد، طراح 
امیرحسین نبی
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نتيجه‌گيري
مفهومي  بررسي  مي‌رسد،  نظر  به  پايان  در 
پوسترهاي سياسي ايران بر مبناي انديشه‌هاي 
بنيامين  والتر  مخصوصا،  فرانکفورت،  مکتب 
حاکي از آن است که در برهه زماني حدود نيم 
قرن اخير، پوستر به عنوان يک رسانه که در 
بطن خود مضامين و پيام‌هاي عميق سياسي 
و اجتماعي را در بر داشته و رسالت تهيج و 
تصريح عقايد و باورها را بر دوش کشيده، گاها 
به سمت مردم‌پسند شدن سوق پيدا کرده و به 
تبع آن حکومتي شده است. به نظر مي‌رسد به 
علت اين که متولي هنر در جنبه‌هاي مختلف 
پوسترهاي سياسي، سفارش‌دهنده، خريدار و 
پخش‌کننده تقريبا نهادهاي حکومتي هستند، 
اين نهادها در شکل و محتواي پوسترها اثرگذار 
بوده‌اند. اين هنر ارزشي، به واسطه تأثيري که 
از سويي و  بر جامعه  از فضا و شرايط حاکم 
ديگر  سويي  از  عامه‌پسندي  نقش  پذيرش 
متحمل شده، به مرور از بار ارزشي مفاهيم و 
مضامين آن کاسته و به تبع آن، تن به نقشي 
منفعلانه، به جاي نقشي فعال و روشنگرانه در 
است.  داده  آگاه‌سازي جامعه  و  اطلاع ‌رساني 
به طوري که مي‌توان گفت به مرور، طراحي 

پوستر به ‌عنوان يک هنر کاربردي جايگاه خود 
را در بين عموم از دست داده و تبديل به يک 
کار صرفا نمايشگاهي گشته که ردپاي آن را 
در سايت‌ها، راهپيمايي‌ها، آتليه‌ها يا گالري‌ها 
تجربيات  است  ذکر  به  لازم  يافت.  مي‌توان 
فرهنگي، اسلامي و سياسي در ايران نشان داده 
که هرجا متولي امور فرهنگي، مردم بوده‌اند، 
عميق‌تر و موفق‌تر از حکومت عمل کرده‌اند. 
انديشه‌هاي  گسترده  رواج  و  استقبال  مانند 
سياسي ايام محرم توسط عموم مردم به جاي 

حکومتي کردن اين مراسم‌ها.
انقلاب  بهبوهه  در  که  است  حالي  در  اين 
اسلامي و تا يک دهه بعد از پيروزي انقلاب 
نقشي  و  ارزش  ــران  اي در  پوستر  وضعيت 
فعالي  و  معروف  هنرمندان  و  گرفته  آييني 
آن،  از  اما پس  اين حوزه حضور داشتند،  در 
در حدود ۲۰ سال عدم تحرک مثمر ثمر از 
سوي طراحان و پوسترسازان در حوزه مفاهيم 
سياسي، و به تبع آن، تمايل بيشتر به مفاهيم 
اين  بوديم.  شاهد  را  اجتماعي  و  اقتصادي 
دگرگوني  با  هنرمندان،  ذائقه  در  دگرگوني 
در فرم و سبک ارائه پيام، و نيز دگرگوني در 
به  که  طوري  به  بود؛  همراه  پيام  مخاطبين 
را  خود  جاي  اکسپرسيونيستي  سبک  مرور، 

جدول 1. دگرگوني مفهومي پوسترهاي سياسي در ايران در طول نيم قرن اخير
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به سبک سمبوليستي داده و مخاطبين پيام‌ها 
از عامه مردم به سوي قشري خاص متمايل 
گرديد، چرا که مفاهيم و مضامين بسياري از 
پوسترهاي طراحي شده، با عبور از صراحت و 
شفافيت، از پيچيدگي خاصي برخوردار گرديد 
در  نهفته  پيام  دريافت  و  درک  عمل  در  که 
پوسترها را براي همگان ناممکن ساخته بود. 
و  رشد  فرايند  در  شده  ايجاد  دگرگوني‌هاي 
بر مبناي  تکامل صنعت و هنر خلق پوستر، 
انديشه‌هاي والتر بنيامين قابل تبيين است، به 
طوري که مي‌توان گفت، تحولات حادث شده، 
اقتباسي از رويکرد انتقادي اين انديشمند به 

مقوله هنر در عصر حاضر است. 
از سويي ديگر شايان ذکر است، سير تحولات 
پوسترهاي سياسي در ايران روندي يکنواخت 
را تجربه ننموده و در دوره‌هاي مختلف از تاريخ 
اين مملکت )در نيم قرن اخير( دگرگوني‌هايي 
داشته است؛ به طوري که، پوسترهاي سياسي 
پيروزي  پهلوي،  نظام  با  مبارزه  سال‌هاي  در 
انقلاب و تا پايان جنگ تحميلي، به جهت حوزه 
پيام )در برگيرنده مفاهيم و مضاميني سياسي، 
اجتماعي و اقتصادي(، شيوه انتقال پيام و در 
رويکرد  تداعي‌کننده  پيام،  مخاطبين  نهايت 
است.  بوده  پوستر  هنر  به  اکسپرسيونيستي 
اين اساس، دگرگوني مفهومي پوسترهاي  بر 
را  اخير  قرن  نيم  طول  در  ايران  در  سياسي 
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