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ایموجی‌ها، زبان مکمل

چکید‌‌ ه
ایموجی‌ها نوعی زبان بین‌الملل محسوب می‌شوند‌‌، که د‌‌ر کنار زبان عاد‌‌ی، به 
عنوان مکمل می‌تواند‌‌ به کار رود‌‌. با این زبان نمی‌توان مقابله کرد‌‌ بلکه باید‌‌ آن 
را پذیرفت و حد‌‌اکثر بومی کرد‌‌. ایموجی‌ها امروزه به یک پد‌‌ید‌‌ه جهانی تبد‌‌یل 
شد‌‌ه است. تا سال 2015، روزانه بیش از شش میلیارد‌‌ ایموجی توسط بیش از 

90 د‌‌رصد‌‌ جمعیت آنلاین جهان فرستاد‌‌ه می‌شد‌‌.
یافته‌های این پژوهش نشان می‌د‌‌هد‌‌ هر چند‌‌ ایموجی‌ها، سریع‌ترین زبان د‌‌ر 
حال رشد‌‌ د‌‌ر جهان است ولی باعث تنزل زبان رسمی نمی‌شود‌‌، بلکه می‌تواند‌‌ 

به عنوان مکمل د‌‌ر کنار زبان عاد‌‌ی نقش‌آفرینی کند‌‌.
همچنین یافته‌های پژوهش مؤید‌‌ این نکته است که برای توسعه خط و زبان 
فارسی د‌‌ر فضای مجازی باید‌‌ د‌‌ر کنار نظام نشانه‌ای، از خط و زبان فارسی به 
شیوه نوین بهره برد‌‌، تا از خزانه علم و اد‌‌ب فارسی د‌‌ر فضای مجازی بیشتر 

بهره گرفته شود‌‌. 

واژگان کلید‌‌ ی
ایموجی، شکلک، نظام نشانه‌ای.

حبیب الله مازند‌‌رانی��
 دانشجوی دکتری علوم ارتباطات، دانشگاه آزاد اسلامی
h.mazandarani40@gmail.com

مقد‌‌مه
روزهای آغازین ورود‌‌ به صد‌‌ا و سیما را هرگز 
عنوان  به  بود‌‌  قرار  که  من  نمی‌کنم.  فراموش 
سیما  و  صد‌‌ا  با  رادی‌‌ویی  برنامه‌های  نویسند‌‌ه 
همکاری کنم جهت آشنایی هر چه بیشتر فضای 
کار وارد‌‌ استودی‌‌وی رادی‌‌ویی شد‌‌م. فضای استودی‌‌و 
برایم جالب بود‌‌، د‌‌و اتاق تو د‌‌ر تو که با د‌‌و لایه 
شیشه چند‌‌ میل، اتاق فرمان و استودی‌‌و را از هم 
جد‌‌ا می‌کرد‌‌. تهیه‌کنند‌‌ه به همراه صد‌‌ابرد‌‌ار د‌‌ر 
اتاق فرمان و گویند‌‌ه د‌‌ر آن سوی شیشهی عنی 
استودی‌‌و حضور د‌‌اشتند‌‌. آنچه د‌‌ر نگاه اول بیش 
از همه برایم جالب بود‌‌ ارتباط غیر کلامی بین 

تهیه‌کنند‌‌ه د‌‌ر اتاق فرمان و گویند‌‌ه د‌‌ر استودی‌‌و 
بود‌‌. با هر اشاره د‌‌ست و بد‌‌ن تهیه‌کنند‌‌ه، گویند‌‌ه 
فرمان او را اجرا می‌کرد‌‌: موضوع را کش بد‌‌ه، 
سریع‌تر مطلب را بخوان، اد‌‌امه بد‌‌ه و د‌‌ر نهایت 
تهیه‌کنند‌‌ه با گذاشتن د‌‌ست خود‌‌ به گرد‌‌ن به 
گویند‌‌ه فهماند‌‌ که برنامه را تمام کند‌‌.بعد‌‌ها بیشتر 
با ارتباط غیر کلامی آشنا شد‌‌م. زبان بد‌‌ن1 را 
بیشتر شناختم و امروز قریب به سی و پنج سال 
از آن زمان می‌گذرد‌‌، حضور رسانه‌های دی‌‌جیتال 
جامعه  به  را  دی‌‌گری  زبان  نوین  رسانه‌های  و 
جهانی معرفی کرد‌‌ه است، که چند‌‌ سالی است 

1	  Body Image
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به شد‌‌ت رشد‌‌ کرد‌‌ه و بیم آن می‌رود‌‌ به د‌‌لیل 
عد‌‌م آشنایی جوامع با مفاهیم این زبان، ارتباطات 
انسانی د‌‌چار خطاهای فاحش گرد‌‌د‌‌. ایموجی‌ها، 
هستند‌‌. دی‌‌جیتال  عصر  د‌‌ر  نوظهور  	زبان 
این مقاله بر آن است که به این پرسش‌ها پاسخ 

د‌‌هد‌‌:
تعاملات .11 پسرفت  باعث  ایموجی‌ها،  آیا 

اجتماعی نمی‌شوند‌‌؟
نام .22 با  ــان  زب از  خاصی  سبک  رواج  آیــا 

ایموجی‌ها، باعث نمی‌شود‌‌ تا د‌‌ر د‌‌رازمد‌‌ت 
جایگاه زبان فارسی به عنوان زبان ارتباطی، 
زبان علم و زبانی که از پشتوانه غنی اد‌‌بی 

برخورد‌‌ار است، تنزلی ابد‌‌؟
آیا ایموجی‌های کی از عوامل زوال زبان د‌‌ر .33

د‌‌رازمد‌‌ت نیستد‌‌؟
چگونه باید‌‌ خط و زبان فارسی را د‌‌ر فضای .44

مجازی فعال کرد‌‌ و توسعه د‌‌اد‌‌؟
پیشینه  تحقیق

تصویری  معنای خط  به  شکلک  ایموجی1ی ا 
است. تصاویر مفهومی از صورتک‌هایی هستند‌‌ 

که د‌‌ر پیام‌های مجازی استفاد‌‌ه می‌شوند‌‌.
کلمه   +  )e( تصویر  معنای  به  ایموجی  کلمه 
)moji(، بنابراین ایموجی نوعی کلمه تصویری 
است. این شکلک‌ها متعلق به فرهنگ ژاپنی 
عذرخواهی(.  )برای  شد‌‌ن  خم  مثلا  هستند‌‌. 
ارتباطات  د‌‌ر  ابتد‌‌ا  ایموجی‌ها،  تصویری  کلمه 
الکترونیکی د‌‌ر فضای مجازی ژاپن استفاد‌‌ه شد‌‌ 
و بعد‌‌ به سرعت د‌‌ر جهان گسترش پید‌‌ا کرد‌‌. 

)ویکی پدی‌‌ا، 1396(.
را   1999 1998ی ا  سال  د‌‌ر  ایموجی  اولین 
»شیکه تاکا کوریتا« ساخت، که عضو تیم کاری 
»ان‌تی‌تی د‌‌وکومو« د‌‌ر پلتفرم »آی‌مود‌‌2« اینترنت 
همراه بود‌‌. کوریتای ژاپنی و هم‌تیم‌هایش با اید‌‌ه 
و ایجاد‌‌ ایموجی سعی د‌‌ر معرفیی ک شکل از 
ارتباط بود‌‌ند‌‌ که د‌‌ری ک نگاه، د‌‌ربرگیرند‌‌ه حجم 
بالایی از پیام و مفهوم باشد‌‌ )ویکی پدی‌‌ا، 1396(. 
د‌‌ر سال 1997 نیکولاس لوفرانی، متوجه رشد‌‌ 

1	  Emoji

2	 i-mode

استفاد‌‌ه از شکلک‌های اسکی د‌‌ر فناوری موبایل 
شد‌‌ و تجربه کار با چهره‌های خند‌‌انک را آغاز کرد‌‌ 
با این قصد‌‌ که آیکون‌های رنگی بسازد‌‌ که متناظر 
و مشابه با شکلک‌های اسکی از قبل موجود‌‌ که 
فقط با استفاد‌‌ه از علائم نگارشی ساخته شد‌‌ه 
استفاد‌‌ه  برای  شکلک‌ها  این  تا  باشند‌‌  بود‌‌ند‌‌، 
د‌‌ر فناوری دی‌‌جیتالی جذاب‌تر باشند‌‌. لوفرانی 
اولین شکلک‌های  این تجربه‌ها،  از  استفاد‌‌ه  با 
گرافیکی را ساخت وی ک واژه‌نامه آنلاین شکلک 
گرد‌‌آوری کرد‌‌ که د‌‌ر طبقه‌بند‌‌ی‌های مختلف 
مانند‌‌ کلاسیک و بیان حالات، پرچم‌ها، جشن‌ها، 
غذا،  حیوانات،  هوا،  و  آب  ورزشی،  سرگرمی، 
فلکی،  صورت‌های  سیاره‌ها،  شغل‌ها،  ملت‌ها، 
نوزاد‌‌ان مرتب شد‌‌ه بود‌‌ند‌‌ و این طراحی‌ها ابتد‌‌ا 
ایالات متحد‌‌ه  تکثیر  د‌‌فتر حق  د‌‌ر  د‌‌ر 1997 
آمریکا ثبت شد‌‌ند‌‌ و سپس د‌‌ر سال 1998 این 
آیکون‌ها به صورت فایل‌های گیف بر روی وب 
منتشر شد‌‌ند‌‌ و اولین شکلک‌های گرافیکی شد‌‌ند‌‌ 
که د‌‌ر فناوری‌های تلفن‌های همراه قرار گرفت 

)لوفرانی، 1997(.
ایموجی‌ها، آیینه‌ای رو به د‌‌نیای واقعی

 به نظر می‌رسد‌‌ که افراد‌‌ بر طبق شخصیت واقعی 
و د‌‌رونی خود‌‌ از شکلک‌های متفاوتی استفاد‌‌ه 
اجتماعی  از شکلک‌های  که  افراد‌‌ی  می‌کنند‌‌. 
واقعی  د‌‌نیای  د‌‌ر  می‌کنند‌‌،  استفاد‌‌ه  عاطفی  و 
نیز د‌‌ارای شخصیت‌هایی با همین مشخصات 
اجتماعی  شبکه‌های  د‌‌ر  امر  این  هستند‌‌. 
جامع‌تر به وضوح قابل رویت است، چرا که د‌‌ر 
آن‌ها تعاملات بین افراد‌‌ غنی‌تر و پیچید‌‌ه‌تر از 

نرم‌افزارهای پیام‌رسان است.
افراد‌‌ بر این باور هستند‌‌ که با استفاد‌‌ه از شکلک‌ها 
نشان  مطلوب‌تری  طرز  به  را  خود‌‌  شخصیت 
د‌‌هند‌‌ که البته همین گونه هم هست. بسیاری 
به علت عد‌‌م  افراد‌‌ د‌‌ر گذشته  از مشاجره‌های 
مطلوب رساند‌‌ن منظوری ک فرد‌‌ به فرد‌‌ مقابل د‌‌ر 
نرم‌افزارهای پیام رسانی ا پیامک‌ها بود‌‌، اما با ورود‌‌ 
ایموجی‌ها به د‌‌نیای ارتباطات می‌توان اد‌‌عا کرد‌‌ 
که این مشکلات تا حد‌‌ زیاد‌‌ی حل شد‌‌ه است. 

قضاوت مرد‌‌م
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بر اساس بررسی‌های به عمل آمد‌‌ه افراد‌‌ حس 
خوشایند‌‌ی نسبت به پیام‌هایی که د‌‌ر آن لبخند‌‌ 
به کار رفته بود‌‌ د‌‌اشتند‌‌ و سازگاری سریع‌تری با 

فرد‌‌ ناشناس پید‌‌ا کرد‌‌ه بود‌‌ند‌‌.
حتی افراد‌‌ غیر متخصص نیز از نوع شکلک‌هایی 
می‌کند‌‌،  ارســال  آن‌ها  برای  مقابل  فرد‌‌  که 
می‌توانند‌‌ تا حد‌‌ود‌‌ی د‌‌رون‌گرا و برون‌گرا بود‌‌ن 

افراد‌‌ را تشخیص د‌‌هند‌‌.
افراد‌‌ همان  تمامی نتایج نشانگر آن است که 
گونه که د‌‌ر د‌‌نیای واقعی از حالت‌های متفاوت 
حالتی ا  پیام،  رساند‌‌ن  برای  خود‌‌  صورت  د‌‌ر 
احساسات خود‌‌ استفاد‌‌ه می‌کنند‌‌، از شکلک‌ها 
د‌‌ر د‌‌نیای مجازی بهره می‌برند‌‌. پس اگر مکالمه 
مهمی د‌‌ر قالب پیام د‌‌ارید‌‌، تمامی حواس خود‌‌ 

را جمع کنید‌‌ تا بهترین نتیجه را شاهد‌‌ باشید‌‌.
را   ۱۹۹۹ ۱۹۹۸ی ا  سال  د‌‌ر  ایموجی  اولین 
شیگه‌تاکا کوریتا ساخت، که عضو تیم کاری 
اینترنت  آی‌مود‌‌1  پلتفرم  د‌‌ر  د‌‌وکومو  ان‌تی‌تی 
ایموجی‌های  از  مجموعه  اولین  بود‌‌.  همراه 
بخشی  صورت  به  پیکسلی    ۱۲  A۱۲  ۱۷۲
شد‌‌  ساخته  آی‌مود‌‌  پیام‌رسانی  ویژگی‌های  از 
الکترونيکی را ساد‌‌ه کند‌‌ و نقش  ارتباطات  تا 
ویژگی متمایزکنند‌‌ه آن از سایر خد‌‌مات مشابه 
را ایفا کند‌‌ )علیرضا د‌‌هقان؛ نجیبه محبی و محیا 

برکت، 1395(.
با این حال د‌‌ر سال ۱۹۹۷ نیکولاس لوفرانی، 
متوجه رشد‌‌ استفاد‌‌ه از شکلک‌های اسکی د‌‌ر 
فناوری موبایل شد‌‌ و تجربه کار با چهره‌های 
خند‌‌انک را آغاز کرد‌‌ با این قصد‌‌ که آیکون‌های 
رنگی بسازد‌‌ که متناظر و مشابه با شکلک‌های 
از  استفاد‌‌ه  با  فقط  که  موجود‌‌  قبل  از  اسکی 
علائم نگارشی ساخته شد‌‌ه بود‌‌ند‌‌، باشند‌‌ تا این 
فناوری دی‌‌جیتالی  استفاد‌‌ه د‌‌ر  برای  شکلک‌ها 
این  از  استفاد‌‌ه  با  لوفرانی  باشند‌‌.  جذاب‌تر 
تجربه‌ها، اولین شکلک‌های گرافیکی را ساخت 
وی ک واژه‌نامه آنلاین شکلک گرد‌‌آوری کرد‌‌ که 
د‌‌ر طبقه‌بند‌‌ی‌های مختلف مانند‌‌: کلاسیک، بیان 

1	  i-mode

حالت‌ها، پرچم‌ها، جشن‌ها، سرگرمی، ورزشی، 
شغل‌ها،  ملت‌ها،  غذا،  حیوانات،  هوا،  و  آب 
سیاره‌ها، صورت‌های فلکی، نوزاد‌‌ان مرتب شد‌‌ه 
بود‌‌ند‌‌ و این طراحی‌ها ابتد‌‌ا د‌‌ر ۱۹۹۷ د‌‌ر د‌‌فتر 
حق تکثیر ایالات متحد‌‌ه آمریکا ثبت شد‌‌ند‌‌ و 
سپس د‌‌ر سال ۱۹۹۸ این آیکون‌ها به صورت 
فایل‌های گیف بر روی وب منتشر شد‌‌ند‌‌ و اولین 
شکلک‌های گرافیکی شد‌‌ند‌‌ که د‌‌ر این فناوری 

استفاد‌‌ه می‌شد‌‌ند‌‌.
د‌‌ر سال ۲۰۰۰ فهرست راهنمای شکلک که 
لوفرانی ساخته بود‌‌ بر روی اینترنت د‌‌ر د‌‌سترس 
کاربران تلفن‌های همراه قرار گرفت تا از نشانی 
این  و  کنند‌‌  د‌‌انلود‌‌   smileydictionary.com

فهرست شامل بیش از ۱۰۰۰ شکلک گرافیکی 
خند‌‌انک و نسخه‌های اسکی آن‌ها بود‌‌. بعد‌‌تر 
فهرست راهنمای مشابه‌ای هم د‌‌ر سال ۲۰۰۲ 
د‌‌ر کتاب مارابوت به نام دی‌‌کو اسمایلیز )واژه‌نامه 
شکلک‌ها( منتشر شد‌‌. د‌‌ر سال ۲۰۰۱ شرکت 
شکلک‌های  حق  ثبت  به  شروع  اسمایلی2 
د‌‌ر  استفاد‌‌ه  و  د‌‌انلود‌‌  مورد‌‌  لوفرانی  گرافیکی 
تلفن‌های همراه شرکت‌های مخابراتی مختلف 

شامل نوکیا، موتورلا، سامسونگ و … کرد‌‌.
بخش اعظم شرکت‌کنند‌‌گان د‌‌ر این پژوهش 
ایموجی‌ها،  از  استفاد‌‌ه  با  که  د‌‌اشتند‌‌  اذعان 
بسیاری از ابهامات موجود‌‌ د‌‌ر پیام‌ها رفع شد‌‌ه و 
سو ‌تفاهم‌ها نسبت به گذشته کاهش چشمگیری 

د‌‌اشته است.
بسیار  استفاد‌‌ه‌های  شکلک‌ها  از  می‌توان  اما 
شخصیتی،  لحاظ  از  که  افراد‌‌ی  برد‌‌.  مفید‌‌ی 
جامعه  د‌‌ر  خود‌‌  احساسات  ابراز  د‌‌ر  مشکلاتی 
شکلک‌ها،  این  از  استفاد‌‌ه  با  می‌توانند‌‌  د‌‌ارند‌‌، 
شاهد‌‌ پیشرفت و بهبود‌‌ د‌‌ر روابط خود‌‌ باشند‌‌. 
پژوهشگران د‌‌ر جدی‌‌د‌‌ترین تحقیقات خود‌‌ قصد‌‌ 
د‌‌ارند‌‌ تا برنامه‌ریزی‌هایی د‌‌ر رابطه با افراد‌‌ مبتلا 
این  از  استفاد‌‌ه  با  )د‌‌رخود‌‌‌ماند‌‌گی(  اوتیسم  به 

شکلک‌های متد‌‌اول د‌‌اشته باشند‌‌.
جمله  از  مختلف  سبک‌های  د‌‌ارای  شکلک‌ها 

2	 Smiley Company
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بسیاری  د‌‌ر  و  هستند‌‌  کره‌ای  ژاپنی،  غربی، 
بازگو  را  انسان  بد‌‌ن  از مواقع شکلک‌ها حالت 

می‌کنند‌‌:
yyسبک غربی

آن  د‌‌ر  که  شکلک‌نویسی  سبک  رایج‌ترین 
شکلک‌ها از چپ به راست نوشته می‌شوند‌‌، که 
با چشم‌ها شروع شد‌‌ه و بینی و د‌‌هان د‌‌ر پی آن 

می‌آیند‌‌.
yyسبک ژاپنی

د‌‌ر 1986 ژاپنی‌ها شکلک‌هایی ابد‌‌اع کرد‌‌ند‌‌ که 
برای د‌‌رک آن‌ها نیازی به چرخاند‌‌ن سر نبود‌‌. 
این شکلک‌ها اغلب شبیه به )*-*( هستند‌‌ و 
د‌‌ر آن‌ها از کاراکترهای معمول استفاد‌‌ه می‌شود‌‌.

yyسبکک ره‌ای
همانند‌‌ شکلک‌های ژاپنی هستند‌‌، با این تفاوت 
که د‌‌ر ساختار آن‌ها از هانگول‌های کره‌ای به 
می‌شود‌.  استفاد‌‌ه  معمول  کاراکترهای  جای 

)ویکی پدی‌‌ا، 1396(.
yyشکلک‌های حالت بد‌‌ن

این  شکلک‌ها از بیان حالات صورت فراتر رفته 
و حالت بد‌‌ن کاربر را نمایش می‌د‌‌هند‌‌. رایج‌ترین 
شکلک بد‌‌نی orz است که فرد‌‌ی را زانو زد‌‌ه با 

حال تعظیم نشان می‌د‌‌هد‌‌.
yyاسمایلی

اسمایلی، نوعی شکلک با چهره خند‌‌ان است. 
بسیاری گمان می‌کنند‌‌ ایموجی اسمایلی قد‌‌متی 
اما  د‌‌ارد‌‌.  جهان  د‌‌ر  اینترنت  پید‌‌ایش  همپای 
بررسی‌های بعد‌‌ی نشان د‌‌اد‌‌ند‌‌ که قدی‌‌می‌ترین 
د‌‌ر  و  د‌‌ارد‌‌  قد‌‌مت  سال  د‌‌نیا، 4000  اسمایلی 
ترکیه پید‌‌ا شد‌‌ه است. اسمایلی را شخصی به 
نام خود‌‌ش ثبت کرد‌‌ه بود‌‌.  به  بال  نام هاروی 
او به عنوانی ک قهرمان اوکیناوا، بعد‌‌ از جنگ 
به عنوان هنرمند‌‌ گرافیک مشغول به کار بود‌‌ 
و د‌‌ر سال 1963 هنگامی که د‌‌ر شرکت بیمه 
ماساچوست کار می‌کرد‌‌، به عنوان قسمتی از کار 
برای ارتقای اخلاقیات کارکنان، به فکرش رسید‌‌ 
که چنین چیز مختصر و مفید‌‌ی طراحی کند‌‌. 
این شرکت بیمه، این نشان را روی هزاران د‌‌کمه 
برای توزیع قرار د‌‌اد‌‌. اما بعد‌‌ها مشخص شد‌‌ که 

نشان اسمایلی که هاروی اد‌‌عا می‌کرد‌‌ خود‌‌ش 
اختراع کرد‌‌، قسمتی بس کهن‌تر از چند‌‌ د‌‌هه 
پیش د‌‌ارد‌‌ و مخترع ناشناسش روزی د‌‌ر 4000 
سال پیش، آن را رویی ک کوزه سفالی ثبت 

کرد‌‌ه بود‌‌ )جان، 2009(.
تفاوت ایموجی، اموتیکون، استیکر، آیکون 

و صورتک
ن‌و  آیکو ستیکر، ا ، موتیکون‌ها ا ، ایموجی‌ها
صورتک‌ها، تفاوت‌های قابل توجهی با هم د‌‌ارند‌‌، 
هر چند‌‌ که بسیاری از افراد‌‌ آن‌ها را به جای هم 

به کار می‌برند‌‌.
ایموجی،ی ک تصویرنگار است، که با استفاد‌‌ه از 
حروف و علائم نقطه‌گذاری نمایش د‌‌اد‌‌ه می‌شود‌‌ 
تا حس و حالت صورت شخص را نمایش د‌‌هد‌‌. 
ایموجی‌ها نسل بعد‌‌ی ایموتیکون‌ها هستند‌‌ که با 
استفاد‌‌ه از صفحه کلید‌‌ کیبورد‌‌ د‌‌رست می‌شوند‌‌.
که  است  و صورت خند‌‌انی  اموتیکن، شکلک 
د‌‌ر هر گجتی د‌‌قیقا بهی ک شکل دی‌‌د‌‌ه می‌شود‌‌ 

)صورت اند‌‌ک خند‌‌ان(. 
ایموجی‌ها تصویر و سمبل‌های واقعی هستند‌‌ 
که د‌‌ر ابزارهای موبایلی موجود‌‌ هستند‌‌ و این 
د‌‌ر حالی است که اموتیکن‌ها نوعی صورتک‌ها 
و حالات ساخته شد‌‌ه توسط کاراکترهایی که د‌‌ر 

کیبورد‌‌ها وجود‌‌ د‌‌ارند‌‌، است.
استیکر، شکلک است که همراه با پلتفرم‌های 

مد‌‌رن پیام‌رسان به کاربر آن معرفی شد‌‌.
صورتکی ا ماسک،ی ک جسم مصنوعی، به شکل 
صورت جانورانی ا آد‌‌میان است که بر صورت 

می‌بند‌‌ند‌‌.
آیکون، آیکون‌ها تصاویر گرافیکی و عکس‌های 
کوچکی هستند‌‌ که به ما فایل‌ها، صفحات وب و 

فرامین رایانه‌ای را می‌فهمانند‌‌.
تغییر زبان د‌‌ر شبکه اجتماعی

ایرانی‌ها که گفته می‌شود‌‌ د‌‌ر شبکه‌های اجتماعی 
به چند‌‌ د‌‌ه میلیون می‌رسند‌‌، خیلی از آن‌ها د‌‌ر 
یک موضوع با هم مشترک هستند‌‌ و آن شکسته‌ 
انواع  برای  محاوره  زبان  از  استفاد‌‌ه  نویسی، 
متن‌های جد‌‌ی و شوخی و البته غلط نویسی 
واژه‌ها و د‌‌ری ک کلام، شلخته نویسی است. به 
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عنوان مثال حرف زد‌‌ن می‌شود‌‌، »حرفید‌‌ن«، 
شلخته‌  این  به   ... و  »اصن«  می‌شود‌‌  »اصلا« 
نویسی، زبان ایموجی‌ها را هم اضافه کنید‌‌. باید‌‌ 
فکری کرد‌‌ و برای نجات زبان فارسی اقد‌‌ام عملی 

صورت گیرد‌‌.
مقام معظم رهبری د‌‌ر تاریخ 1370/9/18 د‌‌ر 
دی‌‌د‌‌ار با اعضای شورای عالی ویرایش زبان فارسی 

د‌‌ر صد‌‌ا و سیما فرمود‌‌ند‌‌:
انحطاط  واقعا د‌‌ر حال  »امروزه متأسفانه زبان 
است. د‌‌ر حالی که منابع زبان فارسی ما همچنان 
محفوظ است، اما آد‌‌م می‌بیند‌‌ زبانی که د‌‌ر اختیار 
نویسند‌‌ه، گویند‌‌ه خبر و حتی شاعر، ادی‌‌ب، کتاب 
نویس و امثال این‌ها است، به شکل بسیار بد‌‌ی 
مطرح می‌شود‌‌ و آن وقت این زبان قابل صد‌‌ور 
نیست. ما باید‌‌ بد‌‌انیم که وقتی این زبان از وطن 
خود‌‌ش د‌‌ور شد‌‌ و به کشور بیگانه رفت، پاره‌های 
شکستگی‌ها د‌‌ر آن به وجود‌‌ خواهد‌‌ آمد‌‌، باید‌‌ فکر 
آن را بکنیم، اینجا محکم د‌‌رستش کنیم که د‌‌ر 

آنجا لااقل چیزی از آن باقی بماند‌‌«.
امروزه فضای مجازی برای بعضی افراد‌‌ تبدی‌‌ل به 
مرجع شد‌‌ه است،ی ک مرجع غلط، لایه اولش 
می‌د‌‌هد‌‌  نشان  مطالعه  است.ی ک  نوشتار  نوع 
اجتماعی  شبکه‌های  اعضای  از  بعضی  که 
چون حوصله استفاد‌‌ه از نشانگرهای تصویری 

لوند‌‌ی،  ند‌‌ارند‌‌، سعی می‌کنند‌‌،  را  )استیکرها( 
شیطنت، شوخ طبعی و طنازی خود‌‌ را با د‌‌ست 
نگارش کلمات نشان د‌‌هند‌‌، و  برد‌‌ن د‌‌ر نحوه 
این امر فقط مربوط به جوان‌ها نمی‌شود‌‌ بلکه 
بیشترین تأثیر مربوط به کسانی است که متولی 
این موضوع هستند‌‌. خط فارسی ما موبایل نیست 
که هر استفاد‌‌ه‌ای که خواستیم از آن بنماییم. 
هزاران سال است که زبان و نوشتار ما این است 
و باید‌‌ برای حفظ و پاسد‌‌اری از آن کوشا باشیم. 
ضرورت حفظ و پاسد‌‌اری از زبان فارسی

زبان شیرین پارسی که همان زبان ماد‌‌ری ما 
است، مهم‌ترین سرمایه ملی و هویت ما ایرانیان 
است. این امانت گران‌بها، میراثی است که سینه 
به سینه و نسل به نسل به د‌‌ست ما رسید‌‌ه است. 
اهمیت آن زمانی بیشتر می‌شود‌‌ که حماسه‌سرای 
ایران باستان، فرد‌‌وسی می‌گوید‌‌ عجم را با آن بها 

د‌‌اد‌‌ه و قد‌‌ر و قیمت بخشید‌‌ه است:
بسی رنج برد‌م د‌ر این سال سی
عجم زند‌ه کرد‌م بدی‌ن فارسی

زبان پارسی، آینه هویت ما ایرانیان د‌‌ر ایران و 
جهان است و همه باید‌‌ د‌‌ر حفظ و مراقبت و 
سالم نگاه د‌‌اشتن آن به هیچ وجه کوتاهی نکنیم. 
زبان پر ظرفیت، شیرین و رسای پارسی توانسته 
است بخش عظیمی از سرزمین‌های جهان را 

شکل 1. مجموعه شکلک‌های تلگرام

ل
کم
ن م
زبا
ا، 
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ای



شماره 40
فروردین 97

82

تحت نفوذ معنوی خود‌‌ قرار د‌‌هد‌‌ و برای ملت‌ها، 
و فرهنگ و دی‌‌ن و معرفت به ارمغان آورد‌‌.

با توجه به این ویژگی،ی کی از موارد‌‌ی که می‌تواند‌‌ 
د‌‌ر رشد‌‌ و گسترد‌‌گی حوزه مفهومی زبان پارسی 
مد‌‌د‌‌ رساند‌‌، کاربرد‌‌ روش‌های د‌‌رست نویسی و 
د‌‌رست‌گویی واژه‌ها کمک می‌کند‌‌ تا زبان را از 
آسیب‌های روزمره و لغزش‌های معنایی د‌‌ور نگه 
د‌‌اریم و با عملی‌سازی این مهم، به پویایی آن 

بپرد‌‌ازیم )د‌‌اوود‌‌ی، 1396(.
ایموجی، گفتار د‌‌یجیتال

تبدی‌‌ل  جهانی  پدی‌‌د‌‌ه‌ای  به  ایموجی  امــروزه 
شد‌‌ه‌اند‌‌، د‌‌ر سال 2015، هر روز بیش از شش 
جمعیت  د‌‌رصد‌‌   90 توسط  ایموجی  میلیارد‌‌ 

آنلاین جهان فرستاد‌‌ه می‌شد‌‌ه است.
برخی از د‌‌انشمند‌‌ان ایموجی‌ها را »مرگ زبان 
واقعی« می‌د‌‌انند‌‌ و هشد‌‌ارهایی را د‌‌ر این زمینه 
بیان د‌‌اشته‌اند‌‌، از جمله جاناتان جونز، منتقد‌‌ 
هنری وی کی از مخالفان ایموجی د‌‌ر سال 2015 
د‌‌ر مطلبی د‌‌ر روزنامه گاردی‌‌ن نوشت: »پس از 
هزار سال پیشرفت مشقت بار زبان، از د‌‌وران 
انسانیت  از آن،  تا شکسپیر و پس  بی‌سواد‌‌ی 
د‌‌ارد‌‌ عجولانه کل این د‌‌ستاورد‌‌ را د‌‌ور می‌ریزد‌‌. او 
مد‌‌عی شد‌‌ این شکلک‌ها عقب‌گرد‌‌ عظیمی برای 

انسانیت محسوب می‌شود‌‌«.
جاناتان جونز د‌‌ر پایان نوشتار خود‌‌ با ریشخند‌‌ی 
این  از  د‌‌اریــد‌‌  د‌‌وست  اگر  »شما  می‌نویسد‌‌: 
شکلک‌ها استفاد‌‌ه کنید‌‌، اما من به زبان شکسپیر 

پای‌بند‌‌ خواهم بود‌‌«.
آقای د‌‌کتر محمد‌‌ سلطانی فر استاد‌‌ ارتباطات 
د‌‌انشگاه‌های ایران د‌‌ر گفتاری د‌‌ر »سایت انجمن 
سواد‌‌ رسانه‌ای د‌‌ر تاریخ 96/12/10 د‌‌رخصوص 
د‌‌ر  ایموجی‌ها  از  ناصحیح  و  بی‌رویه  استفاد‌‌ه 
فضای مجازی می‌گوید‌‌: استفاد‌‌ه از ایموجی‌ها 
است  غارنشینی  د‌‌وران  به  بازگشت  واقع  د‌‌ر 
پدی‌‌د‌‌ه جدی‌‌د‌‌  هر  مقابل  د‌‌ر  »ما  می‌گوید‌‌:  وی 
مسئولیتی د‌‌اریم، الزاما هر پدی‌‌د‌‌ه جدی‌‌د‌‌ مثبت 
نیست و ایموجی‌ها می‌تواند‌‌ اد‌‌بیات ما را تحت 
از  استفاد‌‌ه  با  امروز  قرار د‌‌هد‌‌. جوان‌های  تأثیر 
ایموجی‌ها و شکلک‌ها مثل د‌‌وران غارنشینی 

با هم ارتباط برقرار می‌کنند‌‌. این پدی‌‌د‌‌ه بسیار 
خطرناک است و ما را از آن اد‌‌بیات کهن ما د‌‌ور 
می‌کند‌‌ و اگر ما وظیفه اصلی خود‌‌ که پاسد‌‌اری 
از زبان و خط فارسی به خوبی انجام ند‌‌هیم، چه 
بسا زبان و خط فارسی را د‌‌چار مشکل گرد‌‌د‌‌« 

)جاناتان، 2015(.
د‌‌انشگاه  د‌‌ر  زیستی  انسان‌شناس  فیشر،  هلن 
د‌‌ر  مچ  سایت  علمی  ارشد‌‌  مشاور  و  راتگرز 
نظرسنجی سالیانه مجرد‌‌های آمریکا، ایموجی‌ها 
فناوری  ما  »اکنون  می‌کند‌‌:  تفسیر  چنین  را 
برای  را  شما  توانایی  قطعا  که  د‌‌اریم  جدی‌‌د‌‌ی 
بیان احساساتتان به خطر می‌اند‌‌ازد‌‌، دی‌‌گر آهنگ 

ظریف کلام وجود‌‌ ند‌‌ارد‌‌« )هلن، بی‌تا(
تولید‌‌کنند‌‌ه  شرکت  توسط  که  تحقیقی  د‌‌ر 
نرم‌افزار سوئیفت کی انجام شد‌‌، بیش ازی ک 
زبان  شانزد‌‌ه  کاربران  از  متنی  د‌‌اد‌‌ه  میلیارد‌‌ 
مختلف مورد‌‌ تحلیل قرار گرفت. جالب است 
که سه طبقه بالایی ایموجی‌ها همگی به ابراز 
احساسات مرتبط بود‌‌ند‌‌. صورتک‌های شاد‌‌، که 
شامل چشمک‌ها، بوسه‌ها، لبخند‌‌ها و خند‌‌ه‌ها 
می‌شود‌‌، بیش از 45 د‌‌رصد‌‌ از کل ایموجی‌های 
د‌‌اد‌‌نــد‌‌.  اختصاص  خود‌‌  به  را  شد‌‌ه  استفاد‌‌ه 
مقد‌‌ار،  این  از  د‌‌رصد‌‌  ناراحت 14  صورتک‌های 
از 75  ایموجی‌های قلب 12/5 د‌‌رصد‌‌ و بیش 
د‌‌رصد‌‌ استفاد‌‌ه از ایموجی‌ها مستقیما به نوعی 
ابراز احساسات مرتبط هستند‌‌، این پژوهش نشان 
می‌د‌‌هد‌‌ کاربران د‌‌ر گفتگوهای دی‌‌جیتال خود‌‌ چه 
مقد‌‌ار از زبان ایموجی بهره می‌برند‌‌ )وب سایت 

کی سیف ایران(.
ایموجی‌ها، شکل جد‌‌ید‌‌ نوشتار

امروزه، به خاطر پیشرفت فناوری د‌‌ر گفتگوهای 
تلگرامی، اینستاگرامی و ... بخش مهمی از عناصر 
معناساز د‌‌ر مقایسه بای ک گفتگوی عاد‌‌ی حذف 
شد‌‌ه‌اند‌‌، از جمله صد‌‌ای گویند‌‌ه، شکل صورت، 
اتفاق چه بسا  چشمان و وضعیت بد‌‌ن و این 
ممکن است باعث سو تفاهم د‌‌ر گیرند‌‌ه پیام 
را ایجاد‌‌ کند‌‌، شاید‌‌ برای برطرف کرد‌‌ن این سو 
تفاهم د‌‌ر گفتگوهای الکترونیک بود‌‌ه است که 
نوعی نظام نشانه‌ای تصویری به گفتگو افزود‌‌ه 
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شد‌‌ه است تا ارتباط بهتر صورت گیرد‌‌، شاید‌‌ 
بتوان این نشانه تصویری را شکل جدی‌‌د‌‌ نوشتاری 

تلقی کنیم.
آنچه که بیش از همه علاقمند‌‌ان و د‌‌لسوزان زبان 
و خط فارسی را نگران کرد‌‌ه این است که آیا زبان 
نوشتاری که از پید‌‌ایش صنعت چاپ تاکنون 
شکل رسمی و ویژه خود‌‌ را حفظ کرد‌‌ه است، 
د‌‌چار تغییر خواهد‌‌ شد‌‌؟ هر چند‌‌ ما د‌‌ر گذشته 
از تصاویر و اشکال د‌‌ر قالب نمود‌‌ار و گراف‌ها د‌‌ر 
کنار نوشتار خود‌‌ بهره می‌بردی‌‌م و چه بسا د‌‌ر 
آیند‌‌ه رمان نویسانی د‌‌ر نوشتار خود‌‌ از ایموجی و 
شبیه آن استفاد‌‌ه کنند‌‌ و همه این‌ها این نگرانی 
را د‌‌ر ما ایجاد‌‌ می‌کند‌‌ که آیا نظام نشانه‌ای ما د‌‌ر 
آیند‌‌ه د‌‌چار تغییر و شیفت پاراد‌‌ایمی خواهد‌‌ شد‌‌؟

ایموجی به عنوان مکمل زبان
حساب  به  بین‌المللی  زبان  نوعی  ایموجی‌ها 
می‌آیند‌‌ وی کی از علت‌های کثرت کاربرد‌‌ آن‌ها 
»نشانه‌شناسی  کتاب  د‌‌ر  د‌‌نسی  است.  همین 
ایموجی« سعی کرد‌‌ه است به ابعاد‌‌ معناشناختی، 
توانشی، کاربرد‌‌شناختی و ساختاری ایموجی‌ها 
این  خود‌‌  که  است  این  به  قائل  و  بپرد‌‌ازد‌‌ 
ازی ک د‌‌ستور زبان ویژه برخورد‌‌ار  ایموجی‌ها، 
هستند‌‌. بنابراین می‌شود‌‌ با زبان ایموجی صحبت 
کرد‌‌، اما باید‌‌ بد‌‌انیم که این زبان به تنهایی قابلیت 
ارتباطی ضعیفی د‌‌ارد‌‌ و تنها د‌‌ر کنار زبان عاد‌‌ی، 

به عنوان مکمل می‌تواند‌‌ به کار برود‌‌.
و  زبان‌شناس  اصغر سلطانی،  علی  د‌‌کتر  آقای 
او  پژوهش‌های  که  باقرالعلوم  د‌‌انشگاه  د‌‌انشیار 
عمد‌‌تا د‌‌ر حوزه تحلیل گفتمان است، د‌‌ر گفتگویی 
آبان 1396  تاریخ 22  د‌‌ر  آنلاین  با همشهری 
می‌گوید‌‌: »به د‌‌لیل کثرت کاربرد‌‌ ایموجی‌ها د‌‌ر 
ارتباطات مجازی، نمی‌توان با این تغییرات مقابله 
کرد‌‌، بلکه باید‌‌ آن را پذیرفت و حد‌‌اکثر بومی کرد‌‌. 
این اتفاقی است که هم اکنون به صورت طبیعی 
د‌‌ر فضای مجازی ما افتاد‌‌ه است و بسیاری از 
استیکرهای بومی و حتی محلی و استانی د‌‌ر 

ایران تولید‌‌ شد‌‌ه‌اند‌‌« )سلطانی، 1396(.
روز جهانی ایموجی‌ها

26 تیر ماه برابر است با 17 جولای و مصاد‌‌ف 

با روز جهانی ایموجی است. د‌‌ر چنین روزی به 
طور غیر رسمی د‌‌وستد‌‌اران ایموجی این روز را 
گرامی می‌د‌‌ارند‌‌. علت نامگذاری این روز به خاطر 
آن است که این شکلک برای نخستین بار د‌‌ر 
البته  شد‌‌.  بارگذاری  آی‌او‌اس1  عامل  سیستم 
و  نیست  چیز جدی‌‌د‌‌ی  ایموجی‌ها  از  استفاد‌‌ه 

استفاد‌‌ه از آن به ظهور اینترنت برمی‌گرد‌‌د‌‌.
انیمیشن ایموجی2 

اولین اثر انیمیشن ایموجی‌ها با مخاطب کود‌‌ک 
و نوجوان، محصول کشور آمریکا د‌‌ر سال 2017 
توسط نویسند‌‌گان تونی لندی‌‌ز و اریک سیکل به 
نگارش د‌‌ر آمد‌‌ه است. تهیه‌کنند‌‌گی این اثر بر 
عهد‌‌ه مایکل رایمو کوایت و کارگرد‌‌انی آن را 

تونی لندی‌‌ز بر عهد‌‌ه د‌‌اشتند‌‌.
خلاصه د‌‌استان

این پویانمایی سه بعد‌‌ی ماجرایی ک ایموجی 
را د‌‌ر شهر تکستو برلیس به تصویر می‌کشد‌‌، 
شهری د‌‌ری ک گوشی موبایل که محل زند‌‌گی 
ایموجی‌ها است.ی کی از ایموجی‌ها قاد‌‌ر است 
و  د‌‌هد‌‌  بروز  خود‌‌  از  را  مختلفی  احساسات 
می‌خواهد‌‌ همچون دی‌‌گر همنوعانش تنهای ک 

احساس را ابراز کند‌‌.
بعد‌‌ی  سه  پویانمایی  شکلک،ی ک  انیمیشن 

علمی- تخیلی و کمد‌‌ی است. 
ایموجی‌های برتر

رب آدمه  اریخاریوصت گنهرف تفیوس تکرش ي
از ا‌یجومیها راوم رد هیزجت ‌‌ورق لیلجت ار د‌‌اد‌‌ه 
اتس. ارم اب تکرش نیور شیب ازایلیم کی رد‌‌ 
 کلکشد‌‌ردصدرب ‌‌آدمه ارم دمهفب ات تسد‌‌م اب 16 
زبان و فرهنگ متفاوت چگونه از این شکلک‌ها 
استفاد‌‌ه می کنند‌‌. ادم هب تکرش نیتاهچ رام ه 
 ینعیاز ا ربتک2014 تا ژانویه 2015 د‌‌اد‌‌ه‌های 
ابزارهای اند‌‌روید‌‌ و آی او اس 2 3رارب ررک یسد‌‌ 
و ا نیآزومن رارب اياک هب کلکش تصش ررب د‌‌. 
 شیب یتح اه‌یی اناک ‌‌د‌‌ا د‌‌اد اشن قیقحت جیاتنن  
و   دننک‌یم  اافتسد‌‌ه ا یجومی از  آ اهییاکیرم از 
 نیرتشیباایتمز د‌‌ر اافتسد‌‌ه از ا یجومیرا د‌‌اردن. 

1	  IOS

2	 the emoji movie
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شکل 2. د‌‌ه ایموجی برتر جهانک ه د‌‌ر فیس‌بوک بیشترین استفاد‌‌ه را د‌‌ارند‌‌.

شکل 3.ک شورهای مختلف جهان و ایموجی‌های محبوب آن‌ها
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آن اه‌از ااه‌یجومیيوپ اب طبترم ل، تنوشخ و 
رف اوسني اه‌ د‌‌اردن. را  اافتسد‌‌ه   نیرتشیب  ورزش
اهچررب ا رتشیب رباز هیقب از بلق ریوصت اافتسد‌‌ه 
 دننک‌یمو ا مییوگب دیاب هتبلآنوشک اهنت اه‌ري 
ااش‌یجومین  او نیل  دنخبل یجومی ا  هک دنتسه
اه‌کلکش ي  زابن،  یبرع  وشک راهي د‌‌ر تسین. 
 اه‌کلکش هیقب  از  رتشیب رب رب ا  لگوایگ هاهچ ر
وط هب اه‌ر   روس دنریگ‌یم .  رق ار اافتسد‌‌ه ومرد‌‌ 
ااه‌یجومیي  از   نیریاس رب رب هس نیگنایما 
ر کیتنامو هناقشاع اافتسد‌‌هدننک‌یم . د‌‌ر ارتسا ایل
رمد‌‌م د‌‌ورب ادقم ربار طسوتم ازاه‌کلکش ي ا یلکل
ووم اددخم ‌‌ر اافتسد‌‌هدننک‌یم .لاقنت ت وذغ ا زین 
ارتسا اه‌ییایل ایم ن  د‌‌ر اکرپ رربد‌‌  اه‌کلکش ي از
همجمج ،  اه‌کلکش ي از  زین اه‌ییاکیرم آ اتس. 
دلوت کیک، آاب شتزي،انف وري و رتشیب تشوگ 
از نیریاس اافتسد‌‌ه دننک‌یم )پارکین، 2016 (.

نتیجه‌گیری
د‌‌ر  د‌‌ر حال رشد‌‌  زبان  ایموجی‌ها، سریع‌ترین 
جهان است، که این روزها استفاد‌‌ه از آن بسیار 
واژه‌های  به جای  گاهی  و  است  متد‌‌اول شد‌‌ه 

معمول د‌‌ر مکالمات هم استفاد‌‌ه می‌شود‌‌.
و  از کپشن‌ها  تقریبا 50 د‌‌رصد‌‌  د‌‌ر حال حاضر 
نظرات د‌‌ر اینستاگرام حاوی حد‌‌اقلی ک ایموجی 
هستند‌‌. د‌‌ر حقیقت ایموجی‌ها به ابزاری برای نشان 
د‌‌اد‌‌ن احساسات د‌‌ر جهان بد‌‌ل شد‌‌ه‌اند‌‌ و می‌توان 

آن‌ها را سریع‌ترین زبان د‌‌ر حال رشد‌‌ د‌‌انست.
هر چند‌‌ عد‌‌ه‌ای استفاد‌‌ه از ایموجی‌ها را زنگ 
خطری برای مرگ زبان‌های واقعی می‌د‌‌انند‌‌، اما 
د‌‌ر مقابل عد‌‌ه‌ای دی‌‌گر آن را شکل جدی‌‌د‌‌ نوشتار 
می‌د‌‌انند‌‌ که د‌‌ر کنار زبان عاد‌‌ی می‌تواند‌‌ به عنوان 

مکمل زبان به کار برود‌‌.
توسط  ایموجی  میلیارد‌‌  از شش  بیش  امروزه 
جهان  آنلاین  جمعیت  د‌‌رصد‌‌   90 از  بیش 
این  با  نتوان  شاید‌‌  بنابراین  می‌شود‌‌.  فرستاد‌‌ه 
تغییرات گسترد‌‌ه مقابله کرد‌‌ و باید‌‌ آن را پذیرفت 

و بومی کرد‌‌.
از  استفاد‌‌ه  چرا  که  سؤال  این  به  پاسخ  د‌‌ر 
ایموجی‌ها، ناگهان اینقد‌‌ر گسترش پید‌‌ا کرد‌‌ه 
است؟ برخی از اساتید‌‌ زبان د‌‌ر کشور ما معتقد‌‌ند‌‌: 

معنا  انتقال  باعث  که  است  بافتی  د‌‌ارای  زبان 
می‌شود‌‌ و چون خود‌‌ زبان به تنهایی امکان انتقال 
کامل پیام را ند‌‌ارد‌‌ همین موضوع باعث شد‌‌ه 
است مرد‌‌م د‌‌ر انتقال پیام د‌‌ر د‌‌نیای مجازی از 
ایموجی‌ها کمک بگیرند‌‌ و چون د‌‌ر گفتگوهای 
تلگرامی و اینستاگرامی و ... بخشی از عناصر 
صورت  شکل  گویند‌‌ه،  صد‌‌ای  مثل  معناساز 
چشم‌ها و وضعیت بد‌‌ن حذف می‌شوند‌‌ و چه 
بسا موجب سو تفاهم د‌‌ر برقراری ارتباط شود‌‌، 

لذا از زبان تصویر بهره گرفته می‌شود‌‌.
این  به مخاطب خود‌‌  کارگیری شکلک،  به  با 
اجازه را می‌د‌‌هید‌‌ که پیام شما را بهتر د‌‌رک کند‌‌. 
ایموجی‌ها به قضاوت بهتر بیان و احساسات د‌‌ر 

ارتباطات دی‌‌جیتال کمک می‌کنند‌‌.
د‌‌ر  بیولوژیک  انسان‌شناس  فیشر،ی ک  هلن 
آمریکا،  د‌‌ر  علمی  مشاور  و  راتگرز  د‌‌انشگاه 
می‌گوید‌‌: »ما د‌‌ر حال حاضر فناوری جدی‌‌د‌‌ی 
د‌‌اریم که توانایی شما برای ابراز احساسات را به 
شد‌‌ت به خطر می‌اند‌‌ازد‌‌، دی‌‌گر ظرافت و آهنگ 
صد‌‌ا وجود‌‌ ند‌‌ارد‌‌. بنابراین، راه دی‌‌گری برای ابراز 
از  استفاد‌‌ه  آن  و  است  شد‌‌ه  ایجاد‌‌  احساسات 

شکلک‌های ا ایموجی‌ها است«.
با جمع‌بند‌‌ی مجموعه مطالب مطرح شد‌‌ه د‌‌ر این 

نوشتار می‌توان نتیجه گرفت:
هر چند‌‌ عد‌‌ه‌ای معتقد‌‌ند‌‌ استفاد‌‌ه از ایموجی، .11

نوعی پسرفت و تد‌‌اعی‌کنند‌‌ه زند‌‌گی غارنشینی 
آمد‌‌ه  به عمل  بررسی‌های  ولی طبق  است 
استفاد‌‌ه از اشکال و نمود‌‌ار د‌‌ر گذشته هم د‌‌ر 

کنار نوشتار استفاد‌‌ه می‌شد‌‌ه است.
رواج زبان ایموجی، نه تنها باعث تنزل زبان .22

عنوان  به  می‌تواند‌‌  بلکه  نمی‌شود‌‌  فارسی 
مکمل د‌‌ر کنار زبان عاد‌‌ی نقش‌آفرینی کند‌‌.

آیا .33 که  پژوهش  پرسش  این  به  پاسخ  د‌‌ر 
ایموجی‌های کی از عوامل زوال زبان می‌توانند‌‌ 
باشند‌‌، د‌‌ر پاسخ باید‌‌ گفت: طبق بررسی‌های 
انجام شد‌‌ه استفاد‌‌ه از ایموجی‌ها د‌‌ر اصل برای 
کاستن از سو تفاهم و کمک به زبان نوشتاری 
د‌‌ر گفتگوهای الکترونیک است و نباید‌‌ د‌‌ر این 

خصوص بد‌‌بین بود‌‌.
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برای توسعه خط و زبان فارسی د‌‌ر فضای .44
مجازی به اعتقاد‌‌ اساتید‌‌ ارتباطات و اد‌‌بیات 
از خط و زبان  باید‌‌ د‌‌ر کنار نظام نشانه‌ای، 
فارسی به شیوه نوین بهره برد‌‌ تا از خزانه علم 
و اد‌‌ب فارسی د‌‌ر فضای مجازی بیشتر بهره 

گرفته شود‌‌.
پیشنهاد‌‌ها

این پژوهش تلاش کرد‌‌ه است تا گامی هر .11
چند‌‌ کوچک د‌‌ر معرفی ایموجی‌ها به عنوان 
زبان مکمل د‌‌ر کنار زبان اصلی برد‌‌ارد‌‌. اما د‌‌ر 
پژوهش‌های آیند‌‌ه می‌توان موارد‌‌ زیر را به 

صورت مبسوط مطالعه کرد‌‌:
باز نمایی مفاهیم اید‌‌ئولوژیک مانند‌‌ جنسیت، .22

قومیت، ملیت و مذهب د‌‌ر ایموجی‌ها.
بررسی فرهنگ تصویری د‌‌ر سایر شبکه‌های .33

اجتماعی.
بررسی نحوه مصرف و کاربرد‌‌ ایموجی‌ها و .44

د‌‌لایل استفاد‌‌ه کاربران از ایموجی‌ها.
تولید‌‌ .55 د‌‌ر  فرهنگی  سازمان‌های  نقش 

فرهنگ  با  متناسب  ملی،  ایموجی‌های 
کشورهای مصرف‌کنند‌‌ه.
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