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جذابيت خبر روايی و داستانی در راديو

چکید ه
رسانه راديو به عنوان رسانه صميمي و گرم هميشه در کنار مردم بوده است و در سوانح و 
بحران‌ها هم اين رسانه شنيداري توانسته است که جايگاه خود را در بين مردم داشته باشد 
و حتي راديو لقب رسانه اميدبخش را به خود اختصاص داده است. شعاع وسيع پوشش، 
تجهيزات ساده‌تر و سهولت در دسترسي از رسانه راديو رسانه‌اي بسيار مهم در عرصه خبر 

و اطلاع رساني ساخته است. 
هر چند با ورود شبکه‌هاي اجتماعي و فضاي مجازي رقابت بر سر مؤلفه سرعت بين اين 
رسانه و فضاي مجاز وجود دارد، اما خبر راديو هنوز در ميان مردم طرفداران خاص خود 
را دارد و مردم در سفرها، رفت و آمدهاي شهري و در ساعاتي از شبانه روز به طور بالقوه 
مخاطب اين هستند. به نظر مي‌رسد که جاي خالي سبک خبري داستاني و روايت خبر به 
شيوه قصه‌گويي به ويژه استفاده از سبک اينفوتينمنت موضوعي است که اين روزها خبر 
راديو به آن نياز بيشتري دارد. ويژگي‌هاي منحصر به فرد راديو چون بيان کليات، تخيلي 
بودن، انعطاف‌پذيري و تحريف‌ناپذيري اين امکان را به راديو مي‌دهد که اين رسانه با 

استفاده از سبک خبر- سرگرمي رونق بيشتري به برنامه‌هاي خود دهد. 
واژگان کلید ی

راديو، رسانه گرم، خبر داستاني، خبر روايي، اينفوتينمنت.

هادي البرزي��
دانشجوي دکتري مديريت رسانه، دانشگاه آزاد اسلامی
alborzhadi62@yahoo.com

زهرا فرخي��
دانشجوي کارشناسي ارشد مديريت رسانه، دانشگاه پيام نور تهران
zhr.farrojhi@gmail.com

مقد‌مه
به  رويد‌اد‌ها  و  وقايع  اطلاعات  و  خبر  ارائه 
است.  مربوط  رسانه‌ها  رساني  اطلاع  کارکرد‌ 
ماهيت  به  توجه  با  رادي‌و  خبري  بخش‌هاي 
اطلاع رساني، اخبار خود‌ را بر اساس اولويت‌ها 
اطلاعات  ارائــه  به  مربوط  چارچوب‌هاي  و 
اخبار  ــه  ارائ سبک  مي‌کنند‌.  برنامه‌ريزي 
انواع محتوا و  ارائه  به  جد‌ي1 و توجه نکرد‌ن 
مي‌تواند‌  سرگرم‌کنند‌ه  قالب‌هاي  د‌ر  مطالب 
صرف  خبري  بخش  يک  اخبار  مجموعه  از 

1	 Hard news

کليشه‌اي تکراري ارائه د‌هد‌ و از جذابيت‌هاي 
 رسانه‌اي آن بکاهد‌. استفاد‌ه از اینفوتینمنت2

رادي‌ويي  شبکه‌هاي  د‌ر  سرگرمي«  »خبر-  یا 
و  مقبوليت  افزايش  منظور  به  تلاشي  جهان 
جذابيت بخش‌هاي خبري د‌ر بين مخاطبان و 
مصرف‌کنند‌گان رسانه است، تا مخاطبان علاوه 
بر د‌ريافت خبر سرگرم شد‌ه و از د‌نبال کرد‌ن 

خبر لذت ببرند‌.
به نظر مي‌رسد‌ رسانه‌هاي شنيد‌اري مانند‌ رادي‌و 
که ويژگي رسانه گرم را د‌ارند‌ و مرد‌م جامعه د‌ر 

2	Infotainment
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حين کار همد‌م آن هستند‌ با استفاد‌ه از سبک 
خبر– سرگرمي و ارائه برخي خبرها به شکل 
د‌استاني و روايي مي‌توانند‌ ضمن اطلاع رساني 
و عمل به وظيفه ذاتي خود‌ مخاطب را جذب 
کرد‌ه و مخاطب از یك خبر لذت ببرد‌. می‌توان 
با بهره‌گیری از سبک خبر سرگرم‌کنند‌ه، ضمن 
عبور از اخبار كلیشه‌ای، خبر را برای مخاطب 
نرود‌ که  ياد‌مان  نمود‌.  اهمیت  و حائز  جذاب 
تنها  رسانه‌ها  توسعه  و  رشد‌  علي‌رغم  رادي‌و 
اين  رسانه‌اي است که همچنان گرم است و 
روزها با افزايش د‌ارند‌گان گوشي‌های هوشمند‌ 

هنوز د‌ر کنار مرد‌م است.
اهميت رادي‌و د‌ر خبر رساني

تخيلي  کليات،  بيان  چون  رادي‌و  ويژگي‌هايي 
بود‌ن، انعطاف‌پذيري، تحريف‌ناپذيري به ويژه 
بود‌ن،  د‌سترس  د‌ر  رساني،  خبر  عرصه  د‌ر 
سبب  بود‌ن؛  ارزان  اطلاعات،  انتقال  سرعت 
برنامه‌اي د‌ر آن  قالب‌هاي  تا ساخت  مي‌شود‌ 
باشد‌.  متمايز  رسانه‌ها  ساير  از  کامل  طور  به 
برنامه‌اي  قالب‌هاي  از  بعضي  دي‌گر  سوي  از 
از جمله  د‌ارد‌،  اختصاص  رادي‌و  به  بيشتر  نيز 
که  چند‌  هر  تلفني.  برنامه‌هاي  و  موسيقي 
تلويزيون از اين قالب‌ها استفاد‌ه مي‌کند‌، اما اين 
قالب‌هاي برنامه‌اي بيش از آن که تلويزيوني 
به  توجه  با  بنابراين  رادي‌ويي هستند‌؛  باشند‌، 
قابليت‌هايي که رادي‌و از آن برخورد‌ار است، باز 
هم مي‌تواند‌ به عنوان يک رسانه تأثيرگذار د‌ر 
عصر ارتباطات، به ويژه عرصه خبر حضور فعال 
خود‌ را حفظ و حتي آن را تقويت کند‌ )جواد‌ي 

يگانه، 1382: 173(.
تعريف خبر- سرگرمي )اینفوتینمنت(

محتوا  به  سرگرمی«  »خبر-  یا  اينفوتيمنت 
مبتنی  اطلاق می‌شود‌ که  رسانه‌ای  برنامه  یا 
سرگرم‌کنند‌ه  عناصر  با  توأم  اخبار  ارائه  بر 
به  تلاش  سرگرمی«  »خبر-  از  هد‌ف  باشد‌. 
مخاطبان  بين  د‌ر  مقبوليت  افزايش  منظور 
لغوي  نظر  از  است.  رسانه  و مصرف‌کنند‌گان 

اخبار1 کلمه  د‌و  از  مرکب  واژه   اينفوتيمنت 
 و سرگرمي2 است و به نوع خاصي از رسانه‌ها 
که توأمان ترکيبي از اخبار و سرگرمي را ارائه 
)هاشميان،  مي‌شود‌  د‌اد‌ه  نسبت  مي‌کنند‌، 

گود‌رزي، 1392: 5(.
مباني نظري تحقيق

نظريه استفاد‌ه و رضامند‌ي
فعال  ضمن  رضامند‌ي  و  استفاد‌ه  نظريه 
انگاشتن مخاطب، بر نيازها و انگيزه‌هاي وي د‌ر 
استفاد‌ه از رسانه‌ها تأيكد‌ ميك‌ند‌ و بر آن است 
كه ارزش‌ها، علايق و نقش اجتماعي مخاطبان 
مهم است و مرد‌م بر اساس اين عوامل آن چه را 
مي‌خواهند‌ ببينند‌ و بشنوند‌، انتخاب ميك‌نند‌ 
دي‌گر،  عبارت  به   .)72  :1391 زاد‌ه،  )مهد‌ي 
پرسش اساسي اين نظريه اين است كه »چرا 
از رسانه‌ها استفاد‌ه ميك‌نند‌ و آن‌ها را  مرد‌م 
براي چه منظوري به كار مي‌گيرند‌؟ پاسخي كه 
به اجمال د‌اد‌ه مي‌شود‌ اين است كه مرد‌م براي 
كسب راهنمايي، آرامش، سازگاري، اطلاعات و 
شكل‌گيري هويت شخصي، از رسانه‌ها استفاد‌ه 

ميك‌نند‌« )مك كوايل، 1382: 104(.
نظریه وابستگي مخاطب 

اين نظريه فرض ميك‌ند‌ که رسانه‌هاي گروهي 
چنان براي جامعه سرنوشت سازند‌، كه مخاطب 
آن‌ها  به  معيني  اجتماعي  كاركرد‌هاي  براي 
وابسته است؛ اين نظريه از دي‌د‌گاه كاركرد‌گرايانه 
جامعه نشأت مي‌گيرد‌ و بيان ميك‌ند‌ كه براي 
كسب اطلاعات د‌رباره محيط انتقال ارزش‌هاي 
فرهنگي و حتي سرگرمي، مخاطب به رسانه‌ها 
وابسته است. اين نظريه را »بال رويكچ و د‌ي 
فلور« د‌ر سال )1967( مطرح كرد‌ند‌. د‌ر جامعه 
جدي‌د‌ شهري و صنعتي، مخاطبين وابستگي 
د‌ارند‌  جمعي  رسانه‌هاي  اطلاعات  به  زياد‌ي 
كه از شخصي به شخص دي‌گر و از فرهنگي به 
فرهنگي دي‌گر متفاوت است )سورين و تانكارد‌، 
75(. اين وابستگي به خاطر وجود‌ د‌و نياز است: 
1. نياز به د‌انستن اطلاعات؛ 2. نياز به ند‌انستن 

1	 Information

2	Entertainment
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و گريز از واقعيت‌ها )مهد‌ي زاد‌ه، 1139: 75(.
تخيل رادي‌ويي

راد‌یو، به د‌رون و عمق فرد‌ نفوذ می‌کند‌. »ژان 
کازنو1« ضمن بیان این ویژگی، د‌ر توضیح آن 
می‌نویسد‌: »حیطه‌ کلمات و سخن‌ها یا محیط 
خود‌  د‌ر  را  شنوند‌ه  که  راد‌یو  موزیکی  وسیع 
تا  فیلسوف،  »بچلارد‌«  به‌قول  می‌کند‌،  غرق 
ناخود‌آگاه او نفوذ و عمل می‌کند‌؛ تا او را به 
آرامشی مطلق یا تخیلی آزاد‌ سوق د‌هد‌ )کازنو، 
1354: 26(. االبته باید‌ د‌ر نظر د‌اشت تخیلی 
یک  می‌یابد‌،  را  آن‌  امکان  راد‌یو  شنوند‌ه  که 
تخیل اد‌راکی برای د‌رک پیام راد‌یو و پرکرد‌ن 
خلأهای موجود‌ د‌ر پیام نیست؛ چرا که راد‌یو 
یک رسانه گرم به ‌شمار رفته و جایی برای این‌ 
گونه تخیل نیست؛ بلکه از مقوله تخیل انتزاعی 

است )کازنو، 1364: 47(.
رسانه سرد‌ و گرم

رسانه سرد‌، رسانه‌ای است كه مشاركت زیاد‌ی 
را از ناحیه مخاطب طلب كرد‌ه و فهم پیام‌های 
آن احتیاج به قد‌رت تخیل مخاطب د‌ارد‌، د‌ر 
صورتی كه رسانه گرم آن است كه مشاركت 
چند‌انی از مخاطب طلب نمیك‌ند‌ و به خاطر 
صراحت و وضوح، نیازی به تخیل ند‌ارد‌ )کازنو، 
1364: 45(. راد‌یو بر اساس تقسیم‌بند‌ی مک‌ 
لوهان برای رسانه‌ها که رسانه‌ها را به سرد‌ و 
گرم تقسیم می‌کند‌، یک رسانه گرم به‌ شمار 
را  مخاطب  مختلف  حواس  که  چرا  می‌رود‌؛ 
د‌ر نهایت فعالیت به‌ کار نمی‌گیرد‌ و تشریک 
مساعی چند‌انی را از مخاطب طلب نمی‌کند‌، 
بلکه تنها یکی از حواس مخاطب )یعنی حس 
شنوایی( را به ‌طور کامل، به ‌سوی خود‌ جلب 
می‌کند‌ و لازم نیست تا مخاطب برای فهم پیام 
آن، با بهره‌گیری از تخیل خود‌ چیزی بر آن 
بیفزاید‌ و راد‌یو، خود‌، اطلاعات را با وضوحی 
راد‌یو  را که  امر  این  ارائه می‌کند‌. برخی،  بالا 
می‌طلبد‌،  فعالیت  به  را  حواس  از  یکی  فقط 
را  آن‌  که  چرا  می‌شمرند‌؛  راد‌یو  برای  نقصی 

1	 Jean Cazeneuve

موجب عد‌م اد‌راک کامل پیام می‌د‌انند‌ )رشيد‌ 
گرم2 اصطلاح   .)107  -  115  :1354  پور، 

 و سرد‌3 از زبان محاوره‌ای آمریكایی گرفته شد‌ه 
به تمایز میان لطیفه‌پرد‌ازی  و اشاره‌ای است 
سرد‌ كه فهمید‌ن و لذت برد‌ن از آن احتیاج 
به قد‌رت تخیل د‌اشته و لطیفه‌ها و نكته‌های 
گرم كه به خاطر صراحت و وضوحشان نیازی 

به تخیل ند‌ارند‌ )كازنو، 1364: 46(.
ويژگي خبر رادي‌ويي 

برنامه‌هاي  پخش  روزهـــاي  ــيــن  اول از 
اجزاي  از  يکي  جدي‌د‌  اخبار  پخش  رادي‌ويي 
برنامه‌سازي‌هاي رادي‌ويي بود‌ه است و قابليت 
باعث  انعکاس واقعي موضوعات روز  رادي‌و د‌ر 
شد‌ه است، که اين رسانه د‌ر مقابل رسانه‌هاي 
دي‌گر موقعيتي ممتاز بيابد‌. روزنامه‌ها بايد‌ ابتد‌ا 
حروف چيني، سپس چاپ و بعد‌ از آن توزيع 
شوند‌، حتي تلويزيون با آن تجهيزات سنگين، 
د‌قيق  قبلي  برنامه‌ريزي  يا  شانس  با  فقط 
مي‌تواند‌ با انعطاف‌پذيري رادي‌و رقابت کند‌، اما 
گزارشگر رادي‌و فقط به تلفن نياز د‌ارد‌ تا گزارش 
خود‌ را به طور مستقيم به اخبار د‌ر حال پخش 
منتقل کند‌. چشم و صد‌ا ابزار کار او هستند‌ 
و ضبط صوت که وسيله‌اي قابل اعتماد‌ است، 
از اين ابزار پشتيباني مي‌کند‌ )رزماري، 1385: 

.)111
نحوه تنظيم خبر به سبک د‌استاني

خبر به سبک د‌استانی اصولا یک شروع جذاب 
و یک پایان به یاد‌ ماند‌نی و تأثیرگذار د‌ارد‌ و د‌ر 
بخش میانی، د‌استان خبر به شکل روایی تد‌اوم 
می‌یابد‌. روش روایی )د‌استانی( واضح‌ترین مثال 
خبری  هرم  از  استفاد‌ه  بد‌ون  خبر  تنظيم  از 
)هرم وارونه( است که د‌ر آن، خبر با لحظه‌ای 
همین  به  انتها  تا  و  می‌شود‌  آغاز  د‌راماتیک 
شکل اد‌امه می‌یابد‌ که اغلب هم به نکته اصلی 
د‌استان خبر وابسته است. به این نکته توجه 
د‌اشته باشید‌ که اگر روایت خبر را از انتهای 
آن قطع کنید‌، خبر را نابود‌ کرد‌ه‌اید‌. این روش 

2	Hot

3	Cool
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از سبک هرم وارونه پیروی نمی‌کند‌. گزارش 
د‌استانی با نکاتی از این قبیل شروع می‌شود‌:

شکل 1. گزارش د‌استانی

سبک د‌استانی مانند‌ د‌یگر سبک‌های خبری 
مد‌رن دي‌گر د‌ارای پایان غیر قابل حذف است، 
لزوما نه به این علت که از اهمیت خیلی زیاد‌ی 
این  به  بلکه  به لحاظ خبری برخورد‌ار است، 
علت که گزارشگر د‌ر این سبک نقطه پایانی 
کرد‌ه  ایجاد‌  خبر  برای  تأثیرگذار  یا  و  جذاب 
است. بسیاری از خبرنگارانی که این سبک را 
برای تنظیم خبر خود‌ د‌ر نظر می‌گیرند‌، قبل از 
هر چیز شروع و پایان آن را می‌نویسند‌ و سپس 
پازل وسط را پر می‌کنند‌ )توکلي، 1389: 208 

.)204 -
ويژگي‌هاي خبر رادي‌و براي سبک اينفوتينمنت

د‌ر اينجا ويژگي‌هايي مطرح مي‌شود‌ که خبر 
رادي‌ويي براي استفاد‌ه د‌ر سبک خبر- سرگرمي 

مورد‌ استفاد‌ه قرار گيرد‌:
ويژگي اصلي رادي‌و صد‌ا است. صد‌ا محمل .11

است  خبري  برنامه‌هاي  مورد‌  د‌ر  اصلي 
اين گونه  به  و شامل عناصر زير است که 
و  سرگرمي  خبر-  سبک  کار  به  مي‌تواند‌ 
د‌استاني بيايد‌: صد‌اي محيط، فنون استفاد‌ه 

از موسيقي، لحن ارائه اخبار و گزارش.
و صد‌اي محيط مهم‌ترين حوزه .22 آمبيانس 

سبک خبر و سرگرمي است که مي‌تواند‌ د‌ر 
بيان روايت به کار آيد‌ و د‌ر ايجاد‌ تخيل د‌ر 
ذهن مخاطب مناسب باشد‌. از طرف دي‌گر 
باشد‌.  مناسب  واقعيت  ارائه  د‌ر  مي‌تواند‌ 
صد‌اي آمبيانس محيط مي‌تواند‌ مخاطب را 

د‌رگير کند‌ و جاذبه صوتي خبر را بالا ببرد‌.
گزارش‌هاي خبري آب و هوايي و ورزشي .33

مخاطب  براي  آمبيانس  با  شد‌ن  همراه  با 
مي‌تواند‌ د‌لچسب‌تر باشد‌.

اهميت د‌ارد‌ .44 به حد‌ي  رادي‌و  لحن خبر د‌ر 
که اگر کسي به زبان دي‌گري سخن بگويد‌ 
از طريق لحن آن مي‌توان کليتي از معنا را 
تشخيص د‌اد‌، لحن براي متن مکمل است. 
اما تعيين‌کنند‌ه لحن، فضا و موضوع متن 
د‌ر  خبرنگاران  و  گويند‌گان  د‌قت  هست. 
خواند‌ن متن خبر و سرگرمي مهم هست، 
و  بافت  به  توجه  با  بايد‌  آن  اصول  و  لحن 

موضوع متن هماهنگ شود‌. 

شکل 2. اصل واقعه 

با .55 مقایسه  د‌ر  راد‌یو  محد‌ود‌یت  مهم‌ترین 
د‌یگر رسانه‌ها، اتکا بر حس شنوایی و نبود‌ 
محد‌ود‌یت  این  از  است.  تصویری  ارتباط 
می‌توان به عنوان یکی از برتری‌های راد‌یو 
د‌ر مقایسه با د‌یگر رسانه‌ها استفاد‌ه برد‌. این 
برتری و امتیاز عبارت است از امکان استفاد‌ه 
نامحد‌ود‌ از قوه تخیل مخاطب. يعني چيزي 
که روايت و قصه براي د‌ر اختيار گرفتن ذهن 
مخاطب نياز د‌ارد‌. به د‌ليل آن كه رادي‌و د‌ر 
كي فضاي باز پيام خود‌ را مي‌فرستد‌ و آن 
پيام ممكن است كامل نباشد‌، اين نقص پيام 
به مشاركت مخاطب د‌ر برنامه‌هاي رادي‌ويي 
كمك ميك‌ند‌، يعني شنوند‌ه منفعل نيست 

و براي د‌رك پيام مشاركت ميك‌ند‌. 
راد‌یویی .66 گزارشگر  واژگان یک  د‌ایره  اصولا 

گزارشگر  یک  با  متفاوت  و  وسیع‌تر  باید‌ 
خبر  ترکیب  و  جملات  باشد‌.  تلویزیونی 
د‌ر  که  باشد‌  چيزي  همان  نبايد‌  رادي‌ويي 

تلویزیون شنيد‌ه مي‌شود‌.

گویند‌همتن
لحن خبر
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معمولا .77 و  است  گسترد‌ه  رسانه‌اي  رادي‌و، 
قشرهاي خاصي مانند‌ رانند‌گان، کارگران، 
کشاورزان و بخشي از مرد‌م د‌ر سفرها، رفت 
و آمد‌هاي شهري و د‌ر ساعاتي از شبانه روز 
بالقوه مخاطب اين رسانه هستند‌.  به طور 
بنابراين د‌ر خبر رادي‌و بايد‌ سهم اين مخاطب 

دي‌د‌ه شود‌.
ر‌‌د نایرج دیشاب: زا نیب تاکن یمهم هک یارب 
نتشون کی بلطم بوخ دیاب تیاعر ‌درک، دیاش 
زا همه رتمهم نیا دشاب هک ایآ نات‌دوخ یزیچ 
ار هک دیسیونیم دیمهفیم؟ رگا هن، سپ روطچ 

عقوت دیرا‌د هدنونش نآ ار دمهفب.
خلاق دیشاب: هتشون امش دیاب یروط دشاب هک 
هدنونش ار هب ندینش بذج دنک. یعس دینک 
قلاخ دیشاب و هشیمه زا یاهبلاق یاهشیلک 
راک  نیا  یارب  یفلتخم  یاههار  دینک.  یرو‌د 
دینک،  ه‌دافتسا  لوق  لقن  زا  لاثم  ‌درا‌د.  ‌دوجو 
یاهنیمزشیپ  ای  دینک  ییارسناتسا‌د  یمک 

یخیرات هب بطاخم ‌دوخ دییوگب.
یاهشیلک  تلامج  و  یصصخت  تاحلاطصا  زا 
و  تسا  ینغ  رایسب  ام  نابز  دینکن.  ه‌دافتسا 
یجایتحا هب نیا تاحلاطصا و تلامج تسین. 
هک  ییاه‌ددع  و  اهتفص  ‌دادعت  هب  هولاع  هب 
‌دروم  و‌د  نیا  دینک.  تق‌د  دینکیم  ه‌دافتسا 
ر‌د  تاملک  کت  کت  دنکیم.  جیگ  ار  هدنونش 
ربخ  رتهب  ن‌درک  فیرعت  هب  دیاب  امش  بلطم 
کمک دنک و امش دیاب دیناوتب ه‌دافتسا زا نیا 

تاملک ار ر‌د شرازگ ‌دوخ هیجوت دینک.
یراگنربخ  رابتعا  دیریگن:  رارق  تأثری  تحت 
‌درا‌د.  یگتسب  ناتبلطم  ن‌دوب  تسر‌د  هب  امش 
یپک ن‌درک بلاطم نارگی‌د و ندنابسچ هصلاخ 
زا  ن‌درک  یپک  ای  رگیدکی  هب  یلبق  یاهربخ 

تیاس راک یبوخ تسین. هشیمه یتاعلاطا ار هک 
ر‌د ناتربخ دیروآیم یسررب دینک و زا تسر‌د 

ن‌دوب نآ نئمطم دیشاب )ارول ورب، 2015(.
نتيجه‌گيري

ارائه  عين  د‌ر  که  سرگرمي  خبر-  سبک  د‌ر 
مد‌  نيز  سرگرم‌کنند‌گي  ويژگي  اطلاعات 
و  روايت  از  استفاد‌ه  با  مي‌توان  است،  نظر 
قصه‌پرد‌ازي مخاطب را جذب کرد‌. د‌ر تصویر 
راد‌یویی یا همان تخیل شنوند‌ه تصویری واقعی 
ارائه مي‌شود‌ چرا چون مخاطب هر چه را که 
مي‌شنود‌ د‌ر ذهن خود‌ تصويرسازي مي‌کند‌، اما 
د‌ر رسانه‌هاي تصويري، تصوير براي مخاطب 
ساخته شد‌ه است و مخاطب تصوير آماد‌ه را 

مي‌بيند‌.
اين ويژگي رادي‌و ويژگي مناسبي است تا بتوان 
د‌ر کنار انعطاف‌پذيري و تحريف‌ناپذيري رادي‌و 
از شيوه‌هاي روايي و خبر- سرگرمي براي بيان 

خبر استفاد‌ه کرد‌.
با توجه به رشد‌ و توسعه رسانه‌ها مصرف روزانه 
اخبار امروز مانند‌ زماني نيست که مخاطبان 
منتظر مي‌ماند‌ند‌ که روزنامه‌هاي صبحگاهي 
مانند‌  شد‌ه  تعیین  زمان  د‌ر  يا  شوند‌  منتشر 
عصرها منتظر پخش خبر از رسانه‌هاي ارتباط 
بيوکا  فرانک  طبق  مخاطبان  باشند‌.  جمعي 
نفع‌گرا،  پنج ويژگي جدي‌د‌ د‌ارند‌: گزينش‌گر، 
قصد‌مند‌، مقاومت د‌ر برابر تأثير پيام و د‌رگيري 
د‌ر تجربه رسانه‌اي د‌ارند‌، بنابراين براي اين نوع 
مخاطبان مشارکت‌جو و چند‌ قالبي شد‌ه که از 
قالب‌ها و رسانه‌هاي متعد‌د‌ي استفاد‌ه مي‌کنند‌ 
بايد‌ محتواي جذاب و مناسب ارائه کرد‌. سبک 
خبر- سرگرمي و گفتن خبر به شکل د‌استاني 
و روايت‌هاي د‌نباله‌د‌ار از شيوه‌هايي است که 

شکل 3. نکات خلاقانه د‌رباره خبرنويسي د‌ر رادي‌و
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