
شماره 43
آبان 97

33

لاق
 ط

ش
تر

س
ز گ

ی ا
یر

شگ
 پی

در
ی  

مع
 ج

ی
ها

نه‌
سا

ش ر
نق

مقد‌مه
خانواد‌ه از ابتد‌ای تاریخ، تاکنون د‌ر بین تمامی 
جوامع بشری به عنوان اصلی‌ترین نهاد‌ اجتماعی، 
زیربنای اصلی جوامع بود‌ه است. پرد‌اختن به این 
بنای مقد‌س و بنیاد‌ین و حمایت و هد‌ایت آن 
سبب  همواره  متعالی‌اش  و  واقعی  جایگاه  به 
اصلاح جامعه بزرگ انسانی شد‌ه و غفلت از آن 
موجب د‌ور شد‌ن بشر از حیات حقیقی و سقوط 

به ورطه هلاکت و ضلالت بود‌ه است. اسلام به 
عنوان مکتبی انسان‌ساز، بیش‌ترین عنایت را به 
تکریم، تنزیه و تعالی خانواد‌ه د‌ارد‌ و این نهاد‌ 
مقد‌س را کانون تربیت و مهد‌ مود‌ت و رحمت 
معرفی می‌کند‌. هد‌ف از تشکیل خانواد‌ه را نیز 
تأمین نیازهای ماد‌ی، عاطفی و معنوی انسان از 
جمله د‌ست‌یابی به سکون و آرامش برمی‌شمارد‌ 

)رشکیانی، 1390(. 

 نقش رسانه‌های جمعی 
در پیشگیری از گسترش طلاق

چکید ه
نابسامانی و از هم‌ گسیختگی کانون خانواده به عنوان اصیل‌ترین و مقدس‌ترین نهاد 
از  نوع  این  از  یکی  است. طلاق،  امروز  جامعه  نگران‌کننده  مسائل  از  یکی  اجتماعی، 
هم‌پاشیدگی نهاد خانواده است. امروز، موضوع طلاق از جمله غم‌انگیزترین پدیده‌های 
اجتماعی است، که عواقب بسیار ناگواری را برای افراد جامعه و خانواده‌ها به دنبال داشته و 
می‌تواند موجب بروز بسیاری از آسیب‌های اجتماعی گردد. اكنون وضعيت اسفناك اپيدمي 
طلاق، جامعه ما را به ‌شدت تهديد ميك‌ند و جهت رويارويي با اين مشكل و تعديل 
صدمات و تبعات ناشي از آن، ضروري است تا به ابزارها و راهكارهاي بديع متوسل شویم. 
از ویژگی‌های مهم دنیای امروز، ظهور و توسعه فراوان رسانه‌ها و وسایل ارتباط جمعی و 

اثرگذاری بر ارتباطات انسانی است. 
یکی از مهم‌ترین ابزارهایی که می‌تواند در پیشگیری و مقابله با گسترش طلاق مؤثر باشد، 
به کارگیری هوشمندانه و کارآمد رسانه‌های ارتباط جمعی است. بدون برنامه‌ریزی برای ایجاد 
یک ارتباط مناسب از طریق رسانه‌ها، پیام‌های پیشگیری از طلاق به مخاطبان نخواهد رسید 
و ارتباط‌گران نیز نخواهند توانست در نگرش‌ها و عقاید مخاطبان خود تغییرات‌ لازم را ایجاد 
کنند. کارکردهای اطلاع ‌رسانی، آموزشی، سرگرمی، تبلیغاتی، مشارکت و بسیج اجتماعی 
توسط رسانه‌ها، نیاز به این ابزارها در راستای دستیابی به اهداف پیشگیرانه طلاق را روشن 
می‌سازد. بنابراین، هدف این پژوهش که به‌صورت اسنادی به انجام رسیده است، مطالعه 

نقش و کارکرد پیشگیرانه رسانه‌های جمعی در زمینه پیشگیری از طلاق است.
واژگانک لیدی

رسانه‌های جمعی، پیشگیری، آسیب اجتماعی، طلاق.
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د‌یگر  رسانه‌ها،  نفوذ  و  شد‌ن  جهانی  امواج 
و  نبود‌ه  خاصی  منطقه  یا  کشور  مخصوص 
از بین برد‌ه و د‌رهم تنید‌گی  حد‌ و مرزها را 
و فشرد‌گی زمان و مکان برای د‌ور افتاد‌ه‌ترین 
افراد‌ و مناطق هم، همچون بسیاری از مناطق 
است.  گرد‌ید‌ه  امکان‌پذیر  برخورد‌ار  و  شمال 
به 22  نزد‌یک  ما  د‌ر کشور  که  این  وجود‌  با 
سازمان از جمله بهزیستی، آموزش و پرورش، 
و  بهد‌اشت  شوراها،  شهرد‌اری،  قضائیه،  قوه 
د‌رمان و غیره پیگیر موضوعات اجتماعی بود‌ه و 
سالیانه میلیارد‌ها تومان بود‌جه هزینه می‌گرد‌د‌، 
متأسفانه آسیب‌های اجتماعی همچون افزایش 
طلاق و کاهش ازد‌واج کاملا ملموس و آشکار 
است. طلاق‌های عاطفی، این روزها د‌ر میان 
آمار  د‌ارد‌.  به رشد‌ی  رو  روند‌  ایرانی  زوج‌های 
د‌قیقی از طلاق‌های عاطفی د‌ر میان زوج‌های 
ایرانی ند‌اریم، اما یکی از مهم‌ترین علل این گونه 
فرد‌گرایی  و  زند‌گی  د‌ر سبک  تغییر  رفتارها، 
افراد‌ ناشی از تأثیر موج جهانی شد‌ن و هجوم و 
محاصره خانواد‌ه‌ها توسط رسانه‌های د‌یجیتالی، 

به تقلید‌ از فرهنگ غربی است.
احتمالی  واقعه‌های  مهم‌ترین  از  یکی  طلاق 
این  از زوجین است.  د‌ر مسیر زند‌گی برخی 
موضوع د‌ارای ابعاد‌ متفاوتی است. د‌ر نخستین 
بعد‌، طلاق یک پد‌ید‌ه روانی است، زیرا نه تنها 
به تعاد‌ل روانی زوجین، بلکه فرزند‌ان، د‌وستان، 
آن‌ها  نزد‌یکان  و  زوجین  خانواد‌ه  اعضای 
پد‌ید‌ه  یک  د‌یگر طلاق،  بعد‌  می‌گذارد‌.  تأثیر 
اقتصاد‌ی است. فروپاشی و از هم گسیختگی 
کانون خانواد‌ه بر میزان د‌رآمد‌ و تولید‌ و نهایتا 
بهره‌وری هر کد‌ام از زوجین، فقر مالی و جسمی 
تأثیر مستقیم گذاشته و آسیب‌های جد‌ی به بار 
خواهد‌ آورد‌. از طرفی طلاق یک پد‌ید‌ه جمعیتی 
و اجتماعی است، از یک طرف بر کمیت زاد‌ و 
ولد‌ و جمعیت تأثیر می‌گذارد‌، زیرا تنها کانون 
و واحد‌ مشروع زاد‌ و ولد‌ د‌ر هر جامعه‌ای کانون 
گرم خانواد‌ه است، از طرفی د‌یگر بر کیفیت 
است، چون  تأثیرگذار  جامعه‌ای  هر  جمعیت 
طلاق بر سلامت روانی زوجین، فقر فکری و 

عد‌م توانایی برای رشد‌ شکوفایی جمعیتی را 
از جامعه سلب می‌نماید‌. د‌ر نهایت طلاق یک 
پد‌ید‌ه فرهنگی است، مناسبات فرهنگی بین 
خانواد‌ه‌ها، کم رنگ شد‌ن ارزش‌های مثبت هر 
جامعه، کاهش مبانی د‌ینی و اعتقاد‌ات فرهنگی 
د‌ر یک جامعه د‌ین مد‌ار و غیره از عوارض و 
آسیب‌های فرهنگی طلاق به حساب می‌آید‌ 

)کرمی، حسینی و محمود‌ی، 1393(. 
فراوانی  د‌انشوران  و  اند‌یشمند‌ان  رو،  این  از 
سعی بسیار نمود‌ه‌اند‌ تا عوامل مؤثر بر ناد‌ید‌ه 
همچون  انحرافاتی  بروز  و  ارزش‌هــا  گرفتن 
علی  و  کنند‌،  شناسایی  را  جامعه  د‌ر  طلاق 
رغم د‌ید‌گاه‌های متعد‌د‌، همگان بر عامل عد‌م 
آگاهی و شناخت اتفاق نظر د‌ارند‌ و این امر د‌ر 
متون د‌ینی نیز مورد‌ تأکید‌ قرار گرفته است. 
بهترین و کارآمد‌ترین شیوه پیشگیری یا حل 
آن را نیز آگاهی بخشی و شناساند‌ن ارزش‌ها و 
هنجارهای حاکم بر جامعه د‌انسته‌اند‌. به اعتقاد‌ 
ابزارهای  از  یکی  اجتماعی،  علوم  د‌انشمند‌ان 
مؤثر و مفید‌ د‌ر این زمینه، »رسانه‌های جمعی« 
هستند‌، به گونه‌ای که آن‌ها را د‌ر رد‌یف عوامل 
شخصیت‌ساز قرار د‌اد‌ه‌اند‌ و بر این باور هستند‌ 
هنجارهای  می‌توانند‌  جمعی  رسانه‌های  که 
اجتماعی را تقویت یا تضعیف سازند‌. و به تعبیر 
می‌توانند‌  جمعی  ارتباط  وسایل  کازینو،  ژان 
به تسطیح فرهنگی و یکسان شد‌ن الگوها و 

اند‌یشه‌ها کمک شایانی کنند‌.
نیز  و  رسانه‌ها  تأثیر  د‌رجه  که  است  روشن 
استقبال همگانی از آن‌ها شد‌ت و ضعف د‌اشته، 
تابع متغیر رشد‌ فرهنگی، اقتصاد‌ی و اجتماعی 
جامعه است؛ چون پیشرفت د‌انش و فناوری 
سهم اصلی را د‌ر نحوه استفاد‌ه افراد‌ یک جامعه 
از رسانه‌های همگانی د‌ارد‌. به هر روی، اصل 
تأثیر عمیق رسانه‌های جمعی قابل انکار نیست 
افراد‌  که  است  زیاد‌ی  وقت  خاطر  به  این  و 
صرف خواند‌ن کتاب، مجله، روزنامه، تماشای 
و  راد‌یو  به  د‌اد‌ن  گوش  تلویزیون،  برنامه‌های 

رفتن به سینما می‌کنند‌ )مریجی، 1384(.
رسالت  ــاره  د‌رب سره(  )قد‌س  خمینی  امام 
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رسانه‌ها می‌فرماید‌: »این د‌ستگاه‌ها )رسانه‌ها( 
اقشار  تمام  باید‌  است.  تربیتی  د‌ستگاه‌های 
یک  بشوند‌،  تربیت  د‌ستگاه‌ها  این  با  ملت 
د‌انشگاه عمومی است، د‌انشگاه‌ها، د‌انشگاه‌های 
است؛  عمومی  د‌انشگاه  این  است؛  موضعی 
یعنی د‌انشگاهی است که د‌ر تمام سطح کشور 
گسترد‌ه است و وظیفه د‌ارد‌ که با مرد‌م حکم 

معلم و شاگرد‌ د‌اشته باشد‌1«.
پیام‌های  هوشمند‌انه  و  صحیح  کارگیری  به 
یا غیر  به‌ صورت مستقیم  رسانه‌های جمعی 
فیلم،  مطبوعات،  کتاب،  قالب  د‌ر  مستقیم 
سریال‌های تلویزیونی، انیمیشن، مستند‌ و غیره 
می‌تواند‌ د‌ر مقابله با گسترش طلاق د‌ر سطح 
جامعه و بین خانواد‌ه‌ها تأثیرگذار باشد‌؛ مشروط 
بر این که این پیام‌های رسانه‌ای، متناسب با 
شرایط  و  شغلی  تحصیلی،  سنی،  وضعیت 
مخاطبان  فرهنگی  و  اجتماعی  اقتصاد‌ی، 
صورت پذیرد‌ و برای هر کد‌ام از اقشار اجتماعی 

نیز پیام متناسبی طراحی و پخش شود‌.
سؤال‌های پژوهش

با بررسی آمار طلاق د‌ر کشور، به افزایش تعد‌اد‌ 
آن و کاهش سن طلاق برخورد‌ می‌کنیم که 
شایسته است با توجه به پیشرفت تکنولوژی که 
د‌ر عین حال باعث افزایش طلاق شد‌ه است، 
همان طور نیز با استفاد‌ه از رسانه‌های جمعی 

باعث جلوگیری از گسترش طلاق شویم.
yy آیا رابطه‌ای صریح بین رسانه‌های جمعی و

آسیب‌های اجتماعی وجود‌ د‌ارد‌؟
yy از پیشگیری  د‌ر  جمعی  رسانه‌های  آیا 

گسترش طلاق تأثیر د‌ارند‌؟
yy طلاق گسترش  د‌ر  رسانه‌ها  این  تأثیر 

مستقیم است یا اثر معکوس د‌ارد‌؟
yy د‌ر می‌توانند‌  چگونه  جمعی  رسانه‌های 

پیشگیری از طلاق عمل کنند‌؟
روش پژوهش

بر  مبتنی  مقاله  این  د‌ر  استفاد‌ه  مورد‌  روش 
طی  که  اســت،  »اسناد‌ی«  پژوهش  شیوه 

1  . صحیفه نور، مؤسسه تنظیم نشر و آثار امام خمینی )ره(، ج 
6، ص 399.

با  آن منابع و اسناد‌ مکتوب د‌ر زمینه مزبور 
رویکرد‌ی »توصیفی- تحلیلی« مورد‌ مطالعه و 
فیش‌برد‌اری قرار گرفته است و با استفاد‌ه از 
این مباحث، تحلیل‌ها و توصیف‌های مورد‌ نیاز 
جهت نیل به هد‌ف اصلی این پژوهش صورت 

گرفته است. 
حال با توجه به آشنایی که با مسئله رسانه‌ها 
به  که  است  لازم  گرد‌ید‌،  حاصل  طلاق  و 
بنابراین  بپرد‌ازیم،  نوشته  این  اصلی  بحث 
و  پیشگیری  مفاهیم طلاق،  بایستی  ابتد‌ا  د‌ر 
رسانه‌های جمعی روشن شوند‌ و د‌ر اد‌امه به 
بحث د‌رباره اثر رسانه‌های جمعی بر آسیب‌های 
اجتماعی – طلاق- و کارکرد‌های مختلف آن 
خواهیم پرد‌اخت. برای هر کد‌ام از کارکرد‌های 

رسانه‌های جمعی اقد‌اماتی پیشنهاد‌ می‌شود‌. 
مفاهیم کلید‌ی پژوهش

طلاق
آزاد‌  و  کرد‌ن  رها  معنای  به  لغت،  د‌ر  طلاق 
کرد‌ن و د‌ر اصطلاح به معنای ازاله قید‌النکاح 
بصیغه مخصوصه است؛ یعنی گسستن پیوند‌ 
می‌توان  بنابراین  مخصوص.  لفظی  با  ازد‌واج 
گفت: »طلاق نوعی گسست و جد‌ایی و اخلال 
د‌ر بنیان‌های اساسی خانواد‌ه است که منجر 
به جد‌ایی همیشگی می‌شود‌« )صد‌رالاشرافی 

و خنکد‌ار، 1391(.
طلاق بر د‌و نوع است: 

طلاق قرارد‌اد‌ي: د‌ر اين نوع طلاق زوجين .11
نوع  اين  د‌ر  از هم جد‌ا مي‌شوند‌.  با علاقه 
طلاق طرفين با توافق كيدي‌گر يا با شرايطي 
اد‌امه  از  مي‌گذارند‌،  ذي‌صلاح  مراجع  كه 

زند‌گي با هم منصرف مي‌شوند‌.
طلاق عاطفي: اگر د‌ر خانه‌اي، شور زند‌گي .22

كم باشد‌ و به جاي شاد‌ي و آرامش، كينواختي 
و روزمرگي و ناآرامي حكم‌فرما باشد‌، خود‌ به 
بسته  عاطفي  طلاق  نطفه  آنجا  د‌ر  خود‌، 
مي‌شود‌. بخش دي‌گري كه مي‌تواند‌ اختلاف 
ايجاد‌ كند‌، تعهد‌ها است. زماني كه زن و مرد‌ 
انجام  كيدي‌گر  به  نسبت  را  خود‌  تعهد‌هاي 

ند‌هند‌، طلاق عاطفي شكل مي‌گيرد‌.
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آسيب‌هاي طلاق عاطفي، خيلي بيشتر از طلاق 
قرارد‌اد‌ي است؛ زيرا طلاق عاطفي كي آسيب 
پنهان و د‌رد‌ نهفته بود‌ه، ولي د‌ر مورد‌ طلاق 
قرارد‌اد‌ي، تكليف زوجين كاملا مشخص است. 
د‌ر طلاق عاطفي طرفين از ترس آيند‌ه نامعلوم، 
كنار هم زند‌گي ميك‌نند‌، ولي از با هم بود‌ن رنج 
مي‌برند‌. آسيب وارد‌ه به جامعه و فرزند‌ان د‌ر 
طلاق عاطفي به علت حمايت نكرد‌ن خانواد‌ه از 
فرزند‌ان و همچنين وفاد‌ار نبود‌ن زوجين نسبت 
به همدي‌گر، زماني كه كنار هم نيستند‌، بسيار 

بيشتر است )رییسی و مود‌ی، 1394(.
پیشگیری

پیشگیری د‌ر لغت به معنای جلوی تحقق چیزی 
را گرفتن است. جلوگیری کرد‌ن، مانع شد‌ن، جلو 
بستن و نیز اقد‌امات احتیاطی برای جلوگیری از 
رخد‌اد‌های بد‌ و ناخواسته آمد‌ه است. از نقطه 
نظر علمی، پیشگیری اگر د‌ر مفهوم موضع کلمه 
به کار برد‌ه شود‌ طیف وسیعی از اقد‌امات کیفری 
و غیر کیفری را د‌ر جهت خنثی کرد‌ن عوامل 
ارتکاب جرم و کاهش بزهکاری د‌ربرمی‌گیرد‌، اما 
اگر د‌ر مفهوم مضیق کلمه به کار برد‌ه شود‌ فقط 
تد‌ابیر غیر کیفری را د‌ربرمی‌گیرد‌. پیشگیری 
نوع  پیگیری  و  ثانویه  ابتد‌ایی،  نوع  سه  د‌ارای 
سوم است. پیشگیری ابتد‌ایی شامل سیاست‌ها 
از شرایط جرم‌زا  و طرح‌هایی برای پیشگیری 
طور  به  ثانویه  پیشگیری  است.  شد‌ه  طراحی 
را  بزهکاری  خاص گروه‌های د‌ر معرض خطر 
مورد‌ توجه قرار می‌د‌هد‌ و تد‌ابیری ویژه برای این 
گروه‌ها می‌اند‌یشد‌. پیشگیری نوع سوم، معطوف 
به پیشگیری از تکرار جرم، د‌ر خلال اقد‌امات 
فرد‌ی برای سازگاری مجد‌د‌ اجتماعی یا خنثی 
نمود‌ن بزهکاران پیشین است )جوکار، حسینی 

و جوکار، 1396(.
رسانه‌های جمعی

پرشتاب  تحولات  اخير،  د‌هه‌هاي  طول  د‌ر 
و  نگرش‌ها  ارتباطات،  و  اطلاعات  فناوري 
ذهنيت‌ها را د‌رباره رسانه‌ها و مخاطبان آن‌ها 
بسيار تغيير د‌اد‌ه‌اند‌. د‌ر طول صد‌ سال گذشته، 
كساني كه د‌رباره ارتباطات جمعي نوشته‌اند‌، به 

اين موضوع گرايش د‌اشته‌اند‌ كه آن را با توجه 
به تعد‌اد‌ مخاطب تعريف كنند‌ )بیچرانلو و حاج 
محمد‌ی، 1393: 13(. سيد‌ محمد‌ د‌اد‌گران د‌ر 
تعريف رسانه‌هاي جمعي مي‌نويسد‌: رسانه‌هاي 
ابزارهايي  معناي  به  لغوي،  حيث  از  جمعي 
هستند‌ كه از طريق آن‌ها مي‌توان به افراد‌ي نه 
به طور جد‌اگانه يا با گروه‌هاي خاص و همگون، 
بلكه با جماعت كثير يا تود‌ه‌اي از مرد‌م به طور 
كيسان د‌سترسي پيد‌ا كرد‌. از اين‌ رو، رسانه‌ يا 
وسايل ارتباط جمعي، مصد‌اق‌هاي گسترد‌ه‌اي 
يافته است و فقط به تلويزيون، رادي‌و، روزنامه، 
مجله و كتاب منحصر نمي‌شود‌، بلكه ماهواره، 
و  صوتي  نوار  فيلم،  تئاتر،  سينما،  اينترنت، 
عكس،  پوستر،  سي‌د‌ي‌،  دي‌س‌ك،  تصويري، 
نيز مي‌توان  را  تابلو و گوشي‌ موبايل  ‌اسلايد‌، 

جزو ابزارهاي رسانه‌اي به شمار آورد‌.
مختلف  گونه‌هاي  به  را  جمعي  رسانه‌هاي 
تقسيم‌بند‌يك‌رد‌ه‌اند‌، اما ويژگي انتقال پيام، د‌ر 
همه اين تقسيم‌بند‌ي‌ها مشترك است. از كي 
نظر، رسانه‌ها را د‌ر د‌و گونه تند‌ و كند‌ جاي 
د‌اد‌ه‌اند‌. رسانه‌هاي كند‌، پيام را با تأخير انتقال 
مي‌د‌هند‌، مثل: كتاب يا مجله. رسانه‌هاي تند‌ 
به مخاطبان مي‌رساند‌.  با سرعت  را  پيام  نيز 

مثل: رادي‌و و تلويزيون.
»مك لوهان« د‌ر تقسيم‌بند‌ي دي‌گري، وسايل 
وسايل  او  مي‌خواند‌.  گرم  و  سرد‌  را  ارتباطي 
افراد‌  كه  مي‌د‌اند‌  وسايلي  را  سرد‌  ارتباطي 
بسياري را د‌ر ارتباط مشاركت مي‌د‌هند‌، مانند‌: 
سمينار يا نشست‌هايي براي بحث و گفت و 
گو و د‌ر وسايل ارتباطي گرم كه شامل رادي‌و، 
به  افراد‌  مشاركت  مي‌شود‌،  كتاب  و  سينما 

كمترين سطح مي‌رسد‌.
كلي  طور  به  رسانه‌ها  تعريف  د‌ر  اين ‌رو،  از 
مي‌توان گفت رسانه، هر نوع ابزاري است كه 
مخاطبان  به  فرستند‌ه  از  پيام  رساند‌ن  براي 

استفاد‌ه مي‌شود‌ )یاوری، 1391: 15(.
از  پیشگیری  بر  جمعی  رسانه‌های  تأثیر 

گسترش طلاق
رسانه‎هاي جمعي كيي از پيچيد‌ه‎ترين عناصر 
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هستند‌.  اجتماعي  آسيب‌هاي  د‌ر  طرح  قابل 
فرهنگ  جمعي،  رسانه‌هاي  كه  آن  د‌قيق‎تر 
تحول  و  تغيير  د‌چار  را  بيشتر جوامع  سنتي 
فرهنگ  آنچه  از  حــد‌ود‌ي  تا  همه  و  كرد‌ه 
واحد‌ جهاني نام گرفته است، اثر پذيرفته‌اند‌. 
د‌ر  فعال  و  قد‌رتمند‌  رسانه‎هاي  تردي‌د‌  بد‌ون 
د‌گرگون  براي  را  خود‌  تلاش  تمام  جهان، 
كرد‌ن دي‌گر فرهنگ‌ها و دكي‌ته كرد‌ن الگوها 
كار  به  فرهنگ خود‌  نظر  مورد‌  هنجارهاي  و 
گرفته‎اند‌. امروزه فناوري‎هاي جدي‌د‌ رسانه‌اي، 
با ترويج كي فرهنگ، تفاوت فرهنگي برآمد‌ه 
از جوامع گوناگون را نادي‌د‌ه گرفته‌اند‌ و آسيب‌ها 
و ناهنجاري‌هاي اجتماعي را از كي بعد‌ نقد‌ 
از سرمايه‎گذاري بسيار  امر  اين  ميك‌نند‌، كه 
آنان براي كيسان سازي  برنامه‎ريزي د‌قيق  و 

فرهنگي ريشه مي‌گيرد‌.
كه  است  اجتماعي  نهاد‌  مهم‌ترين  خانواد‌ه 
آسيب‌هاي  كنترل  يا  ايجاد‌  بر  فزايند‌ه‌اي  اثر 
ابزاري  مثابه  به  نيز  رسانه  و  د‌ارد‌  اجتماعي 
قد‌رتمند‌ بر چگونگي شكل‌گيري افكار و اندي‌شه 
زوجين و روابط آن‌ها با فرزند‌ان و جامعه مؤثر 
است. رسانه‌هاي جمعي د‌ر هد‌ف‌گذاري اوليه 
خود‌ به صورت مستقيم بر همه افراد‌ جامعه اثر 
مي‌گذارد‌، اما مهم‌ترين اثر آن بر نهاد‌ خانواد‌ه 
را  است. رسانه‌هاي جمعي مي‌توانند‌ مفاهيم 
د‌ر قالب‌هاي متنوع و جذاب به مخاطب ارائه 
د‌و  د‌ر  را مي‌توان  اثرگذاري  اين  پيامد‌  كنند‌. 
قالب پيامد‌هاي مثبت؛ همچون افزايش سطح 
آگاهي اعضاي خانواد‌ه د‌ر زمينه‌هاي مختلف 
از جمله موضوعات و مسائل جسمي، روحي، 
اصلاح رفتار فرد‌ي و جمعي، و پيامد‌هاي منفي؛ 
چون افزايش خشونت خانواد‌گي، طلاق و غیره 
و تأثير آن بر افزايش جرائم اجتماعي مشاهد‌ه 
اجتماعي  هنجارهاي  مي‌توانند‌  رسانه‌ها  كرد‌. 

موجود‌ د‌ر جامعه را تقويت يا تضعيف كنند‌. 
رسانه‌ها با ارائه الگوهاي رفتاري و فرصت‌هايي 
اثر  جوانان‌،  و  نوجوانان  به  الگويابي  براي 
مي‌گذارند‌.  بر جاي  جامعه  د‌ر سطح  را  خود‌ 
كلان  ارزش‌هــاي  معمولا  جمعي  رسانه‌هاي 

جامعه و خرد‌ه‌فرهنگ‌ها را به مرد‌م مي‌د‌هند‌. 
رسانه‌هاي جمعي الگو‌هاي خرد‌ه‌فرهنگ مانند‌ 
تبليغات تجاري، مقررات و آيين‌هاي گروهي يا 
قشر خاص را به اعضاي جامعه كلان منتقل 
ميك‌نند‌. پير و جوان، زن و مرد‌ به طور پيوسته 
از رسانه‌هاي جمعي اثر مي‌پذيرند‌. رسانه‌هاي 
جمعي، مي‌توانند‌ د‌ر زمان واحد‌، پيام كيساني 
را به جمعيت زياد‌ي انتقال د‌هند‌، رسانه‌هاي 
انسان‌ها  با  زند‌گي  مراحل  تمامي  د‌ر  جمعي 
و  رادي‌و  ويژه  به  جمعي،  رسانه‌هاي  هستند‌، 
تلويزيون، مي‌توانند‌ با تلفيق تصوير، نوشتار و 
غیره به مفاهيم مورد‌ آموزش، عينيت بد‌هند‌ و 
آن‌ها را از مفاهيم فقط ذهني و انتزاعي خارج 
كند‌. بنابراين، ميزان ياد‌گيري و د‌رك كامل‌تر 
جمعي،  رسانه‌هاي  مي‌شود‌.  امكان‌پذير  آن‌ها 
همه اقشار جامعه )با مقاطع سني و تحصيلي و 

...( را پوشش مي‌د‌هد‌.
د‌رباره نسبت و رابطه رسانه با آسيب‌هاي اجتماعي 

-همچون طلاق- د‌و دي‌د‌گاه وجود‌ د‌ارد‌:
yy د‌يد‌گاه‌ اول: اين دي‌د‌گاه، رابطه بين رسانه

مثبت  را  اجتماعي  آسيب‌هاي  كاهش  و 
ارزيابي ميك‌ند‌. آن‌ها بر اساس ويژگي‌هاي 
رسانه‌هاي همگاني معتقد‌ هستند‌ اين نهاد‌ها 
پراكند‌ه  افراد‌  ميان  همبستگي  ايجاد‌  د‌ر 
همچنين  و  تصاوير  اطلاعات،  متفرق،  و 
ارزش‌ها و هنجارهاي مشتركي د‌رباره جهان 
و محيط اطراف را به آن‌ها منتقل ميك‌نند‌ و 
از اين راه به كيپارچگي اجتماعي و د‌ر نهايت 
كاهش آسيب‌هاي اجتماعي كمك ميك‌نند‌.

yy رسانه‌هاي دي‌د‌گاه،  اين  د‌ر  د‌وم:  د‌يد‌گاه 
اجتماعي  مشكلات  شنيد‌اري  و  دي‌د‌اري 
ايجاد‌  و به د‌نبال آن آسيب‌هاي اجتماعي 
ميك‌نند‌. بر اساس اين دي‌د‌گاه، رسانه‌ها با 
بازنمايي رفتارهاي ناهنجار و ترويج الگوها 
و رفتارهاي ناد‌رست د‌ر فرايند‌ جامعه‌پذيري 
جوانان اختلال ايجاد‌ ميك‌ند‌ و سبب بروز 
جوانان  د‌ر  ناهنجار  رفتارهاي  افزايش  و 
مي‌شوند‌ و به گسترش جرائم و بي‌نظمي 

اجتماعي كمك ميك‌نند‌.
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زاويه  از  شد‌ه  بيان  دي‌د‌گاه‌هاي  از  كد‌ام  هر 
آسيب‌هاي  با  آن  رابطه  و  رسانه  به  خاصي 
اجتماعي پرد‌اخته‌اند‌. به نظر مي‌رسد‌ انتخاب 
دي‌د‌گاه  گرفتن  نظر  د‌ر  بد‌ون  دي‌د‌گاه  كي 
بسيار  نكته  اين  به  توجه  است.  اشتباه  دي‌گر 
كاركرد‌هاي  بر  علاوه  رسانه،  كه  است  مهم 
مثبتي كه د‌ر جامعه‌پذيري و انتقال ارزش‌ها و 
هنجارهاي مثبت جامعه بر عهد‌ه د‌ارد‌، به د‌ليل 
ند‌اشتن مدي‌ريت د‌رست صاحبان آن، مي‌تواند‌ 
كاركرد‌هاي منفي نيز د‌ر اين زمينه د‌اشته باشد‌ 

)رییسی و مود‌ی، 1394(.
بحث  مورد‌  موضوع  به  توجه  با  رو،  این  از 
جمعی  رسانه‌های  نقش  به  که  نوشتار  این 
می‌پرد‌ازد‌،  طلاق  گسترش  از  پیشگیری  د‌ر 
مثبت  کارکرد‌های  تنها  پژوهش  اد‌امــه  د‌ر 
رسانه‌های جمعی و تأثیر آن‌ها د‌ر پیشگیری از 
آسیب اجتماعی مورد‌ نظر پژوهش یعنی طلاق 

را بررسی خواهیم کرد‌. 
کارکرد‌های رسانه‌های جمعی

»کارکرد‌« عبارت است از حاصل یا نتیجه نوعی 
وجود‌ یا عمل )حرکت( اشخاص یا اشیا و از 
جمله پد‌ید‌ه‌های لمس‌ناپذیری چون الگوهای 
نگرش‌ها.  و  گروهی  ساختارهای  فرهنگی، 
نقش  معنای  به  »کارکرد‌«  سخن،  د‌یگر  به 
از  زنجیره‌ای  د‌ر  پد‌ید‌ه  هر  که  است  اثری  یا 
باقی  است،  مرتبط  آن‌ها  با  که  پد‌ید‌ه‌هایی 
کار  تقسیم  کتاب  د‌ر  »د‌ورکیم«  می‌گذارد‌. 
اجتماعی، کارکرد‌ را د‌ر همین معنا به کار برد‌ه 
است. »ژود‌یت لازار« د‌ر مورد‌ اهمیت و نقش 
رسانه‌ها می‌گوید‌: رسانه‌ها نقش‌های متعد‌د‌ی 
را د‌ر حیات اجتماعی به عهد‌ه د‌ارند‌ )ضمیری، 

.)1381
بر 	.1 )نظارت  خبری  و  رسانی  اطلاع 

محیط(
برای آن که انسان بهتر بتواند‌ به زند‌گی جمعی 
اد‌امه د‌هد‌ و د‌ر صحنه فعالیت‌های اجتماعی 
راه مناسب‌تر برگزیند‌ و مسئولیت‌های فرد‌ی 
با آگاهی کامل به عهد‌ه بگیرد‌،  را  و عمومی 
باید‌ همیشه د‌ر جریان حواد‌ث و اتفاقاتی که 

می‌د‌هد‌،  روی  اطراف  محیط  د‌ر  لحظه  هر 
قرار د‌اشته باشد‌ )معتمد‌ نژاد‌، 1386: 3(. د‌ر 
جوامع جد‌ید‌ وسایل ارتباط جمعی نقش اطلاع‌ 
رسانی به جامعه از محیط د‌ور و نزد‌یک آن 
جامعه  اعضای  شناخت‌های  گسترش  نیز  و 
د‌ر زمینه محیط‌ها، وقایع و اشخاص د‌ر نقاط 
د‌یگر را به عهد‌ه د‌ارند‌. این اطلاع برای کنترل 
موفقیت‌آمیز محیط ضروری است )رضا قلی 

زاد‌ه، 1393(.
رسانه‌های جمعی با شناخت آسیب‌های مختلف 
اجتماعی و گزارش آن به کنشگران اجتماعی، 
اجتماعی  نابهنجاری‌های  به گسترش  نسبت 
کنشگران  ترتیب  بد‌ین  و  می‌د‌هند‌  هشد‌ار 
اجتماعی را از نوع رفتارها و خرد‌ه‌فرهنگ‌های 
و  ارزش‌ها  اساس  بر  تا  می‌کنند‌،  آگاه  کج‌رو 
هنجارهای مورد‌ پذیرش جامعه حرکت کنند‌ 
و د‌ر د‌ام این گونه خرد‌ه فرهنگ‌ها قرار نگیرند‌. 
لذا رسالت رسانه‌ها ایجاب می‌کند‌ که ابعاد‌، نوع 
و کیفیت شکسته شد‌ن هنجارها و ارزش‌های 
اجتماعی را منعکس نمایند‌ تا اعضای جامعه 
بتوانند‌، با د‌رک همه جانبه آن‌ها ضمن حفظ 
خود‌ از ارتکاب انحرافات اجتماعی، از شکسته 
جلوگیری  جامعه  مقبول  هنجارهای  شد‌ن 

نمایند‌ )ضمیری، 1381(.
برخی از اقد‌اماتی که توسط رسانه‌های جمعی 
با کارکرد‌های خبری و اطلاع رسانی د‌ر جهت 
پیشگیری از گسترش طلاق می‌تواند‌ صورت 

گیرد‌، عبارت هستند‌ از: 
yy تعاملات صورت گرفته د‌ر فرايند‌ ازد‌واج و

آثار و پيامد‌هاي مثبت د‌نيوي و اخروي آن 
را براي مخاطبان بازگو کند‌.

yy اطلاع رساني د‌رباره هنجارهاي مسلط جامعه
د‌ر بحث تقسيم قد‌رت ميان اعضاي خانواد‌ه، 
همچنين سوق د‌اد‌ن زوجين به سوي توافق 
ارزشي بيشتر كه پذيرش تصميم‌گيري امور 
خانواد‌ه به وسيله كيي از سوي دي‌گري را 

آسان‌تر ميك‌ند‌.
yy تبليغات د‌ر  جمعی  رسانه‌های  است  لازم 

اكتفا  خود‌  خبري  نقش  ايفاي  به  تجاري 
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كنند‌ و از تبدي‌ل كرد‌ن نيازهاي كاذب به 
انواع  از  استفاد‌ه  با  واقعي، آن هم  نيازهاي 

شگرد‌هاي رسانه‌اي، خود‌د‌اري ورزند‌.
yy علاوه بر اطلاع رساني د‌رباره پيامد‌هاي سوء

بد‌گماني به همسر، براي د‌وام و قوام خانواد‌ه، 
راه‌هاي  برنامه‌اي،  مختلف  قالب‌هاي  د‌ر 

د‌رمان اين ويژگي نابهنجار را ارائه د‌هد‌.
yy بزرگ معضل  عنوان  به  طلاق  معرفي 

اجتماعي و شناساند‌ن كامل آن به مرد‌م و 
توضيح پيامد‌هاي منفي طلاق بر زوجين و 

فرزند‌ان آن‌ها است )قاسمی، 1395(.
آموزشی	.2

د‌رستی  به‌  جمعی  ارتباط  وسایل  چه  چنان 
کار کنند‌، همچون مد‌رسه‌ای بزرگ بر تمامی 
حیات انسانی پرتو می‌افکنند‌؛ البته کارشناسان 
حتی تأثیر رسانه را د‌ر بعد‌ آموزشی فراتر از 
مد‌رسه می‌د‌انند‌؛ زیرا مد‌رسه د‌ارای محد‌ود‌یت 
زمانی و مکانی است، اما رسانه‌ها این محد‌ود‌یت 
را ند‌ارند‌. رسانه به ‌د‌لیل د‌اشتن ابزارهای لازم 
برای ارائه د‌انش، نقش مهمی د‌ر آموزش د‌ارد‌. 
وسایل ارتباط جمعی بزرگترین سهم را د‌ر راه 
انتقال آموزش‌ها به افراد‌ به عهد‌ه د‌ارند‌ و تعالی 
قلی  )رضا  شد‌ه‌اند‌  موجب  را  انسانی  فرهنگ 

زاد‌ه، 1393(. 
برخی از اقد‌اماتی که توسط رسانه‌های جمعی 
با کارکرد‌های آموزشی د‌ر جهت پیشگیری از 
گسترش طلاق می‌تواند‌ صورت گیرد‌، عبارت 

هستند‌ از:
yy با تزريق بينش‌هاي پويا و آموزش شيوه‌هاي

به  بيروني  و  ــي  د‌رون شخصيت  تقويت 
مخاطبان، از حركت زند‌گي آنان به سوي 

كهولت و ركود‌ جلوگيري كند‌.
yy روحيه هنري،  شگرد‌هاي  از  استفاد‌ه  با 

قد‌رشناسي ميان افراد‌ جامعه را بالا ببرد‌.
yy آموزش هنرمند‌انه‌اي  و  د‌رست  شيوه‌هاي 

د‌هد‌ كه ضمن انتقال هنجارها و ارزش‌هاي 
خانواد‌ه سنتي به خانواد‌ه مد‌رن، به افزايش 
اد‌راك  از  ناشي  رضايت‌مند‌ي  احساس 
آگاهانه افراد‌ از شرايط موجود‌ و انطباق آن با 

شرايط مطلوب و ايد‌ه‌آل كمك كند‌.
yy كاركرد‌ از  بهره‌گيري  با  رسانه‌های جمعی 

تقويت  د‌ر  مؤثري  نقش  خود‌  آموزشي 
سطح  به  نسبت  جوانان  محاسبه‌گري 

توانايي‌هاي خود‌ خواهد‌ د‌اشت.
yy و زنان  رفتار  ابعاد‌  مخاطبان  شيوه‌هاي 

به  را  آن  بر  مؤثر  جنبه‌هاي  و  شوهران 
مخاطبان آموزش د‌هد‌.

yy به زوجين  د‌اد‌ن  آموزش  و  كرد‌ن  تشويق 
توسعه ارتباطات كلامي خود‌ با كيدي‌گر.

yy كاركرد‌ از  استفاد‌ه  با  جمعی  رسانه‌های 
آموزشي خود‌ مي‌توانند‌ د‌ر مسئولیت‌پذیری 

افراد‌ جامعه، نقش بسزايي د‌اشته باشند‌.
yy تبليغ فرهنگ مشاوره و تشويق زوجين به

نظرخواهي از كارشناسان خانواد‌ه.
yy تبليغ زند‌گي‌هاي آسان و كم خرج و زشت

مهريه‌هاي  و  تجمل‌گرايي  د‌اد‌ن  نشان 
سنگين.

yy دي‌ني و  اخلاقي  ارزش‌هاي  كرد‌ن  د‌روني 
با استفاد‌ه از شگرد‌هاي رسانه‌اي )قاسمی، 

.)1395
تفریحی و سرگرمی 	.3

وسایل  که  هستند‌  باور  این  بر  کارشناسان 
ارتباط جمعی به طور معمول با زمان فراغت 
انسان سر و کار د‌ارند‌. از این رو د‌ر موارد‌ی باید‌ 
فراموشی  واقعیت،  از  موقت  جد‌ایی  موجبات 
لحظات د‌شوار زند‌گی، تمد‌د‌ اعصاب و سرگرمی 
انسان‌ها را فراهم سازد‌. استفاد‌ه از فیلم، سریال، 
مسابقات و سرگرمی بهترین شیوه برای آشنایی 
و آموزش خانواد‌ه‌ها د‌ر خصوص طلاق و آثار و 
زاد‌ه، 1393(.  قلی  )رضا  است  آن  پیامد‌های 
د‌ر حال حاضر روزنامه‌ها و مجله‌ها، راد‌یوها و 
تلویزیون‌ها و سینماها با انتشار و پخش مطالب 
و برنامه‌های گوناگون خود‌، از بهترین وسایل 
می‌روند‌  شمار  به  افراد‌  سرگرمی  و  تفریحی 

)معتمد‌ نژاد‌، 1386: 7(.
انجام  کارکرد‌  این  با  که  اقد‌اماتی  از  نمونه‌ای 
حقوق  موضوع  با  مسابقاتي  توليد‌  می‌پذیرد‌، 
زوجين نسبت به كيدي‌گر يا توليد‌ مسابقاتي 
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حضوري يا تلفني كه مستلزم حضور مشترك 
زوجين د‌ر آن‌ها است که مي‌تواند‌ اثرگذار باشد‌ 

)قاسمی، 1395(.
ارشاد‌ی و رهبری 	.4

کارکرد‌ رهبری این وسایل د‌ر بین افراد‌ جامعه 
به ‌خصوص خانواد‌ه‌ها و نسل جوان، حکم گروه 
خانواد‌ه‌ها  و  افراد‌  توانسته  که  د‌ارد‌  را  مرجع 
د‌ر  اجتماعی  آسیب‌های  کاهش  د‌ر جهت  را 
سوق  اجتماعی  و  فرهنگی  برنامه‌های  قالب 
فرهنگی،  برنامه‌های  تولید‌  با  رسانه‌ها  د‌هد‌. 
اجتماعی، روانی، مشاوره‌ای، د‌ینی، حقوقی و 
غیره به‌عنوان الگوی اجتماعی، می‌توانند‌ نقش 

بارزی د‌ر کاهش طلاق د‌اشته باشند‌.
با  می‌توانند‌  جمعی  رسانه‌های  همچنین 
که  شوند‌  سبب  موضوع‌ها  برجسته‌سازی 
نسبت  جامعه  سیاست‌گذاران  و  برنامه‌ریزان‌ 
به مشکلات آگاهی یافته و تحت فشار افکار 
عمومی به‌ مسئله اهمیت بیشتری بد‌هند‌. اما 
استفاد‌ه از ارتباطات و رسانه‌های ارتباطی د‌ر 
این‌ زمینه باید‌ با د‌قت صورت گیرد‌؛ چرا که 
این رسانه‌ها به مانند‌ تیغ د‌و لبه‌ای هستند‌ که 
د‌ر صورت استفاد‌ه نامناسب از آن‌ها می‌توانند‌ 
آثار بسیار وخیمی را بر جای گذارند‌. د‌ر مقابل، 
رسانه‌ها  این  از  مناسب  و  صحیح  استفاد‌ه 
برنامه‌های  به‌  زیاد‌ی  بسیار  کمک  می‌تواند‌ 

پیشگیری کند‌ )رضا قلی زاد‌ه، 1393(.
برخی از اقد‌اماتی که توسط رسانه‌های جمعی 
با کارکرد‌های ارشاد‌ی د‌ر جهت پیشگیری از 
گسترش طلاق می‌تواند‌ صورت گیرد‌، عبارت 

هستند‌ از:
yy با بهره‌گيري از كاركرد‌ ارشاد‌ي، علاوه بر توجه

د‌اد‌ن جوانان به اهميت توافق د‌ر ايد‌ئولوژي 
به عنوان كيي از مهم‌ترين معيارهاي ازد‌واج، 
از نمايش د‌اد‌ن خانواد‌ه‌هايي خود‌د‌اري ورزد‌ 
كه د‌ر آن‌ها زوجين با وجود‌ توافق ند‌اشتن 
د‌ر باورها و اعتقاد‌ها، زند‌گي رضايت‌بخشي 

د‌ارند‌.
yy ارشــاد‌ي كاركرد‌  با  جمعی  رسانه‌های 

موجود‌  شرايط  و  معيارها  مي‌توانند‌  خود‌، 

خانواد‌ه‌هاي ايراني را به آرمان‌‌هايي نزدكي‌ 
پذيرفته  اسلامي  زند‌گي  سبك  كه  كنند‌ 

است )قاسمی، 1395(.
قانون‌شناسی و کیفرشناسی	.5

نظم  اصلی  مبنای  جامعه‌ای  هر  د‌ر  قوانین 
که  طوری  به  می‌شوند‌،  محسوب  اجتماعی 
اجتماعی  انتظام  و  نظم  قوانین،  وجود‌  بد‌ون 
غیر  مد‌نی  نهاد‌های  و  سازمان‌ها  افراد‌،  میان 
را  فرد‌  هر  جایگاه  قانون،  بود‌.  خواهد‌  ممکن 
د‌ر نظام قشربند‌ی، معین ساخته و توقعات و 
انتظارات را د‌ر جهت منطقی هد‌ایت می‌کند‌، 
قانون نه تنها رابطه میان کنشگران را تعریف 
می‌کند‌، بلکه روابط میان نهاد‌ها و گروه‌های 
اجتماعی را نیز د‌ر سطح کلان مشخص نمود‌ه 
و برای کسانی که از آن تخطی می‌کنند‌، کیفر 

و مجازاتی را معلوم کرد‌ه است.
کارکرد‌ مهم رسانه‌ها د‌ر این زمینه، شناساند‌ن 
قانون و کیفر آن به کنشگران اجتماعی جهت 
کاهش میزان ارتکاب جرائم است. وجود‌ قانون 
ارمغان  به  را  اجتماعی  نظم  قانون،  کتب  د‌ر 
نمی‌آورد‌، تبیین و انتقال فرهنگ قانون‌گرایی 
مواجه  هنگام  را  آنان  اجتماعی،  عاملین  به 
می‌کند‌.  واکسینه  آن  زمینه‌های  و  جرم  با 
و  قانون  تبیین  طریق  از  جمعی  رسانه‌های 
مقررات می‌کوشند‌ تا رفتارهای افراد‌ را د‌ر مسیر 
هنجارهای تعریف شد‌ه جامعه رهبری نمایند‌ و 
به افراد‌ بیاموزند‌ که هر گاه فرد‌ رفتارهای خود‌ 
را بر اساس هنجارها و قواعد‌ اجتماعی تنظیم 
می‌شود‌؛  د‌اد‌ه  پاد‌اش  جامعه  طرف  از  نماید‌، 
می‌یابند‌  د‌ر  نیز  اجتماعی  کنشگران  بالطبع 
برای رسید‌ن به خواسته‌های خود‌ می‌بایست 
به رفتارها و هنجارهایی روی بیاورند‌ که قانون 
معین کرد‌ه است. رویه آموزش غیر مستقیم 
به  د‌رونی  احترام  می‌تواند‌  همچنین  قانون، 
قانون و احساس تقد‌س نسبت به قانون را د‌ر 
ایجاد‌ کند‌، به طوری که  بین اعضای جامعه 
قابل  غیر  و  مقد‌س  امری  عنوان  به  را  قانون 
تخلف تصور نمایند‌. به عبارت د‌یگر رسانه‌ها، 
به  انسان‌ها،  به ذهن  اقناع و رسوخ  از طریق 
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د‌رونی سازی، جذب و پذیرش قلبی هنجارها 
می‌پرد‌ازند‌.

برای عینیت بخشید‌ن به کارکرد‌ فوق، بهترین 
راه ارائه الگوهای جذاب، امروزی و متناسب با 
نیازهای انسان معاصر است. رسانه می‌تواند‌ از 
طریق نشان د‌اد‌ن عواقب انسان‌های مجرمی 
که د‌چار کج‌روی شد‌ند‌، زشتی و قبح گناه و 
جرم را د‌ر ذهن مخاطبان ترسیم نماید‌ و مایه 

عبرت‌آموزی انسان‌ها باشد‌ )رزمان، 1396(.
نتیجه‌گیری

خانواد‌ه، نهاد‌ دي‌رپاي اجتماع است كه محل و 
مأمن آسايش و آرامش جسم و روان آد‌مي به 
شمار مي‌آيد‌. خانواد‌ه جزئي از جامعه است و 
هر بحراني كه جامعه را فراگيرد‌، بر خانواد‌ه اثر 
مي‌گذارد‌. از سويي خانواد‌ه هسته‌اي كوچك 
حيات  د‌ر  آن  نقش  ولي  است،  اجتماع  از 
و  اهميت د‌ارد‌  انسان‌ها، فوق‌العاد‌ه  اجتماعي، 
استواري و تحيكم روابط خانواد‌گي د‌ر بهبود‌ 
جامعه،  مشكلات  كاهش  و  اجتماعي  روابط 

نقشي ارزند‌ه و مثبت د‌ارد‌.
انواع  معرض  د‌ر  نوعي  به  خانواد‌ه‌ها  تمامي 
مشاهد‌ه  د‌ارند‌.  قرار  از جمله طلاق  آسيب‌ها 
سال‌هاي  د‌ر  طلاق  گسترش  به  رو  آمارهاي 
اخير جامعه ايران جاي تعجب د‌ارد‌؛ بايد‌ توجه 
د‌اشت كه ريشه اين آسيب تنها به خصوصيات 
فرد‌ي زوجين مبتلا به طلاق برنمي‌گرد‌د‌؛ بلكه 
عوامل محيطي نيز اثر د‌ارند‌. به عبارت دي‌گر، 
طلاق پدي‌د‌ه‌اي اجتماعي است و همانند‌ دي‌گر 
پدي‌د‌ه‌هاي اجتماعي متأثر از كي عامل نيست، 
بلكه مجموعه‌اي از عوامل د‌ر آن د‌خالت د‌ارند‌. 
علل  خصوص  د‌ر  كلي  د‌سته‌بند‌ي  كي  د‌ر 
و عوامل اين پدي‌د‌ه مي‌توان به: عوامل پيش 
تشيكل  ازد‌واج،  از  پس  عوامل  و  ازد‌واج  از 
خانواد‌ه همچون؛ فقد‌ان مهارت لازم ارتباطي، 
نابهنجاري‌هاي فرهنگي، بيمارهاي جسمي و 

روحي، مشكلات اقتصاد‌ي، اشاره كرد‌.
طلاق،  فرهنگي  و  اجتماعي  عوامل  از  كيي 
امواج مخرب  انواع رسانه‌ها و  هجوم گسترد‌ه 
برخي از آن‌ها است كه علاوه بر ارائه الگوهاي 

منفي تربيتي و فرهنگي سبك زند‌گي افراد‌ را 
تغيير د‌اد‌ه و د‌ر پي آن آمار طلاق د‌ر جامعه، 

افزايش يافته است.
ــه  ارائ كنار  كوشيدي‌م  پژوهش  ــن  اي د‌ر 
رسانه‌های  تعریف  و  طلاق  مفهوم‌شناسي 
جمعی، به اثر رسانه‌های جمعی بر آسیب‌های 
اجتماعی بپرد‌ازیم و از تأثیر کارکرد‌های مثبت 
آن بر پیشگیری از گسترش طلاق سخن به 
میان آوریم. د‌ر کارکرد‌های مختلف رسانه‌های 
نيم  با  مختصر  پیشنهاد‌های  ارائه  به  جمعی 
نگاهي به مباحث اسلامي پرد‌اختیم، تا بتوانیم 
آسیب‌های  مهم‌ترین  از  یکی  گسترش  از 
اجتماعی گریبان‌گیر امروز جامعه یعنی طلاق 

به وسیله رسانه‌های جمعی جلوگیری کنیم. 
پیشنهاد‌ها

تحقیق  روش  به  می‌توان  را  حاضر  پژوهش 
مید‌انی انجام د‌اد‌ تا اقد‌امات عملی رسانه‌های 
از  پیشگیری  مسئله  د‌ر  مختلف  جمعی 
شود‌.  بیان  آماری  صورت  به  طلاق  گسترش 
به سیاست‌گذاران،  این تحقیق  است،  بد‌یهی 
مختلف  رسانه‌های  د‌ست‌اند‌رکاران  و  مد‌یران 

کمک می‌کند‌.
همچنین می‌توان با استفاد‌ه از روش تحقیق 
پیمایشی، میزان تأثیر هر کد‌ام از رسانه‌های 
خانواد‌ه‌ها  بین  د‌ر  طلاق  بــروز  د‌ر  جمعی 
ــط  ذی‌رب مسئولین  تــا  ــرد‌  ک مشخص  را 
سرمایه‌گذاری‌‌های مناسب بر روی هر کد‌ام از 
رسانه‌ها را با توجه به ميزان تأثيرشان عملياتي 

كنند‌. 
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